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HUTH

Ihr Vorteil –  
die EFT/bft-Empfehlungslieferan-
ten für Ihre Station 
Als Dienstleister für den Bundesverband Freier Tankstellen (bft) bündelt die Einkaufsgesellschaft freier 

Tankstellen (EFT) seit 1974 Know-how und Tankstellen-Kompetenz zum Nutzen und wirtschaftlichen Erfolg des 

Tankstellenmittelstandes. 

Durch den bundesweit stark aufgestellten Tankstellenverbund und die Gemeinschaft der freien Tankstellen 

werden bei den hier gezeigten Empfehlungslieferanten der Industrie und Zulieferfirmen attraktive Leistungen 

und Konditionen für Pächter und Betreiber von freien Stationen erzielt. 

Heute im Portrait EFT / bft-Partner aus den Branchen:

HUTH ELEKTRONIK SYSTEME GMBH

Seit über 30 Jahren ist HUTH System-

partner für die Mineralölbranche und 

Garant für erfolgreiches Tankstellenma-

nagement. Das Produktportfolio reicht 

von Kassensystemen, tankstellenspezi-

fischer Software, bis zu einem zentralen 

Tankstellen-Abrechnungssystem für 

Händler, Schnittstellen zur Tankstellen-

Steuerung, Kreditkarten-Terminals so-

wie Video-Überwachungsanlagen und 

Tankautomaten. Das alles mit einem 

24/7-Service und basierend auf eigner 

Entwicklung.

www.huth-elektronik.de

LEKKERLAND SE

Lekkerland ist der Spezialist für den Un-

terwegskonsum und bietet innovative 

Dienstleistungen, maßgeschneiderte Lo-

gistik und ein breites Großhandelssor-

timent an. Dabei stehen die Bedürfnisse 

der Kunden und der Verbraucher im Mit-

telpunkt. Lekkerland betreut deutsch-

landweit rund 52.400 Verkaufspunkte. 

Seit 2020 gehört das Unternehmen zur 

REWE Group.

www.lekkerland.de

BON-ROLLEN, KASSEN- UND TERMINALZUBEHÖR, BÜROBEDARF
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Eine Übersicht aller  

EFT- und bft-Partner  

und Empfehlungs

lieferanten  

gibt es hier:  

eft-service.de/partner

LÜNING, MAX LÜNING GMBH

Die seit 160 Jahren bestehende mittel-

ständische Lüning-Gruppe, an der sich 

die Edeka Minden-Hannover seit über 25 

Jahren mit 49% beteiligt, ist Vertragspart-

ner verschiedener Mineralölgesellschaf-

ten und beliefert darüber hinaus viele Be-

treiber freier Tankstellen. Sie alle nutzen 

die Einkaufs- und Marketingleistungen, 

die wir ihnen als starker Großhandels-

verband bieten können. Dazu zählen der 

Zugriff auf unser 15.000 Artikel zählendes 

Sortiment und eine zeitnahe, bequeme 

Lieferung. Auf diese Weise kann sich das 

einzelne Unternehmen mit einem selbst 

bestimmten, zielgruppenorientierten 

Sortiment profilieren und seinen Kunden 

attraktive Einkaufsmöglichkeiten bieten. 

Neben der Warenversorgung zählen auch 

eine professionelle Beratung und Beglei-

tung zu unserem Leistungsspektrum.

www.luening.de

�SELGROS, TRANSGOURMET 

DEUTSCHLA�ND GMBH & CO. OHG

Wir sind Ihr professioneller Großhan-

delspartner mit rund 60.000 Artikeln aus 

dem Food- und Nonfoodbereich. Neben 

einer vielfältigen Auswahl an Getränken, 

Süß- und Tabakwaren bieten wir auch 

Frischeprodukte für Ihr Bistroangebot. 

Entdecken Sie einen unserer 37 Märkte in 

Ihrer Nähe. Unsere regionalen Verkaufs-

berater stehen Ihnen für ein persönliches 

Gespräch zur Verfügung. Kontaktieren 

Sie uns gerne für individuelle Lösungen 

– damit wir gemeinsam Ihr Geschäft op-

timal gestalten können.

www.selgros.dem

29
WEAT Electronic Datenservice GmbH

 www.weat.de | anfrage@weat.de | Tel.: +49 211 9057-100

Einfache bargeldlose Zahlungsabwicklung an Waschstraßen, 
Tankstellen und im E-Mobilitätssektor – mit Karte, kontaktlos 
oder per App.

Neu: Micropayment per QR-Code mit WEAT PayPage 
z. B. bei Waschboxen, Staubsaugern, Luftprüfern oder 
Kaffeemaschinen via WEAT-MPH.

MOBILE PAYMENT  
MIT WEAT

… oder klassisches Mobile Payment mit 19 Apps am WEAT-MPH

…

WEAT
PayPage

NEU: 
ZAHLEN PER 

QR-CODE

DER SPEZIALIST IM BARGELDLOSEN ZAHLUNGSVERKEHR
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Die Chemische Fabrik Dr.Stöcker setzt 

ein klares Zeichen für strategischen 

Weitblick und langfristiges Wachs-

tum: Am Firmensitz im Gewerbegebiet 

Pfaffen-Schwabenheim haben die Bau-

arbeiten für ein neues, hochmodernes 

Logistikzentrum begonnen. Das tra-

ditionsreiche Familienunternehmen, 

spezialisiert auf die Entwicklung, Pro-

duktion und den Vertrieb hochwertiger 

Spezialchemie zur Reinigung und Pfle-

ge von Fahrzeugen, reagiert damit kon-

sequent auf die steigende Nachfrage 

– und investiert gezielt in die Zukunft 

seiner Kunden.

Mit rund 2 000 Quadratmetern Fläche 

und modernster Lagertechnik wird 

die neue Halle Platz für ein leistungs-

starkes Hochregallager bieten. Fünf 

Lkw-Schleusen und etwa 3.500 zusätz-

liche Palettenstellplätze verdoppeln 

nahezu die bisherige Lagerkapazität. 

Das bedeutet: noch schnellere Lie-

ferfähigkeit, höhere Flexibilität und 

verlässliche Produktverfügbarkeit – 

entscheidende Faktoren für Betreiber 

von Tankstellen, Waschanlagen und 

für Private-Label-Partner, die auf rei-

bungslose Abläufe und planbare Ver-

sorgung angewiesen sind.

„Diese Investition ist weit mehr als ein 

Bauprojekt – sie ist ein Bekenntnis zu 

Wachstum, Innovationskraft und zur en-

gen Partnerschaft mit unseren Kunden“, 

erklärt Benjamin Gozdowski, Mitinhaber 

und Mitgeschäftsführer der Chemischen 

Fabrik Dr.Stöcker. „Gerade in wirtschaft-

lich herausfordernden Zeiten setzen wir 

auf Stärke aus eigener Kraft und inves-

tieren in Strukturen, die uns und unsere 

Kunden langfristig voranbringen.“ 

Von Pfaffen-Schwabenheim aus belie-

fert Dr.Stöcker Waschanlagen, Tank-

stellen, Baumärkte, Supermärkte sowie 

Investition in die Zukunft:

Dr.Stöcker baut
Logistikhalle 

Familienunternehmen investiert in modernste Infrastruktur für 
noch schnellere und sichere Kundenbelieferung.

TEXT|BILD: CHEMISCHE FABRIK DR.STÖCKER GMBH & CO. KG
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ÜBER DR.STÖCKER: 

Die Chemische Fabrik Dr.Stöcker ist ein weltweit tätiger Hersteller in der Spezialche-

mie für Reinigungsprozesse und Oberflächenschutz. Dr.Stöcker blickt auf eine lange 

Tradition im Waschgeschäft zurück: Starker, eigentümergeführter Mittelstand von 

und für Unternehmer. Bereits 1959 gegründet, war Dr.Stöcker der Wegbereiter der 

maschinellen Autowäsche in Deutschland und ist bis heute ein führender Anbieter 

von Wasch- und Pflegeprodukten für Waschstraßen, Portalanlagen und SB-Wasch-

plätze – egal ob PKW, Nutzfahrzeuge, Industrie oder Werkstatt. Mit seinen Produkten 

und seinem eigenen Außendienst bietet das Unternehmen ein Komplettprogramm, 

das auch höchsten Ansprüchen genügt. Dr.Stöcker: Produktqualität, Wirtschaftlich-

keit, Umweltschutz und Service auf höchstem Niveau. Es lohnt sich, bei der maschi-

nellen Autowäsche nach Dr.Stöcker Produkten zu fragen.

die Industrie im In- und Ausland mit 

Premium-Produkten für die Reinigung 

und Pflege von Autos, Nutzfahrzeugen, 

Motorrädern und Fahrrädern. Die neue 

Logistikhalle wird sicherstellen, dass 

Kunden auch in Zukunft von der ge-

wohnten Dr.Stöcker-Qualität, kurzen 

Reaktionszeiten und höchster Liefersi-

cherheit profitieren.

Die Fertigstellung und Inbetriebnahme 

des neuen Logistikzentrums ist noch 

für das Jahr 2025 geplant – ein weiterer 

Meilenstein in der Erfolgsgeschichte des 

Familienunternehmens.

Baubeginn in der Gewerbestraße: Dr.Stöcker investiert in 

eine moderne Logistikhalle mit 3 500 Palettenstellplätzen.

Bereits am dritten Tag der Hallenmontage wurde das erste von insgesamt sechs 

vormontierten Dachelementen mit einem Gewicht von 29 t per Schwerlastkran auf 

die Träger gehoben. Spätestens jetzt wird deutlich, welche Dimensionen die neue 

Logistikhalle von Dr.Stöcker haben wird.

3D-Animation der fertigen Halle links neben Werk 1 mit bisheriger Logistikhalle und 

Verwaltungsgebäude.
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Umsatzbringer Eigenmarken: 
günstig und trendig
Immer mehr Verbraucher greifen zu preisalternativen Produkten. Diese überzeugen 
längst nicht mehr nur preislich – sondern treffen auch den Zeitgeist.

Shopnews 32



Drei von vier Konsumenten stehen Eigenmarken posi-

tiv gegenüber, wie eine repräsentative Befragung von 

Lekkerland zeigt. Diese preisalternativen Produkte ha-

ben sich in den vergangenen Jahren von der günstigen 

Alternative zum echten Umsatztreiber und Sortiment-

sinnovator für Tankstellen entwickelt. Längst sind sie 

nicht mehr nur preislich attraktiv, sondern überzeugen 

durch Qualität, Exklusivität und Innovation. Für Tank-

stellenbetreiber bieten kreative Eigenmarken Chan-

cen, ihr Sortiment abwechslungsreicher zu gestal-

ten, Kunden durch exklusive Produkte zu binden 

und den Umsatz zu steigern.

EIGENMARKEN MEHRFACH AUSGEZEICHNET

Ein eindrucksvolles Beispiel dafür ist die 

Lekkerland Eigenmarke Vina Augusta 

Spritz, die seit März erhältlich ist. Mit ihrem 

praktischen Ready-to-Drink-Verschluss und 

einem aufmerksamkeitsstarken Design ge-

wann die Eigenmarke kürzlich den renom-

mierten Red Dot Design Award. Aber nicht 

nur die Award-Jury hat Vina Augusta Spritz 

überzeugt: „Das Produkt kommt bei den 

Konsument:innen sehr gut an. Obwohl es 

neu ist, gehört es schon jetzt zu den Best-

sellern im Eigenmarken-Sortiment von 

Lekkerland“, berichtet Lukas Ziegler, Direc-

tor Category Management & Buying Eigen-

marken bei Lekkerland.

Und auch im Snackbereich überzeugen 

mutige Konzepte: Im Juni präsentierte die 

Lekkerland Eigenmarke Mr. Knabbits bereits die vierte 

Geschmacksrichtung seiner beliebten Long Chips. Die 

auffällige Form der Long Chips zieht nicht nur im Re-

gal alle Blicke auf sich, sondern bietet zugleich ein völlig 

neues Snackerlebnis für unterwegs. Vina Augusta und 

Mr. Knabbits beweisen, dass Eigenmarken nicht nur 

durch attraktive Preise überzeugen, sondern auch mit 

kreativen Ideen für mehr Aufmerksamkeit und Umsatz 

im Tankstellensortiment sorgen.

VOM WETTBEWERB ABHEBEN, AUCH PREISLICH

Grundsätzlich bleibt der Preis für 

Verbraucher:innen beim Thema Eigenmarken 

weiterhin der entscheidende Faktor. Doch 

gerade in diesem Umfeld profitieren Eigen-

marken an Tankstellen: Knapp die Hälfte der 

befragten Kund:innen an Tankstellen sieht 

keinen generellen Qualitätsunterschied zwi-

schen Eigen- und Herstellermarken, sondern 

entscheidet nach dem Preis.

Hinzu kommt die Möglichkeit zur Differen-

zierung, denn Eigenmarken sind exklusiv: 

Sie gibt es nur an der jeweiligen Tankstelle. 

Das steigert nicht nur die Attraktivität des 

Shops, sondern schafft auch echte Kunden-

bindung. Wer ein bestimmtes Kult-Getränk 

wie Durstlöscher oder einen beliebten Snack 

wie Long Chips schätzt, weiß: Den gibt es 

nur hier. So wird das Sortiment zu einem 

wichtigen Instrument, um sich im Wettbe-

werb klar zu positionieren.

TEXT|BILD: LEKKERLAND SE
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Tradition trifft 
Hightech 
Wie Jérôme Hilpold mit WashTec, AUWA und 
Leidenschaft eine neue Ära der Fahrzeugwäsche 
einläutet

TEXT|BILD: SUSANNE LAMMER
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Tuttlingen. Dort, wo die Donau fließt und Innovation 

Tradition hat, liegt ein Ort, an dem Autos nicht nur 

gewaschen, sondern gepflegt und veredelt werden – 

mit Herzblut, Erfahrung und modernster Technik. Die 

Tankstelle der Familie Bantle, heute geführt von Jérô-

me Hilpold zusammen mit seinem Bruder Dominik, 

ist viel mehr als eine gewöhnliche Servicestation. Sie 

ist ein Stück Stadtgeschichte, die in die Zukunft führt. 

Im Zentrum: eine brandneue WashTec SmartCare-

Portalanlage, High-End-Chemie von AUWA und zwei 

Ansprechpartner, auf die sich Jérôme blind verlassen 

kann: David Leipolz (WashTec) und Florian Maser 

(AUWA).

VON DEN WURZELN ZUR VISION: 70 JAHRE BENZIN, 

BEWEGUNG UND BEGEISTERUNG

Die Geschichte der Tankstelle beginnt im Jahr 1952 

– damals eröffneten Hermann und Margarita Bant-

le die erste Esso-Tankstelle in Tuttlingen. Schon früh 

erkannten sie, dass Tankstelle mehr sein kann als nur 

Kraftstoffversorgung. Bereits 1972 wurde eine erste 

Waschanlage von Kleindienst installiert – ein mutiger 

Schritt zur Kundenbindung, der zur regionalen Erfolgs-

geschichte wurde.

In derselben Zeit wurde aus der klassischen Bedienung 

eine moderne SB-Tankstelle. Mit dem Wechsel zu Wesu-

mat und später zu WashTec blieb man technologisch 

stets am Puls der Zeit. Seit über 50 Jahren ist Fahrzeug-

wäsche ein fester Bestandteil des Fullservice-Konzepts 

am Standort – und heute mehr denn je ein entscheiden-

der Erfolgsfaktor.

EIN ORT DER BEGEGNUNG UND PFLEGE – DIE MODERNE 

WASCHANLAGE ALS REGIONALER ANZIEHUNGSPUNKT

„Unsere Tankstelle ist ein Treffpunkt geworden – für Alt 

und Jung, für den Einkauf, fürs Gespräch und für die 

Autopflege“, erzählt Jérôme Hilpold. Das liegt auch an 

dem, was Kunden vor Ort erwartet: modernste Technik, 

umfassender Komfort und das gute Gefühl, mit jeder 

Wäsche etwas Gutes für das eigene Auto zu tun.

Seit dem 9. Mai 2025 steht in Tuttlingen eine der mo-

dernsten Portalwaschanlagen der Region, eine Smart-

Care mit Topausstattung. Sie ist nicht nur optisch ein 

Highlight, sondern bietet dem Kunden zudem mit zwei 

Hochdruckgeräten, drei Staubsaugerplätzen, einem 

Mattenreiniger, zwei Hurricane-Innenreinigern und so-

gar einem speziell entwickelten Fahrzeugduft ein rund-

um perfektes Autopflegeerlebnis.
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 VERLÄSSLICHE PARTNER FÜR JEDEN SCHRITT – WASHTEC 

& AUWA GEBIETSVERKAUFSLEITER MACHEN’S MÖGLICH

Dass das Projekt so reibungslos realisiert werden konn-

te, verdankt Jérôme Hilpold auch der engen Zusammen-

arbeit mit zwei Ansprechpartnern, die nicht nur Bera-

ter, sondern echte Möglichmacher sind: David Leipolz, 

Gebietsverkaufsleiter bei WashTec, und Florian Maser, 

Gebietsverkaufsleiter bei AUWA.

„David hat uns vom ersten Gespräch über die Anlagen-

auswahl bis zur Unterschrift und schließlich beim Vor-

Ort-Besuch zur Inbetriebnahme mitgenommen. Immer 

erreichbar, immer klar, immer lösungsorientiert – eine 

Zusammenarbeit, wie man sie sich wünscht.“

Ähnlich beeindruckend war für Hilpold der Beitrag von 

Florian Maser: „Florian war von Beginn an mit großem 

Engagement bei der Sache. Die Einführung von Magic 

Care lief dank seiner Professionalität absolut reibungs-

los. Er lebt das Produkt – und das spüren auch meine 

Mitarbeiter und Kunden.“

MAGIC CARE: MEHR ALS NUR GLANZ – EIN ERLEBNIS MIT 

LANGZEITWIRKUNG

Seit rund acht Wochen ist das neue Magic Care-Pro-

gramm fester Bestandteil der Diamantwäsche. Das Kun-

denfeedback? Überwältigend.

„Die Autos glänzen wie nie – spiegelklar. Und dieser 

Glanz bleibt, das merkt man selbst Wochen später. Auch 

Schmutz haftet deutlich langsamer an. Meine Stamm-

kunden sind begeistert – und erzählen es weiter.“

Auch technisch hat Magic Care überzeugt: Die Integrati-

on in die SmartCare-Anlage verlief problemlos, die AMP-

Technologie mit Easy-to-Clean- und Repair-Effekt sorgt 

für langanhaltende Pflege und Schutz. Die Trocknung, 

ohnehin schon stark dank ShieldTecs, bleibt konstant 

auf höchstem Niveau.

WARUM SICH TUTTLINGEN JETZT DOPPELT LOHNT – FÜR 

JEDEN, DER SEIN AUTO LIEBT

Was Jérôme Hilpold geschaffen hat, ist mehr als eine 

Waschanlage. Es ist ein Ort, an dem sich Autopflege, 

Kundenbindung und regionale Nähe vereinen. Hier 

zählt Qualität – sichtbar und spürbar. Und es ist das Er-

gebnis eines starken Dreiklangs: hochwertige Technik 

von WashTec, intelligente Chemie von AUWA und der 

Mut eines Unternehmers, der sich nicht mit Standard-

lösungen zufriedengibt.

Mit der neuen SmartCare-Anlage hat Herr Hilpold nicht 

nur ein sichtbares Ausrufezeichen im weiten Umkreis 

gesetzt – er hat auch bewiesen, dass wahre Innovation 

dann entsteht, wenn Menschen wie David Leipolz und 
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Florian Maser nicht nur verkaufen, sondern partner-

schaftlich begleiten.

 EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT – WAS KÖNNTE NOCH KOMMEN?

Für den Moment ist Jérôme Hilpold zufrieden: „Tech-

nisch, chemisch und beim Service – da bin ich top aufge-

stellt. Aber wer mich kennt, weiß: Ideen habe ich immer. 

Vielleicht gibt’s bald neue Pflegeprogramme oder ein 

Kundenbindungsangebot – mal sehen, was sich ergibt.“

Eins steht aber fest: Jeder Kunde soll weiterhin ein glän-

zendes Erlebnis mitnehmen. Die starke Partnerschaft 

mit WashTec und AUWA bleibt – und auch die Überzeu-

gung, dass sich Qualität am Ende immer durchsetzt.

FAZIT:

Die Tankstelle von Jerome Hilpold ist ein Parade-

beispiel dafür, wie regionale Betriebe mit Weitblick, 

starken Partnern und Leidenschaft zu echten Leucht-

türmen werden. Wer heute in Tuttlingen sein Auto 

wäscht, bekommt nicht nur Sauberkeit – sondern 

strahlende Begeisterung.
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Seit über 45 Jahren
Ihre Ladenbau Company

Grünwald Ladeneinrichtung GmbH
Blankenhainer Straße 27 | D-99441 Magdala

Telefon: +49 36454 570
info@gruenwald-ladeneinrichtung.de

www.gruenwald-ladeneinrichtung.de

Besuchen Sie auch unseren Onlineshop: 
gruenwald-ladeneinrichtung.de/shop
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Sonax bietet uns klare
Wettbewerbsvorteile

TEXT|BILD: SONAX GMBH

Dies sagt Christian Huber, Centerleiter und Prokurist 

bei der Auto Primus GmbH & Co. KG in Darmstadt. 

Vor 18 Jahren wurde das Unternehmen mit dem 

Anspruch gegründet, die Top-Adresse für Autowä-

sche zu sein. 2017 schließlich wurde der gesamte 

Waschpark auf die Produkte von Sonax umgestellt. 

Christian Huber spricht über seine Erfahrungen.
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Direkt in der näheren Umgebung der Anlage befin-

den sich fünf Mitbewerber. Um hier erfolgreich zu sein, 

braucht es einige Wettbewerbsvorteile. Zum einen zeich-

net sich die verkehrstechnisch gute Lage des Auto-Pri-

mus-Standortes mit perfekter Verkehrsanbindung aus. 

Dann ist es die Größe des gesamten Komplexes. Denn 

auf rund 5 000 Quadratmeter Fläche finden Kunden ge-

nug Raum für Entfaltung. Das Angebot einer Express-In-

nenreinigung ohne Termin ist ein weiterer Pluspunkt in 

Darmstadt. „Nicht zuletzt brachte aber auch unsere Ent-

scheidung für Sonax klare Wettbewerbsvorteile, denn die 

Marke genießt eine hohe Bekanntheit und Akzeptanz bei 

Endverbrauchern. Zugleich steht Sonax für extrem hohe 

Qualität. Unsere Kunden erwarten beste Wasch- und 

Konservierungsprodukte und auch -ergebnisse. Und ge-

nau dies können wir mit jeder Wäsche liefern“, so Huber.

In den vergangenen 18 Jahren wurde die eigentliche 

Anlage permanent weiterentwickelt, um den Kunden 

immer wieder ein deutliches Mehr an Wascherlebnis 

Auto Primus bietet seinen Kunden das Angebot einer professionellen Expressinnenreinigung ohne 

Termin. Damit verfügt der Anbieter über ein besonderes Alleinstellungsmerkmal in der Region. 

Über insgesamt sechs SB-Waschplätze 

verfügt Auto Primus in Darmstadt. Dabei 

ist ein Platz speziell für Besitzer von Bonus-

karten reserviert.

Industriepartner39 www.fairox.de
Fairox GmbH 
Bahnhofstraße 19 | 29643 Neuenkirchen  | +49 5195 97 26 59 0 | service@fairox.de

Effiziente POS-Lösungen 
Overnight Verkaufs- und Lagerungssysteme

Nutzt Ihren Außenbereich als
Angebots- und Werbefläche

Umfassende Sicherheit

Hochwertigste Verarbeitung

In vielen Breiten verfügbar

Kombinierbar in Reihung

Maximale Ausnutzung 
von Verkaufsflächen
durch Kombination
verschiedener Breiten.

600 mm 1000 mm 1200 mm
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bieten zu können. So wurde beispielsweise eine Lava-

Intensivschaumwand installiert, die die Fahrzeuge kom-

plett mit einem dichten Schaumteppich versieht und zu 

einem echten Erfolgsprojekt wurde. Die komplette Anla-

ge misst rund 32 Meter, aber durch mitlaufendes Wasch-

textil konnte die Kontaktzeit am Fahrzeug entscheidend 

optimiert werden, so dass das Reinigungsergebnis der 

Fahrzeuge im positiven Sinne nochmals maßgeblich be-

einflusst wird.

Das Wasch-Motto bei Auto Primus lautet: Wir kriegen 

das wieder sauber! Dazu stehen insgesamt 12 Service-

kräfte und zwei Aushilfen an sechs Tagen die Woche von 

8:00 bis 19:00 Uhr zur Verfügung. Auf bis zu 100 Fahrzeu-

ge pro Stunde ist die Anlage ausgelegt. Die angeschlosse-

ne Wasseraufbereitung, die insgesamt rund 100 000 Liter 

fasst, arbeitet voll biologisch. Diese Menge an Wasser 

reicht selbst dann noch aus, wenn an der Anlage Hoch-

betrieb herrscht.

Herr Huber, Sie setzen in der Waschstraße und im SB-

Bereich Produkte von Sonax ein. Was war der Grund für die 

Chemieumstellung und was hat Sie überzeugt, dass der 

Anbieter aus Neuburg der richtige Partner ist?

Christian Huber: Als wir 2017 umgestellt haben, wollte 

ich nur noch einen einzigen Lieferanten für alles haben. 

Und diese Entscheidung war richtig, denn seitdem ist al-

les perfekt aufeinander abgestimmt – die Waschchemie 

und unsere Anlage. Im SB-Bereich verfügen wir heute 

über sechs Waschplätze, die immer gut ausgebucht sind. 

Auch dort bekommen unsere Kunden natürlich die Pro-

dukte von Sonax. Ein Platz ist übrigens exklusiv für Bo-

nuskartenbesitzer vorgesehen.

Welche Vorteile bietet der 677 Hypercoat im SB-Waschpark 

zusammen mit der nachgelagerten Airffect-Gebläsetrocknung?

Christian Huber: Der Hypercoat wird im SB-Bereich in-

tensiv genutzt, denn hier sorgt er zusammen mit einer 

Osmosespülung genau wie in der Waschanlage für ei-

nen fleckenfreien Glanz. Das Fahrzeug ist so schon nach 

der Versiegelung und dem Abspülen perfekt konser-

viert. Mit der anschließenden Airffect-Trocknung wird 

sozusagen noch der letzte Trocknungsschliff erreicht 

und Wasserreste werden aus Ritzen oder Mulden ent-

fernt, so dass es praktisch kaum einen Unterschied zur 

Trocknung in der Waschanlage gibt. Neben normalen 

Pkw werden an den SB-Plätzen häufig auch Fahr- und 

Motorräder, Sonderfahrzeuge oder Autos mit Dachbox 

gepflegt. Unser Anspruch ist, dass die Kunden hier auf 

dem gleichen Niveau Fahrzeuge waschen, konservieren 

und trocknen können wie in der Waschanlage. Und um 

auch hier stets die besten Ergebnisse zu erzielen, muss 

die Chemie selbstverständlich zu hundert Prozent mit 

der Technik korrespondieren. Mit Sonax gelingt dies. 

Wir kriegen das wieder sauber – und auch trocken

In der Waschstraße verwenden Sie die keramische Ver-

siegelung als Schaumpolitur sowie den 674 DryStar als 

Performancetrockner. Wie zufrieden sind Ihre Kunden?

Zusammen mit einer 

Osmosespülung erzeugt 

der Hypercoat auch bei 

der SB-Wäsche einen 

fleckenfreien Glanz.
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Christian Huber: Frei nach dem Motto, das Bessere ist der 

Feind des Guten, verfolgen wir hier am Standort stets ei-

nen ganzheitlichen Ansatz. Dabei konnten wir mit unse-

rer Premiumwäsche das Gesamtwasch- und Trocknungs-

ergebnis nochmals deutlich verbessern. Sprich mit den 

Produkten und der neuesten Technologie erzielen wir für 

unsere Kunden stets das bestmögliche Ergebnis – und 

dazu gehört natürlich auch die perfekte Trocknung des 

Fahrzeugs. Viele unserer Kunden registrieren dies. Seit 

kurzem ist der DryStar bei jedem Waschprogramm fester 

Bestandteil, also auch bei der Basis-Wäsche.  

In der Vorreinigung setzen Sie seit einigen Monaten den 

neuen 676 CleanStar mit verstärkter Bienenkotlösung 

ein. Wie sind hier Ihre Erfahrungen – auch bezogen auf die 

Biologie in Ihrer Wasseraufbereitung?

Christian Huber: Seit diesem Frühjahr mit Beginn der 

Insektenzeit haben wir den CleanStar im Einsatz. Un-

sere Beschäftigten in der Vorwäsche haben den Unter-

schied sofort bemerkt, denn nicht nur Bienenkot lässt 

sich tatsächlich leichter lösen, das Vorreinigungsergeb-

nis insgesamt ist besser, und dies sogar beim Einsatz mit 

kaltem Wasser. Denn wir verwenden weitestgehend kal-

tes Wasser, um im Sinne der Nachhaltigkeit den Ener-

gieverbrauch signifikant zu senken. Darüber hinaus hat 

der Reiniger keine negativen Auswirkungen auf die Bio-

logie unserer Wasseraufbereitung. 

Haben Sie zum Großteil Stammkunden?

Christian Huber: Ja, etwa 80 bis 85 % unserer Kunden 

sind Stammkunden. Die restlichen Kunden besuchen 

uns, weil sie vielleicht gerade die Straße entlangfahren 

und das Bedürfnis verspüren, ihr Fahrzeug waschen zu 

lassen. Oder man kommt auf Empfehlung. 

Sind die Kunden heute anspruchsvoller geworden?

Christian Huber: Ja, das kann man eindeutig sagen. 

Viele Kunden kommen regelmäßig zu uns und ent-

scheiden sich für eine höherwertige Wäsche. Die preis-

werteste Wäsche ist natürlich unsere Basis-Wäsche. Bei 

der nächsten, der Spezial-Wäsche, bekommt der Kunde 

bereits das Heißwachs dazu. Die Premium-Wäsche bein-

haltet den beliebten Lavaschaum, eine Unterbodenwä-

sche und einen Polierschaum. Bei der Molecular-Wäsche 

schließlich erhält der Kunde unser High-End-Angebot 

mit der Hypercoat-Versiegelung. 

Mit der kostenpflichtigen Airffect-Trocknung erreicht Centerleiter 

Christian Huber den letzten Trocknungsschliff, denn Wasserreste 

werden aus Ritzen und Mulden entfernt. 
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Für die SB-Wäsche von Kärcher sind 

neue Ausstattungsvarianten verfügbar. 

Die neue eco!Booster-Düse und die auto-

matische Umschaltlanze erleichtern die 

Hochdruckreinigung von Fahrzeugen. 

Sie reduzieren den Wasserverbrauch und 

sind bequemer in der Anwendung. Die 

neuen Ausstattungsmöglichkeiten eig-

nen sich für Betreiber von SB-Waschan-

lagen oder Kärcher Clean Parks.

Mit dem eco!Booster kann die Flächen-

leistung und die damit verbundene Effi-

zienz des Wasser- und Energieeinsatzes 

deutlich gesteigert werden. Das spart 

nicht nur Ressourcen, sondern redu-

ziert auch die Menge an Schmutzwasser 

und verkürzt zudem die Arbeitszeit. Der 

austretende Hochdruck-Wasserstrahl 

wird durch einen Luftmantel geführt. 

So kommt ein gleichmäßig kraftvoller, 

breiterer Strahl auf der Oberfläche an, 

der das Arbeiten erheblich erleichtert. 

Dies ermöglicht eine gründliche und zu-

gleich schonende Entfernung von Ver-

schmutzungen, selbst auf empfindlichen 

Oberflächen. Nach abgeschlossenem Rei-

nigungseinsatz wird der eco!Booster im 

dafür vorgesehenen, für die Bodenmon-

tage konzipierten Lanzenköcher sicher 

und griffbereit aufbewahrt. So kann die 

SB-Waschanlage an die jeweiligen Gege-

benheiten angepasst werden.

Eine neue automatische Umschaltlan-

ze vereinfacht Ergonomie und Hand-

habung für Anwender. Mit ihr können 

Hochdruck- sowie Schaumprogramme 

mit ein und demselben Waschwerkzeug 

angewendet werden. Das spart nicht 

nur Zubehör, sondern auch wertvolle 

Zeit, da der bisher nötige Wechsel des 

Neue Ausstattungsvarianten 
für die SB-Wäsche von Kärcher
Effiziente und ressourcenschonende Fahrzeugwäsche 

TEXT|BILD: ALFRED KÄRCHER SE & CO. KG

Mit Hilfe der eco!Booster-Düse wird 

der Wasser- und Energieeinsatz bei der 

Fahrzeugreinigung deutlich reduziert.
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Waschwerkzeuges entfällt. Ihre redu-

zierte Länge und Gewicht tragen dazu 

bei, dass sie angenehm in der Hand liegt. 

Bestehende SB-Waschanlagen können 

problemlos mit dem neuen Zubehör er-

weitert werden. Der eco!Booster kann 

die vorhandene Standardlanze ersetzen, 

ohne dass Änderungen an den Pumpen 

notwendig sind. Die Schrankversionen 

CAB, CAB 0 und CAB 1 sind für die Nach-

rüstung des eco!Boosters geeignet.

Die automatische Umschaltlanze bietet 

eine verbesserte Ergonomie durch 

reduzierte Länge und Gewicht.
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Mutterschutz:  
Rechte und Pflichten

Eine der Situationen, in denen wir oft um 

Rat gefragt werden ist, wenn eine Mitar-

beiterin ihren Arbeitgeber darüber infor-

miert, dass sie schwanger ist. Eigentlich 

ein schönes Gefühl, dass da ein neuer 

Erdenbürger unterwegs ist. Nach der er-

freulichen Botschaft kommt dann sehr 

schnell die Frage auf, wie es im Betrieb 

weitergeht.

Aus der Erfahrung mit diesen Fragen 

haben wir eine Checkliste entwickelt, an-

hand derer Sie sich durch diese Fragestel-

lung durcharbeiten können.

Das Erste, was Sie brauchen, ist na-

türlich die Information über Schwan-

gerschaft. Diese, verbunden mit 

dem Termin der Entbindung, hat die 

Schwangere im Regelfalle gleich mit da-

bei. Diese beiden Informationen geben 

Sie dann weiter an die Aufsichtsbehör-

de. Dort erhalten Sie weitere Beratung 

und Informationen.

Ein ganz wichtiger Punkt für die Zeit 

der Schwangerschaft ist die Frage, ob 

und wie die Schwangere dann beschäf-

tigt werden kann. Hier ist dann eine an-

lassbezogene Gefährdungsbeurteilung 

notwendig. Gefährdungsbeurteilungen, 

allgemeine oder auch anlassunabhän-

gige Gefährdungsbeurteilung, auch im 

Hinblick Schwangerschaften, bzw. den 

Mutterschutz haben die meisten Mit-

gliedsfirmen erstellt. Falls nicht, Anlei-

tungen hierzu gibt es beispielsweise auf 

den Webseiten der Unfallversicherung.

Diese Verpflichtung sollten Sie ernst 

nehmen. Dazu ist nämlich jeder Arbeit-

geber verpflichtet, unabhängig davon, ob 

Frauen beschäftigt werden und auch un-

abhängig davon, ob Schwangerschaften 

vorlegen. Das ergibt sich aus § 10 des Mut-

terschutzgesetzes, bzw. aus § 5 Arbeits-

schutzgesetz. Jeder einzelne Arbeitsplatz 

ist nämlich auf mögliche Gefährdungen 

für Schwangere zu prüfen.

Aber zurück zum akuten Fall. Jetzt ist die 

anlassunabhängige Gefährdungsbeurtei-

lung Mutterschutz fällig. Dazu müssen 

alle im Betrieb bzw. am konkreten Ar-

beitsplatz auftretenden Gefährdungen 

ins Auge genommen und in Bezug auf 

die Schwangerschaft zu beachtenden 

Verpflichtungen geprüft werden. Für jede 

ermittelte Gefährdung prüfen Sie dann, 

wie gravierend die Unfallgefahr oder Ge-

sundheitsbeeinträchtigung sein kann. 

Dann entscheiden Sie, welche Maßnah-

men zum Schutz der Beschäftigten auf-

gestellt werden müssen. Dies erfolgt so, 

dass sie zuerst eine Umgestaltung der 

Arbeitsplatzbedingungen in Betracht zie-

hen. Ist dies nicht erfolgreich prüfen Sie, 

ob im Betrieb ein Arbeitsplatzwechsel 

möglich ist. Verneinen Sie das alles, müs-

sen Sie ein teilweises oder vollständiges 

Beschäftigungsverbot erwägen.

Was eine Schwangere überhaupt 

darf und welche Arbeitsbedingungen 

TEXT: RA STEPHAN ZIEGER / BFT
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vorliegen müssen, erfahren Sie in § 11 

und folgende des Mutterschutzgesetzes. 

Stehende Tätigkeit ohne Gelegenheit, 

sich hinzusetzen. Schwere Lasten (über 

5 kg oder mit Hilfsmitteln 10 kg) dürfen 

nicht gehoben werden. Ruhepausen sind 

einzuhalten und es muss die Möglich-

keit bestehen, sich hinlegen zu können. 

Auch gilt es, die (abstrakten) Bedingun-

gen aus § 9 des Mutterschutzgesetzes 

einzuhalten. So heißt es dort in Absatz 3, 

dass „der Arbeitgeber sicherzustellen 

hat, dass die schwangere oder stillende 

Frau ihre Tätigkeit am Arbeitsplatz, so-

weit es für sie erforderlich ist, kurz un-

terbrechen kann. Er hat darüber hinaus 

sicherzustellen, dass sich die schwange-

re oder stillende Frau während der Pau-

sen und Arbeitsunterbrechungen unter 

geeigneten Bedingungen hinlegen, hin-

setzen und ausruhen kann.“

Wirklich gute Arbeitshilfen für die Ge-

fährdungsbeurteilung erhalten Sie z. B. 

auf der gemeinsamen Seite der Regie-

rungspräsidien in Baden-Württemberg:

Kommen Sie in Ihrem Betrieb zu einem 

Beschäftigungsverbot, ist dies kein Bein-

bruch. Die Schwangere erhält die volle 

Lohnzahlung. Umgekehrt aber erhalten 

Sie die vollständige Erstattung des gezahl-

ten Mutterschutzlohnes von der Kranken-

versicherung der Beschäftigten. Dafür zah-

len Sie übrigens schon jetzt einen Beitrag.

Das alles gilt auch, wenn der Arzt der 

Schwangeren ein individuelles (ärztli-

ches) Beschäftigungsverbot erteilt. Sie 

können in einem solchen Falle auf die an-

lassbezogene Prüfung verzichten.

Alles Weitere ist ab da Routine. Die 

Schwangere genießt Kündigungsschutz, 

der bis zum 4. Monat nach der Entbindung 

greift. Dies gilt auch, wenn Sie ohne von 

der Schwangerschaft Kenntnis zu haben, 

eine Kündigung ausgesprochen haben.

Nicht jeder Fall ist gleich. Offene Fragen 

zum Thema Mutterschutz beantworten 

Ihnen Ihre Berater und auch die entspre-

chenden Behörden.

Mutterschutzgesetz

Gefährdungsbeurteilung
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Lassen Sie Ihr Unternehmensdesign von uns stilvoll in Szene setzen! Durch intelligenten Materialmix  
und modernste Beleuchtungstechnik ist die Wirkung weithin sichtbar – bei Tag und Nacht! Wir sind die Profis für:
Preisanzeigen, Tankdach-Verblendungen, Werbemasten, Beschilderungen, Displays, Pylone, Transparente … 

GESTALTEN SIE  
MIT UNS 

www.lw-brueck.de

DIE ZUKUNFT  
IHRER TANKSTELLE. 

ANZEIGEN



Thermobonrollen (neutral)

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Details:	� Mit neutralem Tankstellentext |  

80 Stück pro VE

Maße: 	 80 mm / 90 mtr. / ø 12 mm

Art.-Nr.: 	 60000619

Preis: 	 € 117,90

Aktion:	 5% Rabatt

Thermobonrollen (bft-Druck)

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Details:	� Mit bft-Druck Tankstellentext |  

80 Stück pro VE

Maße: 	 80 mm / 90 mtr. / ø 12 mm

Art.-Nr.: 	 60002438

Preis: 	 € 117,90

Aktion:	 5% Rabatt

Onlineshop
Mehr zu diesem und weiteren Angeboten telefonisch unter  
0228 - 910 290 oder im Shop: www.eft-service.de/shop

Aktion im September und Oktober 

Alle Artikel auf www.eft-service.de/shop
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Umschläge Tankgutscheine BFT 

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Maße: 	 153 x 105 mm

Art.-Nr.: 	 11121

Preis: 	 € 9,40

Aktion:	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Fahrtenbücher BFT und neutral

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Maße: 	� DIN A 6, für 12 Monate, ohne Jahreszahl 

orange/schwarz/weiß | 50 Stück

Art.-Nr.: 	 10119 | 10120

Preis: 	 € 16,62

Aktion:	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Kühlerfrostschutz BFT

RUBRIK:	 FAHRZEUGZUBEHÖR | FROSTSCHUTZ

Details:	� Super x 12 Plus im Kanister pink/vio-

lett VE: 1x20L oder 12x 1L | Universal 

ANF blau VE: 1x20L oder 12x1L 

Art.-Nr.: 	 �385205 oder 385202 | 385045  

oder 385024

Preis: 	 ab € 18,00

Ankündigung für November und Dezember 
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Im November und Dezember ist dieser Artikel neben Tankgutschein-

Umschlägen im Angebot

Im Beitrag der Firma WashTec dreht sich alles um dieses Thema

Dieses hochmoderne Gebäude entsteht zurzeit am Firmensitz der 

Firma Chemische Fabrik Dr. Stöcker

Die neue EFT-Vorteilswelt enthält neben der Produktwelt noch eine 

zweite Welt

Mitmachen lohnt sich!
Kurz mal nachgedacht.

Einsendelösungswort 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Lösen Sie das Bilderrätsel und gewinnen Sie unseren attraktiven Preis.

1 75

V

W B

L K
4 10 3 9

11 8
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In diese kleine Stadt ging der Gewinn Tefal-Kontaktgrill der 

TANKSTOP Ausgabe 03/25

Laut der Lekkerland SE sind Eigenmarken vor allem dies

TEILNAHMEBEDINGUNGEN FÜR DAS GEWINNSPIEL
Teilnehmen können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP 

mit folgenden Ausnahmen: Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der an der Her-

ausgabe des Magazins beteiligten Unternehmen sowie deren Angehörige sind 

von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen; ebenso ist der Rechtsweg 

ausgeschlossen. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht möglich.

WAS SIE JETZT NOCH TUN MÜSSEN? 

Einfach das Rätsel lösen und das Einsendelösungswort samt Ihrer 

postalischen Adresse mailen – fertig. Wir drücken allen Teilneh-

mern die Daumen und wünschen viel Glück. 

Unser aktueller Gewinn

2

6

K E

Z G

AMAZFIT T-REX 3

Die T-Rex 3 Armbanduhr der Firma Amazfit in der Farbe Onyx ist nicht 

nur optisch ein Hingucker, sie ist auch ein absoluter Alleskönner.

Sie verfügt über Sprachsteuerung, lässt sich mit Ihrem Smartpho-

ne koppeln, hat ein 1,5“ AMOLED-Display, Profisportdaten, 2.000 

Nits Spitzenhelligkeit ideal zum Tauchen, sie ist zertifiziert für das 

Freitauchen bis 45 Meter Tiefe, Tauchen bis 100 Meter Tiefe, sie 

hat 170 Trainingsmodi, einen Höhenassistent, einen Höhenwarner, 

Kompass und Navigation und eine Akkulaufzeit von über 3 Wo-

chen. Die Amazfit T-Rex 3 ist der ideale Begleiter für Ihre Fitness 

und auf Ihren Abenteuern!

Das Lösungswort des letzten  

Rätsels lautet:  

KALTGETRAENKE

Unter allen Einsendungen wird ein Gewinner gezogen. Teilnehmen 

können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP. 

Senden Sie als Abonnent einfach das Einsendelösungswort per E-Mail  

an die Redaktion des TANKSTOP: marketing@eft-service.de

Berücksichtigt werden ausschließlich per E-Mail eingehende Einsen-

dungen mit vollständiger postalischer Adresse und Telefonnummer.  

Einsendeschluss ist der 12.11.2025

TEXT|BILD: REDAKTION TANKSTOP 
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HERAUSGEBER UND VERLAG

EINKAUFSGESELLSCHAFT

FREIER TANKSTELLEN MBH

IPPENDORFER ALLEE 1D

53127 BONN

TEL. 0228 - 910 29 0

FAX 0228 - 910 29 29

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

WWW.TANKSTOP.DE

WWW.EFT-SERVICE.DE/LEISTUNGEN/ 

TANKSTOP-DAS-MAGAZIN

CHEFREDAKTION

BERND SCHEIPERPETER 

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

REDAKTION, PROJEKTLEITUNG  

UND ANZEIGENLEITUNG

MAYA FELDMANN

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

LAYOUT UND SATZ

KOPFSTROM GMBH, BONN

WWW.KOPFSTROM.DE

DRUCK

BONIFATIUS, PADERBORN

WWW.BONIFATIUS.DE
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 MEDIADATEN 2025

ERSCHEINUNGSWEISE

6 X JÄHRLICH

AUFLAGE

DRUCKAUFLAGE 6 000 EXEMPLARE 

PAPIER

TAURO OFFSET

FSC-ZERTIFIZIERT

Für unverlangt eingereichte Manuskripte, Texte oder 

Fotos übernimmt die Redaktion keinerlei Haftung. Alle 

Rechte vorbehalten. Nachdruck, Vervielfältigungen und 

Nutzung von Inhalten, auch auszugsweise, sind nur nach 

ausdrücklicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.

IMPRESSUM JAHRGANG 13

Gewusst 
wann!

Für die Inhalte der vorgestellten Termine und Seminare 

ist ausschließlich der Veranstalter zuständig und 

verantwortlich.

Veröffentlichen auch Sie Ihre Termine kostenfrei im 

TANKSTOP. Alle Informationen senden Sie inklusive der 

entsprechenden Kontaktdaten unverbindlich per Mail an 

marketing@eft-service.de. Ein Anspruch auf Abdruck 

besteht nicht.

Termine

Messen 

Konferenzen

Kongresse

Events
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Plakate in zwei Größen  

für Ihre Station

www.eft-service.de/shop


