
Aufgaben sowie bessere Möglichkeiten zur Durchfüh-

rung von HSSE-Compliance-Checks bietet. Zusätzlich 

werden in Europa über 10.000 Touch-Computer TC52 

von Zebra für Task Management, Bestellungen sowie 

Mitarbeiterkommunikation eingesetzt. Für Filialleiter 

stehen anstelle der TC52 ET40-Tablets von Zebra zur 

Verfügung, die aufgrund des größeren Displays einen 

besseren Überblick bieten.

Die Zebra-Lösung umfasst die Kommunikation mit den 

einzelnen Tankstellen und das Aufgabenmanagement, 

sowie die Überprüfung bei regelmäßigen Tankstellenbe-

gehungen. Mit Hilfe dieser Lösungen werden die Abläu-

fe in den Tankstellen vereinfacht, der Arbeitsaufwand 

verringert und Fortschritte messbar gemacht. Tankstel-

lenpartner können damit Aufgaben an den Stationen 

und Kundenanfragen effizient steuern sowie HSSE-

Standards einhalten. Dies trägt dazu bei, eine sicherere 

und sauberere Kundenumgebung zu schaffen und ein 

Einkaufserlebnis zu bieten, das den Bedürfnissen der 

Kunden entspricht. Die Daten aus den Systemen kön-

nen auch in das jährliche Compliance Audit des Tank-

stellenbetreibers einfließen.

Die Softwarelösung priorisiert Aufgaben automatisch 

und weist sie Tankstellenpartnern zu. So sehen diese 

jederzeit sofort, was als nächstes zu tun ist. Außerdem 

verschlankt sie die Kommunikation, indem sie erledigte 

Aufgaben in allen Tankstellen anzeigt.

„Die Software vereinfacht sowohl die Kommunikation 

zwischen den Mitarbeitern als auch die betriebliche Effi-

zienz in den Tankstellen, was sich positiv auf das Kunde-

nerlebnis auswirkt.“ sagt Alexander Honigmann, DACH 

Retail Solutions Director, Zebra Technologies.

Neben der DACH-Region wird die Softwarelösung auch in 

Tankstellen in mehreren EU-Ländern sowie in Australien, 

Neuseeland, Großbritannien und Südafrika eingesetzt.
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In der Vergangenheit waren Tankstellen-

kassensysteme hauptsächlich für einfa-

che Zahlungsabwicklungen konzipiert. 

Sie beschränkten sich auf das Abrech-

nen von Treibstoff, Tabak und anderen 

typischen Tankstellenprodukten. Mit 

der Weiterentwicklung von Tankstellen, 

zum Beispiel zu modernen Convenience-

Shops und zunehmendem technologi-

schem Fortschritt haben sich die Ansprü-

che und Möglichkeiten stark erweitert. 

Die Kassensysteme von heute sind mul-

tifunktionale, vernetzte Lösungen, die 

nicht nur die im Tankstellenumfeld be-

sonders komplexe Zahlungsabwicklung, 

etwa über integrierte Bonusprogramme, 

erleichtern, sondern auch die Prozess-

Effizienz für den Betreiber und somit die 

Kundenzufriedenheit steigern.

ANFORDERUNGEN AN MODERNE KASSEN-

SYSTEME

Moderne Tankstellenkassensysteme müs-

sen also vielfältigen Anforderungen ge-

recht werden. Sie sollen nicht nur schnelle 

und zuverlässige Zahlungen ermöglichen, 

sondern auch zahlreiche Zusatzfunktio-

nen bieten. Ein wichtiger Aspekt ist die 

Integration von Gastronomie- und Shop-

Lösungen, um den steigenden Erwar-

tungen der Kunden gerecht zu werden. 

Darüber hinaus ist die Benutzerfreund-

lichkeit ein entscheidender Faktor, um 

die Einarbeitungszeit zu minimieren und 

Fehlerquellen, gerade bei Aushilfsper-

sonal, zu reduzieren. Anbindungen an 

externe Systeme wie ERP-Systeme und 

Marketingtools sind ebenfalls von Be-

deutung, um eine nahtlose Integration in 

die Geschäftsprozesse zu gewährleisten. 

Nicht zuletzt gewinnt die Digitalisierung 

an Bedeutung: Features wie digitale Bele-

ge und personalisierte Kundenangebote 

sind im modernen Energy Retail uner-

lässlich. Hinzu kommen vermehrt auch 

unterschiedliche Self-Checkout-Lösun-

gen, die die Prozesse mehr und mehr in 

die Hand des Tankstellenkunden legen.

Was bietet SIQMA POS 2.0?

MULTI-USE-ANSATZ

SIQMA POS 2.0 verfolgt einen innovati-

ven Multi-Use-Ansatz, der es weit über 

herkömmliche Kassensysteme hinaus-

geht. Die Flexibilität der Plattform erlaubt 

vielfältige Einsatzmöglichkeiten auf ein 

und derselben Hardware, natürlich als 

klassische Tankstellenkasse, aber auch als 

Self-Checkout-Lösung unter dem Namen 

SIQMA Smoove. Darüber hinaus deckt 

die Option SIQMA Bistro.POS alle Anfor-

derungen an gastronomische Angebote 

ab. SIQMA POS 2.0 kann als Mobile.POS 

auch mobil, beispielsweise an der Wasch-

straße, eingesetzt werden. Diese Vielsei-

tigkeit macht SIQMA POS 2.0 zu einem 

unverzichtbaren Multifunktions-Tool im 

modernen Tankstellenbetrieb.

BENUTZERFREUNDLICHKEIT UND INTUITIVES 

DESIGN

Eine der herausragenden Eigenschaften 

von SIQMA POS 2.0 ist seine benutzer-

freundliche und intuitive Bedienung. 

Die übersichtliche und logische Struktur 

der Benutzeroberfläche und auf Arbeits-

prozesse an Tankstellen hin optimierte 

Abläufe reduzieren die Einarbeitungszeit 

erheblich und minimieren Fehlerquellen. 

Dies trägt nicht nur zur Effizienz des Be-

triebs bei, sondern auch zur Zufrieden-

heit der Mitarbeiter. Viele Funktionen 

von SIQMA POS wurden über die Jahre 

Entwicklung der Tankstellenkassensysteme
TEXT|BILD: SCHEIDT & BACHMANN ENERGY RETAIL SOLUTIONS GMBH
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hinweg immer weiterentwickelt und 

an die aktuellen Bedürfnisse moderner 

Tankstellenbetriebe angepasst. Abläufe 

wurden logisch aufeinander aufgebaut 

und führen den Bediener intuitiv durch 

den Prozess. 

CUSTOMER DISPLAY UND DIGITALE BELEGE

Das Customer Display von SIQMA POS 

2.0 zeigt dem Kunden übersichtlich den 

aktuellen Warenkorb und ermöglicht die 

Anzeige aktueller Werbung. Zusätzlich 

können Kunden via QR-Code Scan ihre 

Belege als E-Receipt digital erhalten. Dies 

spart nicht nur Papier, sondern bietet 

auch den Vorteil, dass Belege jederzeit 

und überall abrufbar sind. Die digitale 

Interaktion erhöht die Kundenbindung 

und öffnet neue Möglichkeiten für perso-

nalisiertes Marketing.

ABRECHNUNG ALTERNATIVER KRAFTSTOFFE

Ein besonderer Vorteil ist die vollinteg-

rierte Abrechnung von Ladevorgängen 

für Elektrofahrzeuge sowie alternati-

ven Kraftstoffen wie z. B. Wasserstoff. 

Dies ermöglicht eine nahtlose Verknüp-

fung von Shop-Verkäufen und Energie-

transaktionen in einem einzigen Vor-

gang, sowohl als Barzahlung als auch 

kartenbasiert.

ZUKUNFTSSICHERHEIT UND OFFLINE-

FÄHIGKEIT

Mit SIQMA Mira als Hardware-Basis bie-

ten wir die Möglichkeit, unsere innovative 

Kassenlösung auch auf einem Tablet-ähn-

lichen Endgerät darzustellen. Dies ermög-

licht nicht nur eine platzsparende, flexible 

und moderne Bedienung, sondern auch 

die Nutzung als Smart-Checkout-Lösung 

SIQMA Smoove, die durch einfaches Dre-

hen des Customer Displays von der Hori-

zontalen in die Vertikale möglich wird. So 

schaffen wir ein nahtloses und effizientes 

Kundenerlebnis, das den Anforderungen 

des modernen Energy Retail Marktes ge-

recht wird. Nicht besetzte Kassenplätze 

können bei Personalmangel sinnvoll ge-

nutzt werden und helfen so Schlangen 

schneller abzuarbeiten oder erst gar nicht 

entstehen zu lassen.

SIQMA POS 2.0 ist zukunftssicher dank 

des Einsatzes modernster Technologien, 

zudem offline-fähig durch den Einsatz 

lokaler Cloud-Technologie. Dies stellt 

sicher, dass Transaktionen auch bei Ver-

bindungsunterbrechungen reibungslos 

abgewickelt werden können. Die brow-

serbasierte HTML5 GUI macht es mög-

lich SIQMA POS 2.0 auf einer Vielzahl an 

Hardware zu nutzen.

INTEGRATION MIT FREMDSYSTEMEN

SIQMA POS 2.0 kann über unsere API-

Plattform SIQMA Connect nahtlos mit 

Drittsystemen integriert werden. So ist 

SIQMA POS 2.0 z.B. mit diversen Mobile 

Payment Apps kompatibel, bietet die in-

tegrierte Abrechnung von Autowäschen 

oder umfassende Möglichkeiten zur 

Umsetzung von Multi-Channel Loyalty-

Kampagnen.

BESONDERHEITEN UND VORTEILE VON 

SIQMA POS 2.0

SIQMA POS 2.0 zeichnet sich durch 

zahlreiche Besonderheiten und Vorteile 

aus, die es zu einer überlegenen Lösung 

für Tankstellen machen. Der Multi-Use 

Ansatz ermöglicht eine flexible Anpas-

sung an verschiedene Geschäftsmodelle 

und Szenarien. Die benutzerfreundliche 

Oberfläche sorgt für eine effiziente und 

stressfreie Bedienung. Das Customer 

Display mit aktueller Werbung und die 

Option für digitale Belege verbessern 

die Kundenerfahrung erheblich. Diese 

Funktionen zusammen bieten ein Kas-

sensystem, das nicht nur die traditionel-

len Anforderungen erfüllt, sondern auch 

zukunftsweisende Technologien integ-

riert, um den Tankstellenbetrieb auf das 

nächste Level zu heben.
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Am 11. und 12. September 2024 fand die 

Jahreshauptversammlung des Bun-

desverbandes Behälterschutz e.V. und 

der Gütegemeinschaft Tankschutz und 

Tanktechnik e.V. im Radisson Blu Hotel 

in Leipzig statt. Die Veranstaltung bot 

den Teilnehmern ein umfassendes Pro-

gramm mit Workshops und Infoständen, 

bei denen die neuesten Entwicklungen 

der Branche vorgestellt wurden.

KH Tank- & Korrosionsschutz und die 

Tank Protection Service GmbH & Co. KG 

waren auch in diesem Jahr mit einem 

eigenen Informationsstand vertreten, 

der großes Interesse auf sich zog. Dazu 

Michael Heine, Geschäftsführer von KH 

und TPS: „Wir sind stolz darauf, dass wir 

jetzt Exklusiv-Partner von Wolftank in 

Deutschland sind und die Innovation – 

das DOPA® System – nun zu unserem Lö-

sungsportfolio gehört. Das war natürlich 

für die Fachleute eines der Highlights auf 

der Jahreshauptversammlung. “

Das DOPA® 6 System ist ein seit Jahrzehn-

ten bewährtes, doppelwandiges Innen-

beschichtungssystem für unterirdische 

und oberirdische Tanks. Das patentier-

te, ableitfähige System wurde speziell 

BBS+GT Jahreshaupt
versammlung 2024 

KH & TPS präsentieren DOPA® System für Tankinnenbeschichtung

TEXT|BILD: KH TANK- & KORROSIONSSCHUTZ UND DIE TANK PROTECTION SERVICE GMBH & CO
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entwickelt, um Leckagen und Korrosion 

im Tankinneren zu verhindern. Dadurch 

verlängert es die Lebensdauer der Tanks 

erheblich und trägt zum Umweltschutz 

bei, insbesondere zum Schutz des Grund-

wassers und der Böden. 

Mit DOPA® 6 lassen sich zudem einwandi-

ge Tanks in doppelwandige umbauen. Das 

System ist langzeitbeständig gegen Ethanol 

und beispielsweise für E-Fuels geeignet. 

Das DOPA® Beschichtungssystem ist 

durch eine Laminatschicht verstärkt, die 

die notwendige mechanische Stabilität 

sicherstellt. Die flüssige Epoxid-Deck-

schicht, die lösungsmittelfrei, hochfest 

und nicht brennbar ist, bietet eine hohe 

chemische Beständigkeit. Dadurch lässt 

sich eine Vakuumüberwachung der Klas-

se 1 des Zwischenraums gemäß EN13160-2 

installieren. Das System verfügt über die 

DIBt-Zulassung Z-65.30-486 und ist ge-

mäß EN13160-7:2016 zertifiziert.

Für weniger kritische Anwendungen 

kann das kostengünstigere DOPA® Light-

System eingesetzt werden. Es ist für 

Tanks konzipiert, die nicht den extremen 

Bedingungen oder strengen Sicherheits-

anforderungen ausgesetzt sind, z.B. La-

gertanks für ungefährliche Flüssigkeiten.

„Das DOPA® System ist die perfekte Er-

gänzung für unser ganzheitliches Lö-

sungsspektrum mit Tank Protection 

Shield® und Liquid Power Plate,“ erklärte 

Dominik Schroeder, Geschäftsführer von 

KH und TPS. „Wir können damit langle-

bigen und effizienten Schutz vor Lecka-

gen und Korrosion sowohl für Tankau-

ßen- als auch Tankinnenseiten anbieten. 

Tank Protection Shield® ist unser fort-

schrittliches Abdichtungs- und Korrosi-

onsschutzsystem für die äußere Hülle 

von Domschächten und Tankanlagen. 

Zusammen mit Liquid Power Plate ist es 

die optimale und hocheffiziente Hybrid-

Lösung zur Leckage-Reparatur und zum 

dauerhaften Schutz. Jetzt kommt noch 

DOPA® hinzu. Für unsere Kunden sind 

das echte Mehrwerte, die so kein zweites 

Unternehmen bieten kann.“

Die Jahreshauptversammlung 2024 bot 

KH Tank- und Korrosionsschutz somit die 

perfekte Gelegenheit, ihre erweiterten Lö-

sungen im Bereich Tankschutz zu präsen-

tieren und ihre Position als Innovations-

führer in der Branche weiter zu festigen.
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Herr Moshref, wie würden Sie aus Ihrer Sicht 

den Begriff Vertrieb definieren?

Wichtig ist zunächst einmal, dass Ver-

trieb und Verkauf nicht dasselbe sind. 

Das ist vielen gar nicht bewusst. Verkauf 

ist lediglich ein Teil von Vertrieb. Zum 

Vertrieb gehören klare Strukturen, defi-

nierte Prozesse und eine aktive Vertriebs-

kanalanalyse. Die Umsetzung all dieser 

Dinge stand ganz oben auf der Agenda, 

als ich 2017 bei ILAN Werbe & Lichttech-

nik als Vertriebschef gestartet bin. Das 

war erstmal ein Berg Arbeit, aber wer 

mich kennt, weiß: Der Weg ist das Ziel!

Wie sah denn der Weg konkret aus?

Netzwerken, connecten, aktiv sein Tag 

und Nacht. Ich habe Tankstellenunter-

nehmer besucht und alle Veranstaltun-

gen der Branche wahrgenommen. Das 

Smartphone als Kommunikationsmittel 

war und ist ständiger Begleiter. Und na-

türlich mussten wir unsere IT umstellen, 

weil wir damals bei weitem nicht so di-

gital waren wie heute. Dazu gehörte ein 

neues System für die Buchhaltung und 

– ganz wichtig – ein ordentliches Custo-

mer-Relationship-Management-System 

(CRM), um alle diese Kundenkontakte 

zu dokumentieren. Nur so wird Vertrieb 

effizient, effektiv und am Ende gewinn-

bringend.

Welche Eigenschaften zeichnen einen guten 

Vertriebler aus?

Vertrieb ist eine Berufung, dazu ist nicht 

jeder geschaffen. Ein guter Vertriebsmit-

arbeiter ist mit Herzblut dabei. Er oder 

sie hat Mut, Begeisterungsfähigkeit und 

„Vertrieb ist eine Berufung“
Seyed Ali Moshref über erfolgreichen Vertrieb

TEXT|BILD: ILAN WERBE & LICHTTECHNIK
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eine positive Ausstrahlung, um offen 

auf die Leute zugehen und Beziehungen 

aufbauen zu können. Denn ein gutes Be-

ziehungsmanagement ist das A und O 

im Vertrieb – insbesondere für eine lang-

fristige Kundenbindung. Ich habe stets 

die Augen und Ohren offen, um immer 

zu wissen, was in der Branche los ist und 

wer vielleicht gerade einen Bedarf hat. 

Außerdem halte ich es für sehr wichtig, 

ausdauernd und hartnäckig zu sein und 

die Resilienz zu besitzen, die Dinge nicht 

persönlich zu nehmen. Ich bin uneinge-

schränkt authentisch. Mir ist bewusst, 

dass mich Leute mögen und andere eben 

nicht.

Sind diese Eigenschaften in der Tankstellen-

branche besonders wichtig?

In jedem Fall. Die Branche ist relativ klein 

und der Wettbewerb gerade bei unseren 

Produkten sehr hoch. Schließlich gibt 

es nur eine Handvoll Anbieter für einen 

relativ engen Kundenkreis. Letztendlich 

ist es einem guten Vertriebler aber egal, 

was er verkauft, wenn er die genannten 

Eigenschaften mitbringt. Und am Ende 

gehört immer auch ein bisschen Glück 

dazu, damit man die richtigen Leute zum 

richtigen Zeitpunkt kennenlernt.

Und wie findet man einen guten Vertriebler?

Ein guter Vertriebler bewirbt sich nicht, 

er wird geworben beziehungsweise 

durch einen Headhunter akquiriert. Hat 

ein Unternehmer einen solchen Vertrieb-

ler für seine Firma gewinnen können, 

sollte er alles daran setzen, diesen zu 

halten. Dazu gehört es, ihm viel Freiraum 

bei seiner Arbeit zu lassen – und natür-

lich auch ein überdurchschnittliches 

Fixgehalt zu zahlen, welches die nötige 

Sicherheit gibt. Ausdrücklich empfehle 

ich eine prozentuale Beteiligung am Um-

satz ohne Deckelung. Nur so bleibt ein 

Vertriebler langfristig motiviert – und 

der wirtschaftliche Erfolg des Unterneh-

mens gesichert. 

Seyed Ali Moshref ist seit 2017 Chief Busi-

ness Development Officer (CBDO) & Sales 

Director bei ILAN Werbe & Lichttechnik.
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Der informierte Tankwart
Sie sind Betreiber oder Pächter einer Tankstelle, Sie kennen die Branche und Sie verfügen über geballtes Wissen 

rund um die Tankstelle. Hier gibt es Input, um Ihr Wissen zu erweitern. Diese Tipps bringt Sie und Ihren Service 

nachhaltig und positiv ins Gedächtnis Ihres Kunden.

D wie Dienstleistung
Im Prinzip ist das Thema „Dienstleistung“ für die freien Tankstellen das A und O. Sie haben nicht die Flottenkarten 

und die Kundenbindungssysteme der MÖGs, können aber häufig durch Service (kostenloses Luftprüfen, Scheiben 

säubern, Vorwäscher etc.), Freundlichkeit (hoher Wiedererkennungsfaktor durch familiäre Strukturen) und das An-

bieten von regionalen Produkten im Shop punkten. 

Der neue bft-Vorsitzende Carsten Müller hat es im Rahmen der Verleihung „Tankstelle des Jahres 2024“ auf LinkedIn 

treffend kommentiert: „Wow - gleich vier bft-Mitgliedsunternehmen, die ausgezeichnet wurden. Das spricht für die 

Innovationskraft, die Anpassungsfähigkeit und das Gespür für Kundenbedürfnisse, die unseren Mitgliedern inne-

wohnen“. Daher ist es wichtig, permanent die eigenen MitarbeiterInnen zu schulen, vor allem die Kommunikation 

mit dem Kunden, um schnell zu erkennen, was er mag und möchte. Dienstleistung muss selbstverständlich und 

gut sein. Eine Autoaufbereitung kann bei entsprechendem Personalbestand sinnvoll sein und sie kann auch etwas 

mehr kosten, wenn das Ergebnis dann später hundertprozentig ist und der Kunde das Gefühl hat, in ein neues 

Fahrzeug zu steigen.

Dann wird es auch sehr gute Google-Bewertungen geben!

TEXT: REDAKTION TANKSTOP
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Jedes fünfte Auto fährt mit 
zu wenig Öl.

Millionen Autofahrer sind ohne Ölreserve unterwegs. Darum bietet Castrol jetzt  
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Bye-bye Papier

Die E-Rechnung im B2B-Bereich kommt. bft-Geschäftsführer und Rechtsanwalt 

Stephan Zieger erklärt, welche Pflichten ab 2025 für Unternehmen gelten, welche 

Ausnahmen und Übergangsregelungen es gibt – und welche Schritte Sie jetzt veran-

lassen müssen.

Die E-Rechnung ist auf der Zielgeraden. Die Ampelkoalition hatte sie 2023 im soge-

nannten Wachstumschancengesetz umgesetzt. Nach einem umfangreichen Vermitt-

lungsverfahren zwischen Bundestag und Bundesrat ist das Gesetz jetzt beschlossen. 

Ab dem 1. Januar 2025 gilt die E-Rechnung verpflichtend im B2B-Bereich und beinhal-

tet folgende Vorgaben:

1.	Jeder Unternehmer muss E-Rechnungen empfangen und verarbeiten können.

2.	Unternehmer müssen für bestimmte Ausgangsumsätze E-Rechnungen ausstellen.

Zudem ist ein bestimmtes Format vorgeschrieben: Als E-Rechnung gelten grundsätz-

lich nur Rechnungen, die der europäischen Norm EN 16931 entsprechen. Vereinfacht 

ausgedrückt handelt es sich dabei um einen besonderen XML-Datensatz, der die An-

forderungen unter anderem des XStandards oder des ZUGFeRD-Formats ab Version 

2.0.1. erfüllt. Außerdem gibt es die Möglichkeit, sich zwischen Rechnungsaussteller 

und Rechnungsempfänger gemeinsam auf die Verwendung eines anderen struktu-

rierten elektronischen Formats zu einigen. Die bislang schon erzeugten PDF-Rech-

nungen sind nicht ausreichend. Sie stehen, wie in einer Veröffentlichung zu lesen war, 

dem Standard Papierrechnung nahe. Eine Rechnung im PDF-Format gehört nun zu 

den „sonstigen Rechnungen“.

Für den Empfang der Rechnungen gilt, dass jeder Unternehmer von der neuen E-

Rechnung betroffen ist. Er muss grundsätzlich technisch in der Lage sein, eine E-

Rechnung empfangen und verarbeiten zu können. Da nur noch bestimmte Standards 

gelten, besteht für die meisten Unternehmen Handlungspflicht. Für die Ausstellung 

der Rechnungen gilt Folgendes: Unternehmer müssen für Umsätze gegenüber einem 

im Inland ansässigen Unternehmer eine E-Rechnung ausstellen können. Ein Leis-

tungsempfänger gilt als im Inland ansässig, wenn er seinen Sitz, seine Geschäftslei-

tung, seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt oder eine am Umsatz beteiligte 

Betriebsstätte im Inland hat. Hier gibt es also ebenfalls eine Handlungspflicht, denn 

die Rechnungen müssen künftig einem bestimmten Standard entsprechen. 

TEXT: RA STEPHAN ZIEGER / BFT

Pflicht zur E-Rechnung ab 2025
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AUSNAHMEN UND ÜBERGANGSREGELN

Einige wenige Ausnahmen gibt es. Rechnungen, deren Gesamtbetrag 250 Euro nicht 

übersteigt (Rechnungen über Kleinbeträge), und Fahrausweise, die für die Beförde-

rung von Personen ausgegeben werden, können abweichend von der Verpflichtung in 

§ 14 Absatz 2 Satz 2 Nummer 1, 2. Halbsatz UStG immer als sonstige Rechnung ausge-

stellt und übermittelt werden (§ 33 Satz 4, § 34 Absatz 1 Satz 2 UStDV).

Da ab dem 1. Januar 2025 nicht alle Unternehmen soweit sind, gibt es Übergangsregeln:

+Bis einschließlich 31. Dezember 2026 sind Papier- und PDF-Rechnungen noch zulässig

+Bis zum 31. Dezember 2027 sind Papier- und PDF-Rechnungen nur zulässig für aus-

stellende Unternehmer mit einem Umsatz (i.S.d. § 19 Absatz 3 UStG) von nicht mehr 

als 800 000 Euro im vorangegangenen Kalenderjahr.

+In den Jahren 2026 und 2027 sind PDF-Rechnungen dann zulässig, wenn der 

Austausch im EDI-Verfahren erfolgt. Dies bedarf allerdings der Zustimmung des 

Empfängers.

WIE GEHT ES WEITER?

Für die Umsetzung des Ganzen gibt es noch ein Schreiben des Bundesministeriums 

der Finanzen (BMF), das im Entwurf vorliegt. Die meisten Berater sind im Besitz die-

ses Schreibens. Die endgültige Veröffentlichung steht noch aus. Eurodata, Datev und 

andere Berater können die neuen Formate verarbeiten. Weitere Beratungsinstitute 

und viele Programme für Unternehmer unterstützen ebenfalls die Formate. Der Bund 

prüft darüber hinaus die Möglichkeit, eine eigene Software zur Verfügung zu stellen. 

Dies ist aber noch nicht abschließend entschieden.

Ganz wichtig: Unternehmer müssen eine eigene Rechnungsempfangs-E-Mail-Adres-

se wie zum Beispiel „rechnung@[unternehmensname].de“ einrichten und verwenden. 

Leiten Sie diese Adresse an Ihre Lieferanten weiter. Prüfen Sie zudem, ob die aktu-

elle Software-Umgebung Eingangsrechnungen im E-Rechnungsformat verarbeiten 

kann. Außerdem muss die zur Rechnungsstellung verwendete Software die Erstellung 

von E-Rechnungen ermöglichen. Wir wissen, dass die meisten Software-Anbieter mit 

Hochdruck an der Umsetzung arbeiten. Sprechen Sie jetzt dringend mit Ihren Bera-

tern die Umstellung ab. Im Netz gibt es viele Hinweise zur E-Rechnung. Auch dies hilft. 

Achten Sie aber darauf, dass Ihr Lesestoff nicht älter ist als das Veröffentlichungsda-

tum des Wachstumschancengesetzes, nämlich der 27. März 2024 (BGBl 2024 I Nr. 108). 

Da es auch bei Übergangslösungen zu Veränderungen kommen kann, sollten Sie dies 

auch intensiv und sorgfältig prüfen.
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bft  Bundesverband Freier Tankstellen

Waschen
&Sparen

Onlineshop
Mehr zu diesem und weiteren Angeboten telefonisch unter  
0228 - 910 290 oder im Shop: www.eft-service.de/shop

Aktion im September und Oktober 

Rabattheft 10-er Kaffeekarte 

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN 

Details:	 105 mm x 75 mm | 100 Stück pro VE

Art.-Nr.: 	 10146

Preis: 	 € 6,19

Aktion: 	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Rabattheft für Autowäsche 
RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN 

Details:	 105 mm x75 mm | 100 Stück pro VE

Art.-Nr.: 	 10122

Preis: 	 € 6,19

Aktion: 	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Alle Artikel auf www.eft-service.de/shop
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Ankündigung für November und Dezember 

Umschläge Tankgutscheine BFT  
RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN 

Details:	 53 x 105 mm | 100 Stück pro VE

Art.-Nr.: 	 11121

Preis: 	 € 9,40

Aktion: 	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Fahrtenbücher BFT und neutral 
RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN 

Details:	� DIN A6, für 12 Monate, ohne Jahreszahl | 

orange/schwarz/weiß | 50 Stück pro VE

Art.-Nr.: 	 10119 | 10120

Preis: 	 € 16,62

Aktion: 	 5 VE bestellen 1 VE gratis erhalten

Kühlerfrostschutz BFT 
RUBRIK:	 FAHRZEUGZUBEHÖR | FROSTSCHUTZ

Details: 	� Super x 12 Plus im Kanister pink/violett 

VE: 1x20L oder 12x 1L | Universal ANF 

blau VE: 1x20L oder 12x1L 	

Art.-Nr.: 	 385205 oder 385202 | 385045 oder 385042

Preis: 	 ab € 33,00 
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Das ist der Gewinn dieser AusgabeDie Carstens Shop-Einrichtungen GmbH weiß, dies ist das Herzstück 

jedes Shops

Diese Dienstleistung bietet die Firma IBAASo heißt der neue Markenauftritt des Foodservice Konzepts von 

Lekkerland

Mitmachen lohnt sich!
Kurz mal nachgedacht.

Einsendelösungswort 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Lösen Sie das Bilderrätsel und gewinnen Sie unseren attraktiven Preis.

984
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Das DOPA® Beschichtungssystem der Firma KH Tank-und Korrosions-

schutz wird hierdurch verstärkt

Dieser Partner feierte sein 100 jähriges Jubiläum

TEILNAHMEBEDINGUNGEN FÜR DAS GEWINNSPIEL
Teilnehmen können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP 

mit folgenden Ausnahmen: Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der an der Her-

ausgabe des Magazins beteiligten Unternehmen sowie deren Angehörige sind 

von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen; ebenso ist der Rechtsweg 

ausgeschlossen. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht möglich.

WAS SIE JETZT NOCH TUN MÜSSEN? 

Einfach das Rätsel lösen und das Einsendelösungswort samt Ihrer 

postalischen Adresse mailen – fertig. Wir drücken allen Teilneh-

mern die Daumen und wünschen viel Glück. 

Unser aktueller Gewinn

17

210
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DIE SENNHEISER KOPFHÖRER ACCENTUM WIRELESS IN SCHWARZ

Der ACCENTUM Wireless Kopfhörer besticht durch ein schlichtes 

elegantes Design. Er ist vielfältig einsetzbar und kann entweder 

kabelgebunden oder kabellos dank Bluetooth® 5.2 Verbindung 

verwendet werden. Eine einstellbare Nebengeräuschunterdrückung 

sorgt für ein natürliches Gesprächsgefühl und minimiert Ablenkun-

gen aus dem Hintergrund. Mit den zwei eingebauten Mikrofonen 

und einem speziellen Windschutzmodus kann im Freien problemlos 

über den Kopfhörer telefoniert werden. Die Akkulaufzeit von bis zu 

50 Stunden pro Ladung kann in nur 10 Minuten für bis zu 5 Stunden 

erweitert werden bei Verwendung der Schnellladefunktion. Bedie-

nen lässt sich der Kopfhörer über 4 Tasten, über die Begleit-App 

lassen sich weitere Eigenschaften individuell einstellen.

TEXT|BILD: Redaktion TANKSTOP

Das Lösungswort des letzten  

Rätsels lautet:  

FAHRTENBUCH

Unter allen Einsendungen wird ein Gewinner gezogen. Teilnehmen 

können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP. 

Senden Sie als Abonnent einfach das Einsendelösungswort per E-Mail  

an die Redaktion des TANKSTOP: marketing@eft-service.de

Berücksichtigt werden ausschließlich per E-Mail eingehende Einsen-

dungen mit vollständiger postalischer Adresse und Telefonnummer.  

Einsendeschluss ist der 16.07.2024
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HERAUSGEBER UND VERLAG

EINKAUFSGESELLSCHAFT

FREIER TANKSTELLEN MBH

IPPENDORFER ALLEE 1D

53127 BONN

TEL. 0228 - 910 29 0

FAX 0228 - 910 29 29

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

WWW.TANKSTOP.DE

WWW.EFT-SERVICE.DE/LEISTUNGEN/ 

TANKSTOP-DAS-MAGAZIN

CHEFREDAKTION

BERND SCHEIPERPETER 

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

REDAKTION, PROJEKTLEITUNG  

UND ANZEIGENLEITUNG

MAYA FELDMANN

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

LAYOUT UND SATZ

KOPFSTROM GMBH, BONN

WWW.KOPFSTROM.DE

DRUCK

BONIFATIUS, PADERBORN

WWW.BONIFATIUS.DE

ANZEIGENPREISLISTE

PREISLISTE I / MEDIADATEN 2024

ERSCHEINUNGSWEISE

6 X JÄHRLICH

AUFLAGE

DRUCKAUFLAGE 6 000 EXEMPLARE 

PAPIER

TAURO OFFSET

FSC-ZERTIFIZIERT

Für unverlangt eingereichte Manuskripte, Texte oder 

Fotos übernimmt die Redaktion keinerlei Haftung. Alle 

Rechte vorbehalten. Nachdruck, Vervielfältigungen und 

Nutzung von Inhalten, auch auszugsweise, sind nur nach 

ausdrücklicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.

IMPRESSUM JAHRGANG 12

Gewusst 
wann!

Für die Inhalte der vorgestellten Termine und Seminare 

ist ausschließlich der Veranstalter zuständig und 

verantwortlich.

Veröffentlichen auch Sie Ihre Termine kostenfrei im 

TANKSTOP. Alle Informationen senden Sie inklusive der 

entsprechenden Kontaktdaten unverbindlich per Mail an 

marketing@eft-service.de. Ein Anspruch auf Abdruck 

besteht nicht.

FR., 25. – SA., 26.10.2024

Lekkerland Herbstmesse  

in Hannover  

Congress Centrum

MO, 25. — DI., 26.11.2024

BFT Arbeitstagung  

im La Strada in Kassel

SA., 15. – SO., 16.03.2025

Utz Messe  

in Ochsenhausen

MI., 21. - DO., 22.05.2025

TANKSTELLE & MITTELSTAND `25

SA., 20. — SO., 21.09.2025

Utz Messe  

in Ochsenhausen

Termine

Messen 

Konferenzen

Kongresse

Events
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Jetzt anmelden unter tankstellenmesse.de
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