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Ein Erfolgsfaktor sind in vielen Fällen 

Aktionen, bei denen Kaffee beispiels-

weise zusammen mit einem Croissant 

angeboten wird.
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Kaffeemarken als 
Erfolgsfaktor: 

Mövenpick ist Lekkerlands 
Newcomer 2026
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TEXT|BILD: LEKKERLAND SE | MARC AUTENRIETH

Wie eine gezielte Kaffeeauswahl die  
Attraktivität eines Shops steigern kann, 
zeigt dieser Beitrag.

Kaffee zählt weiterhin zu den wichtigsten 

Frequenz- und Umsatztreibern im Tankstel-

lengeschäft. Umso entscheidender ist ein 

Angebot, das die Erwartungen der Kunden 

vor Ort präzise trifft.

Diese Entwicklung bestätigt auch Fabian 

Schinke, verantwortlich für den Bereich 

Foodservice beim Frechener Convenience-

Spezialisten Lekkerland: „Kaffee ist 

längst ein Profilierungsprodukt gewor-

den. Ein überzeugendes Sortiment stärkt 

nicht nur die Zufriedenheit, sondern 

auch die Wettbewerbsfähigkeit.“

Die wachsenden Anforderungen stellen 

Tankstellenbetreiber jedoch vor Heraus-

forderungen. Einerseits sind sowohl die 

Preissensibilität als auch die Ansprüche 

an Qualität und Auswahl seitens der 

Kunden deutlich gestiegen. Andererseits 

haben sich die Kaffeepreise in den ver-

gangenen Jahren spürbar erhöht.
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MARKENQUALITÄT ALS WETTBEWERBSVORTEIL FÜR SHOPS

Im Coffee-to-go-Geschäft spielen Marken eine zentrale 

Rolle bei der Differenzierung. Verbraucher entscheiden 

sich bewusst für Produkte, denen sie vertrauen und deren 

Geschmack sie kennen – insbesondere an Tankstellen, wo 

Kaufentscheidungen häufig spontan getroffen werden. 

Traditionsmarken, die seit Jahrzehnten für Qualität und 

Genuss stehen, unterstützen dabei, das eigene Angebot klar 

vom Wettbewerb abzugrenzen.

Eine Marke, die Tankstellenshops künftig dabei unter-

stützt, zusätzliche Umsätze im Kaffeebereich zu erzielen, 

ist Mövenpick. Lekkerland bietet diese Marke seit Februar 

exklusiv im Tankstellen-Segment an.

„Mövenpick verfügt über eine hohe Wiedererkennung 

aus dem Lebensmitteleinzelhandel und schafft dadurch 

Sicherheit und Orientierung beim Kauf“, erläutert Fabian 

Schinke. Für Tankstellenshops eröffnet sich damit die Mög-

lichkeit, das Sortiment gezielt zu stärken. Wer Mövenpick 

über Lekkerland als Kaffeemarke einführt, profitiert von 

einem erleichterten Markteinstieg im Kaffeeangebot, da die 

Marke bei vielen Kunden bereits fest verankert ist. Zudem 

sprechen die Bio- und Fairtrade-Bohnen von Mövenpick 

insbesondere Konsumenten an, denen Nachhaltigkeit und 

verantwortungsvoller Genuss wichtig sind.

Voraussetzung für den Erfolg ist jedoch, dass die Marke 

zum jeweiligen Standort und zur Zielgruppe passt. Marken-

kaffee entfaltet seine Wirkung vor allem dort, wo Kunden 

bewusst nach vertrauten Produkten greifen.

Die exklusive Bio- & Fairtrade-Bohne von Mövenpick kann 

übrigens am Lekkerland Stand auf der UNITI expo (19. bis 

21. Mai in Stuttgart) verkostet werden.

PASSGENAUE KAFFEEMARKEN FÜR JEDEN STANDORT

Da die Geschmäcker unterschiedlich sind, stellt Lekkerland 

ein Kaffeesortiment bereit, das vielfältige Bedürfnisse und 

Qualitätsansprüche zuverlässig abdeckt. Dazu zählen etab-

lierte Marken wie Lavazza und Mövenpick ebenso wie die 

Eigenmarke Coffee Bean Company, die jeweils unterschied-

liche Zielgruppen adressieren. Gemeinsam decken sie ein 

breites Spektrum im To-go-Geschäft ab und ermöglichen 

es Tankstellenbetreibern, für jeden Standort ein passendes 

Kaffeeprofil zu entwickeln.

Shopnews31

AN
ZE

IG
EN

Ein Hauch Mittelmeer

Die neue Duftwelt ORANGE+ROSEMARY 

für Innenraum und Scheibe.

WWW.SONAX.DE MADE IN GERMANY

Schon das Etikett verrät: Orange+Rosemary bringt den  

Duft Sardiniens ins Auto. Freiheit, Sonne und Mittelmeer  

treffen auf eine fruchtige Orangennote mit einem würzigen 

Hauch von Rosmarin. 

So wird Autopflege zu einem Erlebnis für die Sinne – mit 

hoher Wiederkaufrate.

Platzieren Sie die neue Duftwelt Orange+Rosemary!



Sonax setzt die erfolgreiche Emotionalisie-

rung bewährter Sortimente mit der impuls-

starken Duftwelt „Orange + Rosemary“ fort.

Mit „Sonax Air Ventures“  
und impulsstarken  
Problemlösern wachsen

TEXT | BILD: ALFRED KÄRCHER SE & CO. KG

TEXT|BILD: SONAX GMBH

Profis, die im Tankstellen- und Shopgeschäft im Autopflegesegment nachhaltig wachsen wollen, setzen auf Produkte, die Emoti-

onen wecken, Aufmerksamkeit erzeugen und gleichzeitig echten Mehrwert bieten. Genau hier setzt Sonax mit seinen Neuheiten 

zur Saison 2026 an – mit den Produkten der neuen Duftwelt „Orange + Rosemary“, klar positionierten Problemlösern sowie den „Air 

Ventures“ Autodüften, die das Fahrzeugpflegesortiment um eine inspirierende Lifestyle-Dimension erweitert.

Mit den neuen „Air Ventures“ Autodüf-

ten bringt Sonax das Gefühl legendärer 

Straßen und Sehnsuchtsorte direkt in 

den Fahrzeuginnenraum. Vier Duftvari-

anten – von mediterraner Frische bis hin 

zu urbanen und fernöstlichen Kompo-

sitionen – verwandeln jede Fahrt in ein 

sinnliches Reiseerlebnis.

Dabei geht das Konzept weit über klas-

sische Lufterfrischer hinaus. Die hoch-

wertigen Duftsprays sorgen nicht nur 

für eine angenehme Duftatmosphäre, 

sondern neutralisieren gleichzeitig unan-

genehme Gerüche wie Rauch oder Tier-

gerüche. Die materialschonende Formu-

lierung steht in der Tradition der Sonax 

Innenraumkompetenz mit spürbarem 

Komforteffekt im gesamten Fahrzeug.

Besonderer Mehrwert im Shop: Jede Vari-

ante erzählt ihre eigene Geschichte. Über 

integrierte QR-Codes und Zusatzinforma-

tionen auf dem Etikett wird das Produk-

terlebnis digital verlängert. Damit werden 

„Air Ventures“ zum emotionalen Impuls-

artikel mit Geschenkcharakter und hoher 

Wiederkaufsrate – ideal für Zweitplatzie-

rungen und den Kassenbereich.

Shopnews 32



DUFTWELT „ORANGE + ROSEMARY“: IMPULSSTARKE 

SCHNELLDREHER

Die erfolgreiche Emotionalisierung bewährter Sorti-

mente setzt Sonax mit der Duftwelt „Orange + Rose-

mary“ fort – und wertet damit einmal mehr klassische 

Schnelldreher wie Scheibenreiniger und Cockpitpfle-

ger im Shopgeschäft auf. Die Kombination der neuen 

Duftwelt aus mediterraner Frische und bewährter 

Reinigungs- sowie Pflegeleistung schafft auf besonde-

re Art neue Kaufimpulse. Die aufmerksamkeitsstarke 

Gestaltung und das einzigartige Duftkonzept ermögli-

chen attraktive Zweitplatzierungen und Aktionsinsze-

nierungen im Shop sowie dem Außenbereich.
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ICH MACHE TANKS 
DICHT – NICHT DEN 

BETRIEB.

ZERTIFIZIERTER WHG-FACHBETRIEB 

Ohne Bagger – ohne Stillstand: Mit der Leckschutzauskleidung 
DOPA® 6 rüsten wir Tanks auf HVO/E-Fuels um und stellen bei Le-
ckage die Doppelwandigkeit wieder her. Parallel sanieren wir Dom-
schächte mit dem patentierten TPS®-System – ohne Heißarbeiten, 
DIBt-zugelassen und in kürzester Zeit fertig bei laufendem Betrieb 
(inkl. 5 Jahren Garantie mit Wartungsvertrag).

Besuchen Sie uns auf der Messe – wir freuen uns auf spannende 
Gespräche!

Halle 5, Stand 5A52

Ihr Marktführer im Bereich Tank- & Korrosionsschutz: 
KH Tank- & Korrosionsschutz GmbH & Co. KG
Lindentalweg 16 · 44388 Dortmund  
T +49 (0)231 96 32 59 0 · info@kh-tankschutz.de

kh-tankschutz.de



Das neue „Sonax Xtreme 

Ceramic Scheibenklar 2 in 1“ 

vereint Reinigung sowie Schutz 

in einem Schritt und spricht 

viele Kundengruppen an.

„SONAX XTREME CERAMIC SCHEIBENKLAR 2 IN 1“: 

SICHTBAR MEHR PERFORMANCE

Mit „Sonax Xtreme Ceramic Scheibenklar 2 in 1“ bringt 

der Neuburger Marktführer eine weitere Innovation 

ins Shopgeschäft, die Reinigung und Schutz in einem 

Schritt vereint. Die Kombination aus streifenfreier 

Glasreinigung und Si-Carbon-basierter Versiegelung 

sorgt dafür, dass Regen sichtbar abperlt, Wischer sanf-

ter gleiten und die Sicht nachhaltig verbessert wird 

– mit einer Schutzwirkung von bis zu sechs Wochen: 

Ein Premium-Argument, das Zusatznutzen klar kom-

muniziert und margenstarke Preispunkte ermöglicht.

„SONAX DISPLAY REINIGER“: PROBLEMLÖSER 

FÜR MODERNE FAHRZEUGINNENRÄUME

Wachstumspotenzial bietet auch der spezi-

ell entwickelte „Sonax Display Reiniger“. Der 

neue Problemlöser, der viele Kundinnen und 

Kunden anspricht, lässt sich für großformati-

ge Displays und empfindliche Hochglanzober-

flächen einsetzen. Die Neuheit entfernt Finger-

abdrücke, Staub und Fettfilme gründlich und 

materialschonend – ohne Schlieren oder Kratzer. 

Der „Sonax Display Reiniger“ bedient die hohe 

Nachfrage nach einem geeigneten Problemlöser für 

die schonende Reinigung großformatiger Displays 

und empfindlicher Hochglanzoberflächen im Auto.
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Die „Sonax „Air Ventures“ Autodüfte erweitern das Shop-

sortiment um eine inspirierende Lifestyle-Dimension mit 

hohem Umsatzpotenzial. Die vier Varianten werden im 

praktischen Thekenaufsteller platziert.

Shopnews35

ANZEIGEN



Nachdem der Betreiber der vor knapp 

zwei Jahren ins Tankstellenbetreiberle-

ben gerufenen EFT-Vorteilswelt in wirt

schaftlich schwieriges Fahrwasser gera-

ten ist und die Seite bzw. der Shop jetzt 

einige Wochen offline war, hat die EFT 

zusammen mit der Servicon eG, die die 

Dienstleistungsgesellschaft der gewerb-

lichen Verbundgruppen ist, die wie die 

EFT-Mitglieder des MITTELSTANDS-

VERBUND ZGV sind, quasi die EFT-

Vorteilswelt 2.0 realisiert.

Es handelt sich um eine B2B-Einkaufs-

plattform, die allen bft-Mitgliedern den 

Zugang zu Produkten und Dienstleis-

tungen ausgewählter Anbieter zu attrak-

tiven Vorteilskonditionen ermöglicht. 

Dabei ist die Plattform in zwei Welten 

aufgeteilt. In der Produktwelt können die 

Tankstellenbetreiber sogenannte Nicht-

Handelsware (z.B. Kopierpapier, Hygie-

neartikel, Werkzeug etc.) sowie sämtliche 

Artikel des täglichen Bedarfs beziehen. 

Das Produktportfolio deckt hier faktisch 

alle Bereiche ab; von EDV-Hardware wie 

Monitore und Drucker, von Büromöbeln 

bis zu Kommunikationsprodukten wie 

Smartphones und Tablets.

Die zweite Welt ist die Vertragswelt. Hier 

stehen den bft-Mitgliedern Rahmen

verträge und Tarife in Bereichen wie 

Telekommunikation, Mobilität und 

Energieversorgung, Rechtsberatung und 

Finanzierung zur Verfügung. Möchte 

ein Mitglied beispielsweise einen Ener-

gietarif abschließen, so schickt er ein 

Anfrageformular ab und die Plattform 

übermittelt die Anfrage an den Vertrags-

partner, welcher dann die weitere Ab-

wicklung übernimmt.

Die neue  
EFT-Vorteilswelt ist da!
TEXT|BILD: BERND SCHEIPERPETER EFT
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Die EFT-Vorteilswelt ist so konzipiert, 

dass sich die Einkaufsprozesse für das 

nutzende Mitglied intuitiv gestalten und 

an das aus dem privaten Umfeld bekann-

te Online-Shopping-Erlebnis anlehnen. 

Sowohl die Produkte als auch die Dienst-

leistungen werden klar und übersichtlich 

dargestellt und der Bestellvorgang ist 

benutzerfreundlich und effizient.

In einem Mailing haben wir die bft-

Mitglieder vor ein paar Monaten über 

die neue Vorteilswelt informiert. Zudem 

wurden in einer weiteren Mail die Login-

Daten verschickt, sodass wir schon erste 

Rückmeldungen von Anmeldungen und 

auch attraktiven Käufen in der EFT-

Vorteilswelt erhalten haben.

Der TANKSTOP wünscht viel Spaß beim 

Stöbern und Kaufen in der neuen EFT-

Vorteilswelt.

WIE KÖNNEN SIE DIE EFT-VORTEILSWELT ERREICHEN?

Schauen Sie in Ihrem E-Mail-Postfach nach. Ihre Zugangsdaten haben Sie bereits 

erhalten. Alternativ können Sie sich unter www.eft-vorteilswelt.org zusammen mit 

Ihren Login-Daten anmelden.

Sie haben keine Login-Daten erhalten oder haben Rückfragen?

Melden Sie sich gerne unter: info@eft-vorteilswelt.org

Aktuelles37
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Ihr Vorteil –  
die EFT/bft-Empfehlungs
lieferanten für Ihre Station 
Als Dienstleister für den Bundesverband Freier Tankstellen (bft) bündelt die Einkaufsgesellschaft freier 

Tankstellen (EFT) seit 1974 Know-how und Tankstellen-Kompetenz zum Nutzen und wirtschaftlichen Erfolg des 

Tankstellenmittelstandes. 

Durch den bundesweit stark aufgestellten Tankstellenverbund und die Gemeinschaft der freien Tankstellen 

werden bei den hier gezeigten Empfehlungslieferanten der Industrie und Zulieferfirmen attraktive Leistungen 

und Konditionen für Pächter und Betreiber von freien Stationen erzielt. 

Heute im Portrait EFT / bft-Partner aus der Branche:

EDEKA FOODSERVICE HANDELSHOF 

MANAGEMENT GMBH

Die EDEKA Foodservice Unternehmens-

gruppe mit EDEKA Foodservice und 

Handelshof ist Großhändler, Dienst-

leister und beratender Partner für  

Gastronomie, Gemeinschaftsverpflegung 

und Handel. Mit 82 C+C- und  

Lagerstandorten, 7 200 Mitarbeitenden, 

starkem Lieferservice, breitem Sortiment 

und leistungsfähiger Logistik zählt sie 

zu den führenden Adressen im Markt. 

 

www.edeka-foodservice-gruppe.de

FRONERI SCHÖLLER GMBH

Ihr kompetenter Partner für Tiefkühl-

backwaren und Speiseeis. Wir sind 

Ihr Spezialist für Speiseeis und Tief-

kühlbackwaren im Außer-Haus-Markt. 

Wir verstehen uns dabei nicht nur 

als Lieferant, sondern als Ihr Partner. 

Profitieren Sie von durchdachten Kon-

zepten, die auf umfassendem Konsu-

mentenwissen basieren, von höchster 

Qualität und persönlicher Betreuung. 

So realisieren wir unser gemeinsames 

Ziel, das zugleich Ihre wichtigste Er-

folgsgrundlage ist: Zufriedene Gäste. 

 

www.schoeller-direct.de

 ICE AGE ICE GMBH

Die IceAgeIce GmbH entwickelt und 

produziert seit '03 hochwertige Nutzeis-

produkte zur Getränke- & Lebensmittel-

kühlung. Als deutschlandweiter Markt-

führer im Lebensmitteileinzelhandel 

profitieren Sie von unserer langjährigen 

Erfahrung im Nutzeisgeschäft. Mit einer 

täglichen Kapazität von über 50 Ton-

nen beliefert die Ice Age Ice GmbH viele 

namhafte Kunden (Lebensmitteleinzel-

handel, Getränkemärkte, Tankstellen & 

Großverbraucher) im In- und Ausland. 

 

www.iceageice.de

CRUSHED ICE
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Eine Übersicht aller  

EFT- und bft-Partner  

und Empfehlungs

lieferanten  

gibt es hier:  

eft-service.de/partner

LEKKERLAND SE

Lekkerland ist der Spezialist für den 

Unterwegskonsum und bietet innova-

tive Dienstleistungen, maßgeschnei-

derte Logistik und ein breites Groß-

handelssortiment an. Dabei stehen 

die Bedürfnisse der Kunden und der 

Verbraucher im Mittelpunkt. Lekker-

land betreut deutschlandweit rund  

40 000 Verkaufspunkte. Seit 2020 gehört 

das Unternehmen zur REWE Group. 

 

www.lekkerland.de

MAX LÜNING GMBH

Die seit 160 Jahren bestehende mittel-

ständische Lüning-Gruppe, an der sich 

die Edeka Minden-Hannover seit über 25 

Jahren mit 49% beteiligt, ist Vertragspart-

ner verschiedener Mineralölgesellschaf-

ten und beliefert darüber hinaus viele Be-

treiber freier Tankstellen. Sie alle nutzen 

die Einkaufs- und Marketingleistungen, 

die wir ihnen als starker Großhandels-

verband bieten können. Dazu zählen der 

Zugriff auf unser 15 000 Artikel zählendes 

Sortiment und eine zeitnahe, bequeme 

Lieferung. Auf diese Weise kann sich das 

einzelne Unternehmen mit einem selbst 

bestimmten, zielgruppenorientierten Sor-

timent profilieren und seinen Kunden 

attraktive Einkaufsmöglichkeiten bieten. 

Neben der Warenversorgung zählen auch 

eine professionelle Beratung und Beglei-

tung zu unserem Leistungsspektrum. 

 

www.luening.de

 TRANSGOURMET DEUTSCHLAND GMBH 

& CO. OHG

Wir sind Ihr professioneller Großhan-

delspartner mit rund 60 000 Artikeln aus 

dem Food- und Nonfoodbereich. Neben 

einer vielfältigen Auswahl an Geträn-

ken, Süß- und Tabakwaren bieten wir 

auch Frischeprodukte für Ihr Bistroan-

gebot. Entdecken Sie einen unserer 37 

Märkte in Ihrer Nähe. Unsere regionalen 

Verkaufsberater stehen Ihnen für ein 

persönliches Gespräch zur Verfügung. 

Kontaktieren Sie uns gerne für indivi-

duelle Lösungen – damit wir gemeinsam 

Ihr Geschäft optimal gestalten können. 

 

www.selgros.de
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Der informierte Tankwart
Sie sind Betreiber oder Pächter einer Tankstelle, Sie kennen die Branche und Sie verfügen über geballtes Wissen 

rund um die Tankstelle. Hier gibt es Input, um Ihr Wissen zu erweitern. Diese Tipps bringt Sie und Ihren Service 

nachhaltig und positiv ins Gedächtnis Ihres Kunden.

TEXT: REDAKTION | BILD: REDAKTION
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M wie Motoröl 
Schmieren und schützen: Motoröl ist das Lebenseli-

xier jedes Motors – es reduziert Reibung, kühlt und 

sorgt für eine lange Lebensdauer. Jetzt ist der richtige 

Moment, Ihre Kunden auf den richtigen Ölstand auf-

merksam zu machen:

+Ist genügend Motoröl vorhanden? Wurde es  

regelmäßig gewechselt? 

+Ein kurzer Hinweis an der Kasse kann teure  

Schäden verhindern.

Die Technik moderner Fahrzeuge wird immer komple-

xer – doch den Ölstand prüfen können viele Autofah-

rer weiterhin selbst. Und auch wer den Ölwechsel lie-

ber in der Werkstatt durchführen lässt, ist dankbar für 

einen freundlichen Hinweis zum Intervall und zum 

passenden Produkt.

Prüfen Sie Ihr Sortiment!

+Sind Motoröle in gängigen Varianten, passende 

Nachfüllgebinde und auch Trichter vorrätig?  

Nachschub gibt im EFT-Onlineshop!

Bieten Sie Ihren Service aktiv an – ein kurzer Öl-Check 

oder kompetente Beratung zur richtigen Sorte wird 

sehr geschätzt. Bleiben Sie mit Ihrem Service positiv 

in Erinnerung.

Eine gute und freundliche Kommunikation schafft 

Nähe und Vertrauen – und stärkt nachhaltig die  

Kundenbindung.
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Premiere in Münster

Das gab es in der jetzt dreizehnjährigen Tankstop-

Rätsel-Geschichte auch noch nicht. „Ich freue mich 

riesig, dass ich bei der ersten Teilnahme sofort gewon-

nen habe“, war der verbale Opener von Thomas Erkert 

beim Besuch von Chefredakteur Bernd Scheiperpeter 

in der Firmenzentrale der AGRAVIS Raiffeisen AG in 

Münster, „und ich werde den Preis für unsere jährli-

che Weihnachtsmarkt-Tombola spenden, die der Be-

triebsrat ausrichtet und auf der unsere Mitarbeiter 

Lose erwerben können, deren Erlöse dann für carita-

tive Projekte in Münster verwendet werden.“ Da kann 

man nur sagen: Chapeau! Und überhaupt strahlt der 

Niedersachse, der seit 26 Jahren bei der Agravis und 

seit 2008 am Standort und im Stammhaus in Müns-

ter arbeitet, eine positive und ansteckende Freund-

lichkeit und  Motivationsbereitschaft aus, wenn er 

als Leiter des Tankstellengeschäftes innerhalb des 

Bereichs Energie beim größten Agrarhandelsunter-

TEXT|BILD: BERND SCHEIPERPETER

nehmen in Deutschland (7 000 Mitarbeiterinnen und 

Mitarbeiter, 8,5 Mrd. Euro Umsatz in 2024) in seinem 

Büro sitzt und auf die konzerneigene Haustankstelle 

schaut, die zudem auch noch schräg gegenüber dem 

Westfalen-Verwaltungsgebäude liegt und wirklich al-

les an fossilen und alternativen Kraftstoffen anbietet, 

was der Markt derzeit hergibt - verdeutlicht durch 

einen gefühlt nicht enden wollenden Preismast mit 

unzähligen Produkten. Aktuell hat Thomas Erkert, 

der in seiner Freizeit gerne reist, wandert und Bad-

minton spielt, ein neues Waschkonzept entwickelt, 

das er natürlich zuerst nebenan testet und dann für 

die restlichen eigenen Tankstellen rolloutet sowie den 

zum Konzern gehörenden Genossenschaften zur Ver-

fügung stellt. Und wer weiß, wohlmöglich hat er auch 

am Ende dieses Jahres noch einmal Glück und zieht 

bei der Weihnachtstombola genau das Los, das ihm 

dann den runden Helfer doch noch nach Hause bringt.
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Sonntagswäsche: 
Was an Tankstellen erlaubt ist – und was nicht

TEXT: SARAH SCHMITT, BFT

Für viele Kundinnen und Kunden gehört die Autowä-

sche zum Wochenende einfach dazu. Gerade der Sams-

tag und der Sonntag werden gern genutzt, um das Fahr-

zeug zu reinigen. Für Tankstellenpächter und -betreiber 

stellt sich daher regelmäßig die Frage: Darf die Wasch-

anlage sonntags überhaupt betrieben werden? Die Ant-

wort darauf ist nicht bundesweit einheitlich geregelt.

Ein bundeseinheitliches Verbot oder eine generelle Er-

laubnis gibt es nicht. Maßgeblich sind vielmehr die jewei-

ligen Sonn- und Feiertagsgesetze der Bundesländer. Diese 

Gesetze dienen dem Schutz der Sonn- und Feiertagsruhe 

und untersagen grundsätzlich öffentlich wahrnehmbare 

Arbeiten. Allerdings sehen viele Länder Ausnahmen vor 

– etwa für bestimmte Dienstleistungen oder unter be-

stimmten Voraussetzungen auch für Autowaschanlagen.

Die Folge ist ein Flickenteppich an Regelungen, der 

für Betreiber nicht immer leicht zu überblicken ist. In 

mehreren Bundesländern ist der Betrieb von Wasch-

anlagen an Sonntagen weitgehend untersagt. Dazu 

zählen Baden-Württemberg, Bremen, Niedersachsen,  

Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz und das Saar-

land. In diesen Ländern gilt die Sonntagsruhe beson-

ders strikt, sodass eine Autowäsche in der Regel nicht 

zulässig ist.

Anders sieht es in einigen anderen Bundesländern aus. 

Hier ist die Sonntagswäsche grundsätzlich erlaubt oder 

zumindest unter bestimmten Bedingungen möglich. In 

Bayern liegt die Entscheidung beispielsweise häufig bei 

den Kommunen. Brandenburg, Mecklenburg-Vorpom-

mern, Sachsen, Sachsen-Anhalt, Schleswig-Holstein 

und Thüringen erlauben den Betrieb von Waschanlagen 

grundsätzlich. In Hamburg ist die Sonntagswäsche zeit-

lich begrenzt zulässig, während in Hessen eine behördli-

che Befreiung möglich ist.

Auch in Berlin gilt nach dem Feiertagsgesetz zwar 

grundsätzlich ein Verbot. In der Praxis existieren jedoch 

Sonderregelungen, sodass einzelne Anlagen sonntags 

betrieben werden.

Für Tankstellenbetreiber bedeutet das: Wer eine Wasch-

anlage betreibt, sollte die landesrechtlichen Vorga-

ben genau kennen und im Zweifel auch die örtlichen  
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Regelungen prüfen. Denn selbst innerhalb eines Bun-

deslandes können zusätzliche kommunale Vorgaben 

oder Einschränkungen bestehen.

Ein weiterer wichtiger Punkt betrifft die sogenannten 

„stillen Feiertage“. Dazu zählen unter anderem Karfrei-

tag, Ostersonntag, Pfingstsonntag, Volkstrauertag oder 

Totensonntag. An diesen Tagen gelten in nahezu allen 

Bundesländern strengere Vorschriften. Selbst dort, wo 

die Sonntagswäsche grundsätzlich erlaubt ist, kann der 

Betrieb der Waschanlage an diesen besonderen Feierta-

gen untersagt sein.

Wichtig ist außerdem ein häufiger Irrtum: Die Öffnung 

einer Tankstelle bedeutet nicht automatisch, dass auch 

die Waschanlage betrieben werden darf. Während Tank-

stellen aufgrund ihrer Versorgungsfunktion häufig 

auch an Sonn- und Feiertagen geöffnet haben dürfen, 

unterliegen Waschanlagen eigenen landesrechtlichen 

Regelungen. Diese müssen separat beachtet werden.

Für Betreiber empfiehlt es sich daher, die jeweils gelten-

den Bestimmungen regelmäßig zu prüfen und bei Unsi-

cherheiten Rücksprache mit den zuständigen Behörden 

oder dem Verband zu halten. So lassen sich Missverständ-

nisse und mögliche Ordnungswidrigkeiten vermeiden.

Fest steht: Die Frage der Sonntagswäsche bleibt in 

Deutschland eine Angelegenheit der Länder – und da-

mit ein Thema, das Tankstellenbetreiber weiterhin auf-

merksam im Blick behalten sollten.

©Freepik
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Onlineshop
Mehr zu diesem und weiteren Angeboten telefonisch unter  
0228 - 910 290 oder im Shop: www.eft-service.de/shop

Alle Artikel auf www.eft-service.de/shop

Sommerscheibenreiniger 

RUBRIK:	 REINIGEN & WASCHEN |  

	 REINIGUNGSZUBEHÖR

Details: 	 Apfel, Citrus, Orange, Waldbeere 

Maße:	 Palette á 144 x 5l Kanister | „Citrus“ auch 	

	 in 510 x 1L Flasche erhältlich |		

	 Mischpalette 36 x 5L Kanister

Art.-Nr.: 	 04-1260

Preis: 	 ab € 409,90

Scheibenreiniger mit Alurohr 

RUBRIK:	 REINIGEN & WASCHEN | REINIGUNGSZUBEHÖR

Details: 	� Mindestbestellmenge 2VE

Maße: 	 20 cm Wischlippe | Gesamtlänge: 41 cm | 

	 VE: 5 Stück

Art.-Nr.:	 2000041

Preis: 	 ab € 32,95
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Aktion im März und April 

Ankündigung für Mai und Juni 
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Vinyl-Handschuhe 

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Details: 	 Maße: S - XL | Material: Vinyl 

	 puderfrei | VE: 1.000 Stück

Art.-Nr.: 	 04-1260

Preis: 	 € 59,90

Aktion:	 5% Rabatt

Latex-Handschuhe „Basic Touch“

RUBRIK:	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Details: 	� Maße: S - XL | Material: Latex  

puderfrei | VE: 1.000 Stück

Art.-Nr.: 	 04-1033

Preis: 	 € 89,90

Aktion:	 5% Rabatt

Brötchentüten BFT

RUBRIK:	 SHOP & BISTRO | VERBRAUCHSMATERIALIEN

Details: 	 VE: 1000 Stück | Maße: 12x5x24 | 14x8x32 | 	

	 15x9x41 | 20x8x45

Art.-Nr.: 	 10675 | 10676 | 10677 | 10678

Preis: 	 ab € 19,56

Aktion:	 5% Rabatt
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Mitmachen lohnt sich!
Kurz mal nachgedacht.

Einsendelösungswort 

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Lösen Sie das Bilderrätsel und gewinnen Sie unseren attraktiven Preis.

10 11

9714 12

1315 8

K LY

OY

Die Einweghandschuhe im EFT-Onlineshop sind in diesen  

Materialien erhältlich

Diese kann laut der Lekkerland SE die Attraktivität des Shops steigern

So heißt die einzigartige doppelwandige Leckschutzauskleidung der 

Firma KH Tank - & Korrosionsschutz GmbH

Die jüngste Neuheit der Firma Dr. Stöcker

6

12 13 14 15

&
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TEILNAHMEBEDINGUNGEN FÜR DAS GEWINNSPIEL
Teilnehmen können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP 

mit folgenden Ausnahmen: Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der an der Her-

ausgabe des Magazins beteiligten Unternehmen sowie deren Angehörige sind 

von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen; ebenso ist der Rechtsweg 

ausgeschlossen. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht möglich.

WAS SIE JETZT NOCH TUN MÜSSEN? 

Einfach das Rätsel lösen und das Einsendelösungswort samt Ihrer 

postalischen Adresse mailen – fertig. Wir drücken allen Teilneh-

mern die Daumen und wünschen viel Glück. 

Unser aktueller Gewinn

103

R

LENOVO IDEA TAB IN LUNA GREY

Das Lenovo Idea Tab hat ein 11 Zoll IPS-10-Point Multi-Touch Display 

mit 2560 x 1600 Pixel. Das elegante Tablet hat eine Speicherkapazität 

von 128 GB (erweiterbar durch eine microSD-Card 2 TB) und einen 

Arbeitsspeicher von 8 GB. Gestochen scharfe Bilder können dank 

der 8.0 Megapixel Kamera und 5.0 Megapixel Frontkamera gemacht 

werden. Das Idea Tab hat einen USB-C 2.0 Anschluss mit Ladefunk-

tion. Das Betriebssystem ist das Android 15+. Ebenso verfügt das 

Tablet über Wi-Fi 5, Bluetooth 5.2, GPS, GLONASS und Galileo.

Das Lösungswort des letzten  

Rätsels lautet:  

 GONDELREGAL 

Unter allen Einsendungen wird ein Gewinner gezogen. Teilnehmen 

können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP. 

Senden Sie als Abonnent einfach das Einsendelösungswort per E-Mail  

an die Redaktion des TANKSTOP: marketing@eft-service.de

Berücksichtigt werden ausschließlich per E-Mail eingehende Einsen-

dungen mit vollständiger postalischer Adresse und Telefonnummer.  

Einsendeschluss ist der 15.05.2026

TEXT|BILD: REDAKTION TANKSTOP 

Hierfür hat die Alfred Kärcher SE & Co. KG ein neues Start-  

und Bezahlsystem

So heißt eine der neuen Duftwelten von Sonax

+
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HERAUSGEBER UND VERLAG

EINKAUFSGESELLSCHAFT

FREIER TANKSTELLEN MBH

IPPENDORFER ALLEE 1D

53127 BONN

TEL. 0228 - 910 29 0

FAX 0228 - 910 29 29

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

WWW.TANKSTOP.DE

WWW.EFT-SERVICE.DE/LEISTUNGEN/ 

TANKSTOP-DAS-MAGAZIN

CHEFREDAKTION

BERND SCHEIPERPETER 

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

REDAKTION, PROJEKTLEITUNG  

UND ANZEIGENLEITUNG

MAYA FELDMANN

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

LAYOUT UND SATZ

KOPFSTROM GMBH, BONN

WWW.KOPFSTROM.DE

DRUCK

BONIFATIUS, PADERBORN

WWW.BONIFATIUS.DE

ANZEIGENPREISLISTE

 MEDIADATEN 2026

ERSCHEINUNGSWEISE

6 X JÄHRLICH

AUFLAGE

DRUCKAUFLAGE 6 000 EXEMPLARE 

PAPIER

TAURO OFFSET

FSC-ZERTIFIZIERT

Für unverlangt eingereichte Manuskripte, Texte oder 

Fotos übernimmt die Redaktion keinerlei Haftung. Alle 

Rechte vorbehalten. Nachdruck, Vervielfältigungen und 

Nutzung von Inhalten, auch auszugsweise, sind nur nach 

ausdrücklicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.

IMPRESSUM JAHRGANG 14

Gewusst 
wann!

Für die Inhalte der vorgestellten Termine und Seminare 

ist ausschließlich der Veranstalter zuständig und 

verantwortlich.

Veröffentlichen auch Sie Ihre Termine kostenfrei im 

TANKSTOP. Alle Informationen senden Sie inklusive der 

entsprechenden Kontaktdaten unverbindlich per Mail an 

marketing@eft-service.de. Ein Anspruch auf Abdruck 

besteht nicht.

DI., 19. - DO., 21.05.2026 

UNITI expo 

in Stuttgart

MO., 22. - DI., 23.06.2026

BFT-Zukunftstagung  

in Hannover

DI., 08. - SA., 12.09.2026   

Automechanika Frankfurt

Termine

Messen 

Konferenzen

Kongresse

Events
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Knusprig! 
Würzig!
Scharf!
Die neuen Mr.  

Knabbits Sorten.

Maischips

käsige
Lecker

Knabberspaß extra langer 
Scharfer, 

MrKnabbits_LongChips_TortillaChips_Anzeige_216x280_tankstop.indd   1 06.03.26   09:47
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Plakate in zwei Größen  

für Ihre Station

www.eft-service.de/shop


