






Miteinander stark!

„Unsere Stärke ist zweifelsfrei die Gesamtstrategie mit Blick auf 
beide Seiten – Tankstelle, Mineralölunternehmen, dabei die aktuelle 
und künftige betriebswirtschaftliche und steuerliche Situation der 

Tankstellen analysierend und bewertend. Uns liegen sowohl die 
betreibenden Unternehmen des Tankstellenmittelstands als auch die 

Pächter und Partner der Tankstellen am Herzen.“ 
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KOMMENTAR UNSERES KUNDEN IN BAD TÖLZ, HERRN AWADA

Es ist nicht nur die hochmoderne und qualitativ hoch-

wertige Shop Ausstattung der Firma Grünwald Laden-

einrichtung oder die bodentiefen Glasfassaden, die für 

die außerordentlich starke Akzeptanz des neu eröff-

neten Standortes der Aral in Bad Tölz verantwortlich 

sind. Schlussendlich war es das finale Konzept, welches 

durch Strategie geprägt war, insbesondere die außerge-

wöhnlichen Ideen für spezielle Kundenkreise, welche 

Eigentümer Karim Awada in seinen Neubau hat mit 

einfließen lassen. Als er feststellte, dass sehr viele Treff-

punkte im Ort, besonders für junge Leute, der Corona-

Pandemie zum Opfer fielen, war schnell klar, dass er 

„diese Kundschaft ziehen“ möchte. Das Ergebnis: Ein 

großer, lichtdurchfluteter Bistrobereich mit 32 Sitzplät-

zen in den verschiedensten Variationen, von Sitzcouch 

bis Eishockey-Tribünensitzplatz, und eine einladende 

Sonnenterrasse mit 18 Sitz- und 12 Stehplätzen. Schon 

eine Woche nach der Eröffnung stellte Karim Awada 

fest: „Der Gastrobereich wird gerade von jungen Leuten 

super angenommen. Ich glaube, der hätte ruhig noch 

größer ausfallen können. “Von den Kund:innen wurde 

neben der speziell designten Zick-Zack-Beleuchtung 

vor allem seine Spezialanfertigung – eine Sitzgelegen-

heit, die an die Stadiontribüne des EC Bad Tölz ange-

lehnt ist – sehr gelobt. „Der Eishockeyverein ist hier in 

Bad Tölz das Non-Plus-Ultra, weshalb ich unbedingt 

eine Verbindung schaffen wollte“, erklärt Karim Awa-

da, die weiteren Ideen in die Tat umsetzte, um spezielle 

Kundenkreise an seine Tankstelle zu locken. So gibt es 

neben Lkw- sowie 350 kW Supercharger E-Ladesäulen 

auch Motorradstellplätze und ein Fäkalienabfuhrbe-

cken für Camper:innen. „Es gibt hier unheimlich viele 

Biker:innen und Camper:innen. Wenn diese Leistungen 

entsprechend bei den Zielgruppen ankommen, dann 

kommen die immer wieder“, ist Karim Awada überzeugt 

und tüftelt bereits an gezielten Werbeaktionen, um diese 

Kundschaft auf die Angebote an seiner Tankstelle auf-

merksam zu machen. Keine Frage, der Mut, die Ideen 

als auch die Entschlossenheit von Eigentümer Karim 

Awada haben eine Kundenresonanz ausgelöst, wie er sie 

so noch nicht erfahren hat. „Ich bin seit über 20 Jahren 

selbstständig, habe schon vieles ausprobiert und umge-

setzt. Aber so viel positives Feedback, so eine Euphorie 

habe ich noch nie erfahren. Als hätte ich den Bad Töl-

zern ein Disneyland gebaut. Das ist außergewöhnlich 

und sehr berührend.“

Grünwald Ladeneinrichtung GmbH – Ihre Ladenbau 

Company blickt auf eine über 45-jährige Marktpräsenz 

zurück und bietet individuelle Ladeneinrichtungen 

und Ladenbau von günstig bis exklusiv. Unser Archi-

tektinnen-Team erstellt dazu die passgenauen und äs-

thetischen Planungen, während Sie unser Außendienst 

betreut. Ein 3 000 m² großes Lager ermöglicht eine zu-

verlässige Lieferfähigkeit für Ladenbau- und Regalteile 

auch über unseren Online Shop und bei telefonischer 

Bestellung.

Tankstellenshop 2022 –  
Emotionen und Impulskäufe wecken
TEXT|BILD: GRÜNWALD LADENEINRICHTUNG GMBH

Heute lassen wir unseren zufriedenen Kunden, Herrn Awada zu Wort kommen.  

Besser kann Marketing nicht sein.

Ansprechendes Möbel- und Lichtdesign mit Bezug zum regionalen 

Eishockeysport.
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Die Visualisierung der Ladenbaupla-

nung – eine überzeugende Gestaltung 

unserer Planungsabteilung.
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Wir arbeiten mit einem hochkompetenten Team
aus erfahrenen Entwicklern, Grafikern, Technikern
und Konstrukteuren. Vom ersten Beratungsgespräch
über die Planungsphase bis hin zu Umsetzung, 
Montage, Service und Wartung.
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Das Leben wird teurer. Die Preise für viele Lebensmittel, 

Energie oder auch Rohstoffe steigen, die Inflationsrate 

klettert auf immer neue Höhen und der verfügbare Teil 

des Einkommens wird bei vielen Verbrauchern knapp. 

Gerade in der aktuellen Lage kaufen Kunden preissensi-

tiver ein und greifen oftmals zu den günstigeren Eigen-

marken statt zu den Markenprodukten. 

Gerade für Tankstellenbetreiber lohnt sich daher das 

Angebot von Eigenmarken. Denn Eigenmarken, die 

preislich deutlich unter den Markenprodukten posi-

tioniert sind, bieten Shop-Betreibern 

viele Vorteile. Verbraucher, die 

sonst vielleicht gar nichts 

gekauft hätten, weil die 

A-Marke ihnen zu teuer 

ist, greifen bei Eigen-

markenprodukten, 

der preisattrakti-

ven Alternative, 

oftmals doch zu. 

Dies gilt insbeson-

dere, wenn Mar-

ken- und Eigenmar-

kenprodukte direkt 

nebeneinander plat-

ziert werden: „Wir sind 

überzeugt, dass der Trend 

zu günstigeren Produkten wei-

ter zunehmen wird und sich immer 

mehr Kunden von der Qualität und den Vor-

teilen von Eigenmarken überzeugen lassen“, sagt Lu-

kas Ziegler, Director Buying & Category Management 

Eigenmarken bei Lekkerland.

EIGENMARKEN STÄRKEN DIE SORTIMENTSKOMPETENZ 

EINES SHOPS

Zusätzlich stärken Eigenmarken die Sortimentskompetenz 

eines Shops. Sie bieten Verbrauchern geschmackliche Alter-

nativen und die Möglichkeit, zwischen der höherpreisigen 

Marke und der preisgünstigeren Eigenmarke auszuwählen. 

Außerdem ergänzen sie das Warenangebot auf Produk-

tebene mit nachhaltigen Alternativen und bieten so einen 

Mehrwert gegenüber dem klassischen, substituierbaren 

Markenprodukt. „Tankstellenbetreiber können vom Trend 

zu günstigeren Produkten profitieren, indem sie ein breites 

Sortiment unserer Eigenmarken anbieten 

und ihren Kunden eine qualitativ 

hochwertige und preisgünstige 

Alternative zu Markenpro-

dukten anbieten“, ist Lu-

kas Ziegler überzeugt.

Lekkerland bietet 

mit rund 360 Eigen-

marken-Artikeln 

eine umfassende 

Auswahl an alko-

holfreien Getränken, 

Bier, Spirituosen, Süß-

waren und Salzgebäck, 

Wein, Tabakwaren und 

Foodservice-Produkten an. 

Diese Eigenmarkenprodukte sind 

eine preisgünstige Alternative zu vielen 

Produkten namhafter Hersteller. Viele dieser Ar-

tikel orientieren sich zudem durch nachhaltige Verpackun-

gen und trendige Geschmacksrichtungen am Zeitgeist. Alle 

diese Eigenmarken-Artikel gibt es exklusiv bei Lekkerland.

Große Auswahl zu kleinen Preisen –  
auch in Krisenzeiten: 
Eigenmarken bleiben günstig

TEXT|BILD: LEKKERLAND SE

MEHR ZU DEN LEKKERLAND EIGENMARKEN ERFAHREN SIE UNTER  

WWW.LEKKERLAND.DE/SORTIMENT/LEKKERLAND-EIGENMARKEN/
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JEDES FÜNFTE AUTO FÄHRT MIT ZU WENIG ÖL.

Millionen Autofahrer sind ohne Ölreserve  
unterwegs. Darum bietet Castrol jetzt Ihren 
Kunden das Nachfüllöl-Sortiment für  
maximale Leistung und optimalen Schutz. 
Gleichzeitig geht Ihr Umsatz auf die 
Überholspur. 

Bestellen Sie jetzt das Castrol Tankstellen- 
Produktsortiment über unseren Vertriebs- 
partner Tollkühn Shoppartner GmbH  
telefonisch unter Tel.: 0421 56 55 50  
oder per Mail: Zentrale@tollkuehn.de!

RESERVE FÜR IHRE 
KUNDEN. TURBO 
FÜR IHREN UMSATZ.

LOSFAHRENNACHFÜLLENPRÜFEN

www.castrol.de/tankstelle
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Die Tankstelle - Wo geht die Reise hin?

Das Jahr 2022 neigt sich seinem Ende 

zu, manche sagen Gottseidank, andere 

fragen sich bang, ob 2023 nicht noch Po-

tential hat, schlechter zu werden. Im Juni 

schrieb ich an dieser Stelle schon eine 

lange Liste von Zumutungen herunter, 

da waren die schlimmsten Nachrichten 

in Bezug auf Energiepreise und Teuerung 

noch etliche Wochen entfernt.

Was stellen wir zum Ende des Jahres 

also fest? Es kann natürlich immer noch 

schlimmer werden, aber - oh Wunder – 

wir leben noch. Auch den zahlreichen 

Kassandrarufen (googeln Sie mal Tank-

stellensterben) zum Trotz ist die Zahl der 

deutschen Tankstellen seit 2009 bemer-

kenswert stabil geblieben. Diese Stabili-

tät verdankt die Tankstelle am Ende eini-

gen Faktoren, die sich auch in schlechten 

wirtschaftlichen Rahmenbedingungen 

nicht grundlegend ändern:

+Energieträger, wie auch Betriebs- und 

Hilfsstoffe in großen Mengen zu lagern 

oder gar mitzuführen ist nur etwas für 

hartgesottene Prepper. Mit irgendet-

was muss das Fahrzeug aber betrieben 

werden.

+Menschen, die ein Fahrzeug lenken, 

brauchen Pausen, sowohl für sich 

selbst, als auch für Beifahrer oder Pas-

sagiere. Und auch das rollende Material 

will gepflegt sein, ob von innen (Moto-

renöl) oder von außen (Autowäsche).

+Bequemlichkeit ist Trumpf - kann ich 

viele Dinge auf einen Schlag erledigen, 

sinkt die Preissensitivität. Und ist das 

nahezu rund um die Uhr möglich, 

umso besser.

+An der Tankstelle weiß die Kundschaft, 

was sie zu erwarten hat – das Angebot, 

wie auch die „Bedienung“ ist weitge-

hend funktionsgleich, egal, welches 

Werbeschild oben drüber hängt. Diese 

Prägung funktioniert schon ab dem 

Kindesalter.

Die Garantenstellung rund um die au-

tomobile Gesellschaft verdanken Tank-

stellen einerseits der Konzentration auf 

die Kernkompetenzen, andererseits ei-

ner über die Jahrzehnte ungebrochenen 

Wandlungsfähigkeit in Bezug auf die 

Ausprägung der Angebote an den Kun-

den. Diese Trümpfe wollen jedoch ausge-

spielt werden.

Nun steht eine erneute Veränderung des 

Marktumfelds ins Haus. Die Politik stellt 

die Weichen für eine massive Ausweitung 

der Elektromobilität und stellt so die ers-

te Säule des Erfolgskonzepts Tankstelle 

in Frage – Strom lässt sich nicht schnell 

in Fahrzeuge pumpen oder in Kanistern 

davontragen – wo die Ladesäule steht, ist 

dabei mehr oder weniger egal. 

ODER IST DAS VIELLEICHT GAR NICHT SO? 

IST VIELMEHR EINE NEUERLICHE TRANS-

FORMATION DER TANKSTELLE IM GANGE? 

WERFEN WIR GEMEINSAM EINEN BLICK IN 

DEN MITTE OKTOBER VOM BUNDESVER-

KEHRSMINISTER VORGESTELLTEN „MAS-

TERPLAN LADEINFRASTRUKTUR II“ – HABEN 

SIE ES MITBEKOMMEN?

Bereits in den ersten Absätzen steht 

dort:„ Mit dem Ziel von einer Million 

öffentlich und diskriminierungsfrei zu-

gänglicher Ladepunkte im Jahr 2030 soll 

Deutschland zum globalen Leitmarkt für 

E-Mobilität werden.“

sowie

„Gegenwärtig sind in Deutschland mehr als 

1,6 Millionen E-Pkw zugelassen – Tendenz 

stark steigend. Damit hat die Elektromo-

bilität die Markteinführungsphase hinter 

sich gelassen und es beginnt die Phase eines 

breiten und dynamischen Markthochlaufs.“

Zwar sind noch ca. eine Million dieser 1,6 

Millionen E-PKW Hybridfahrzeuge und 

damit mehr Verbrenner, als E-Mobile. 

Dennoch haben sich Elektrofahrzeuge 

unbestreitbar in den Zulassungszahlen 

etwa auf dem Niveau von Dieselfahrzeu-

gen etabliert und bis 2030 sollen knapp ¼ 

aller Fahrzeuge rein elektrisch angetrie-

ben sein, mithin ca. 11 Mio. Fahrzeuge. 

WAS TUT NUN DER STAAT, UM ZUR ZIEL

ERREICHUNG BEIZUTRAGEN?

Er fördert und fordert - so kündigt der 

Plan den „Einsatz finanzieller Mittel 

und steuernder Instrumente durch den 

Bund…“, wie auch die Beseitigung von „…

Hindernisse(n) innerhalb des regulatori-

schen Umfeldes, z. B. bei Planungs- und 

Genehmigungsprozessen, (…)“ an. 

Gleichzeitig heißt es: „Die Mineralölwirt-

schaft wird aufgefordert, entsprechend 

dem Beschluss der Konzertierten Aktion 

„Zukunft der Mobilität“ vom November 

2020 eine Ausrüstung von mindestens 25 % 

aller Tankstellen mit Schnellladeinfrastruk-

tur (mindestens 150 kW) bis Ende 2022, von 

mindestens 50 % bis Ende 2024 und mindes-

tens 75 % bis Ende 2026 vorzunehmen.“

Wenn die Branche das ernst nimmt, be-

deutet dies in den kommenden zwei 

Jahren die Ausstattung von ca. 7 000 

Tankstellen mit Ladesäulen über 150 

kW Ladeleistung! August dieses Jahres 

waren gerade einmal knapp 700 solcher 

Schnell-Ladepunkte an Tankstellen in 

Betrieb! Das ist ja Wahnsinn!

Und Sie werden lachen: Die Branche nimmt 

es ernst. Die Ausbauprogramme allein der 4 

größten Gesellschaften summieren in den 

kommenden drei Jahren auf über 8 000 zu-

sätzliche Schnell-Ladepunkte. 

In den kommenden 36 Monaten wird es 

sich also zeigen, ob die Wette auf die Zu-

kunft des Tankstellenmarkts unwider-

ruflich zu Lasten kleinerer Tankstellen-

TEXT: SIMON PFENNIG
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netze oder Einzelbetreiber entschieden 

wird. Denn auch andere Player breiten 

sich im Ladeparkgeschäft unerbittlich 

aus, allen voran staatliche Betreiber sel-

ber, seien es Stadtwerke, Energiekonzer-

ne oder Kommunen.

WAS KÖNNEN SIE NUN TUN, WENN DIE 

MITTEL BEGRENZT SIND, EBENSO WIE DER 

PLATZ UND DIE MITARBEITERZAHL, DIE SICH 

UM SO ETWAS KÜMMERN KANN? 

ZUERST EINMAL: INFORMIEREN SIE SICH!

Die bft-Akademie hat in diesem Jahr in 

Kooperation mit FORUM Tankstellen 

Schulungsveranstaltungen aus der Taufe 

gehoben, die ihnen Wege aufzeigen, wie 

Sie auch mit begrenzten Mitteln an die-

sem Wandel partizipieren können. Diese 

Schulungen werden auch im kommen-

den Jahr fortgeführt und schrittweise 

ergänzt und ausgebaut.

LASSEN SIE ANDERE FÜR SICH ARBEITEN!

Sowohl in der Finanzierung, als auch in 

der Errichtung und Betreibung kommen 

immer mehr interessante Modelle auf 

den Markt, die Ihnen Stress ersparen, 

aber Einnahmen und ein attraktives 

Kundenangebot sichern können.

KOOPERIEREN SIE!

Vielerorts sind lokale Netzwerke ent-

standen, die sich nicht nur auf die um-

weltfreundliche Gewinnung von Energie, 

sondern auch auf die Verteilung und Nut-

zung konzentrieren. Schauen Sie doch 

mal dort vorbei. Anknüpfungspunkte 

lassen sich leichter finden, als gedacht.

SEIEN SIE MUTIG!

Was immer das Jahr 2023 und die Folge-

jahre bringen mögen, unternehmerische 

Entscheidungen werden zwingend nö-

tig sein. Die Lage in der Welt wird nicht 

einfacher werden. Effiziente Energienut-

zung und -verteilung wird an Wichtig-

keit gewinnen. Seien Sie ein Teil davon, 

anstatt nur zuzuschauen und sinkende 

Margen zu beklagen.

Wir begleiten Sie auf diesem Weg, mit 

Rat und Tat, sowie Erklärung und Ein-

ordnung von Vorschriften, Technik und 

neuen Entwicklungen in unserer unver-

zichtbaren Branche.

Die Lage könnte schlechter sein…

Herzlichst Ihr Simon Pfennig

PS: Für alle, die es ganz genau wissen 

wollen, hier der Link zum Masterplan: 

https://www.bft.de/aktuelles/downloads

Es werden etliche Einzelinstrumente 

beschrieben, von denen die interessant

esten für unsere Branche sich unter eher 

sperrigen Namen verstecken.

+Konzept für finanzielle Unterstützung

+Eigenverbrauch erneuerbaren Stroms

+Ausschreibung weiterer Schnellladepunkte

+Weiterentwicklung bei der Anrechnung 

von Fahrstrom im Treibhausgas-Quo-

tenhandel sind noch einfach als Fort-

führung bestehender oder Einrichtung 

neuer Fördertöpfe zu identifizieren.

+Lokale Masterpläne

+ProzessTOOL für Genehmigungs

verfahren

+Leitfaden für Optimierung und Beschleu-

nigung von Genehmigungsprozessen 

zielen auf dringend benötigte Verein-

heitlichungen und Vereinfachungen in 

Genehmigungsverfahren.

+Antragsverfahren für Netzanschlüsse 

beschleunigen

+Technische Anschlussbedingungen 

vereinheitlichen

+Erarbeitung von Fallbeispielen zum 

Begriff des „Ladepunktbetreibers“ sol-

len das berühmt-berüchtigte Wirrwarr 

von Vorgaben der Stromnetzbetreiber 

lichten helfen.

Wir bleiben dran und informieren Sie.
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Erfolglose Probezeit, und nun?

Eine Mitgliedsfirma wandte sich an uns 

mit der Frage nach der Gültigkeit einer 

Probezeitklausel. Grund für die (eili-

ge) Anfrage war die Tatsache, dass die 

junge Dame, um die es ging, vor allem 

mit Abwesenheit glänzte. Zwar waren 

es keine unentschuldigten Fehlzeiten, 

doch hatte man in der Mitgliedsfirma 

Zweifel, ob sich das Verhalten nicht in 

der Zeit nach dem Ablauf der Probezeit 

fortsetzen müsse.

Konkrete Frage unseres Mitglieds. Müs-

sen wir der jungen Dame kündigen oder 

reicht einfach auf das Auslaufen der 

Probezeit nicht mehr zu reagieren. Der 

Arbeitsvertrag enthielt folgende Passage:

2. PROBEZEIT 

Der Zeitraum der ersten sechs Monate 

des Arbeitsverhältnisses werden als Pro-

bezeit, also bis einschließlich 20.12.2022, 

vereinbart. Das Arbeitsverhältnis endet 

mit Ablauf der Probezeit, ohne dass es 

einer Kündigung bedarf.

Wir konnten unser Mitglied beruhigen. In 

diesem Fall bedarf es keiner weiteren Er-

klärung. Vielmehr muss die Fortsetzung 

des Arbeitsvertrages erklärt werden. Das 

Probearbeitsverhältnis, in der Form, in 

der unser Mitglied diese vereinbart hat, 

funktioniert wie ein Arbeitsverhältnis. 

Ein befristetes Arbeitsverhältnis endet 

nach Fristablauf, sofern nicht eine Ver-

längerung vereinbart wird. Die Probezeit 

als eigenständige Vertragsgestaltung für 

einen befristeten Arbeitsvertrag ist aus-

drücklich als Sachbefristung vorgesehen.

Trotz aller Eindeutigkeit fragten wir uns, 

woher die Unsicherheit unseres Mitglieds 

gekommen war. In vielen Arbeitsverträ-

gen findet sich eine andere Art der Probe-

zeitvereinbarung. Dort steht zum Beispiel 

die Formulierung "Die ersten drei/ sechs 

Monate des Arbeitsverhältnisses gelten 

als Probezeit." Dann endet das Arbeitsver-

hältnis nämlich nicht automatisch. Dann 

ist bei Nichtbestehen – genau auch mit 

diesem Kündigungsgrund – eine solche 

notwendig. Frist hierfür ist dann die ge-

setzliche Kündigungsfrist aus § 622 Abs.3 

des Bürgerlichen Gesetzbuches (BGB). 

§ 622 BGB

(3) Während einer vereinbarten Probezeit, 

längstens für die Dauer von sechs Mona-

ten, kann das Arbeitsverhältnis mit einer 

Frist von zwei Wochen gekündigt werden.

Anders als bei den anderen gesetzlichen 

Kündigungsfristen, die nur mit einer Frist 

von vier Wochen zum Fünfzehnten oder 

zum Ende eines Kalendermonats gekün-

digt werden können, kann die Probezeit-

kündigung zu jedem Kalendertag erfolgen. 

Die Kündigung in der Probezeit ist unab-

hängig davon, in beiden Vertragsgestal-

tungen, zu jedem Zeitpunkt möglich. Hier 

gilt die oben aufgeführte Kündigungsfrist.

Auch zulässig ist die fristlose Kündigung. 

Hier gilt aber der übliche Grundsatz, dass 

diese nur zulässig ist, wenn dem Arbeit-

geber -aufgrund der besonderen Um-

stände- ein längeres Festhalten am Ar-

beitsverhältnis nicht mehr zumutbar ist.

Schwerbehinderte genießen einen be-

sonderen Schutz vor Kündigungen. Al-

lerdings muss hierfür eine Wartezeit von 

sechs Monaten erfüllt sein. Schwangere 

genießen einen besonderen Kündigungs-

schutz, der auch in der Probezeit gilt. 

Die Frage der Kündigung ist daher nur 

dann zuverlässig zu beantworten, wenn 

die genaue Formulierung im Arbeitsver-

trag bekannt ist. Unabhängig davon sollte 

gegen Ende der Probezeit für beide Par-

teien klar sein, wohin die Reise geht. Wer 

dann mit einer Frist von zwei Wochen sich 

vom Probearbeitnehmer verabschiedet, 

setzt sich sicherlich keinem Risiko aus. 

Bei Fragen kann Ihnen die Geschäftsstelle 

oder Ihr Berater gerne weiterhelfen.

TEXT: RA STEPHAN ZIEGER / BFT
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Machen Sie Ihr Geschäft 
noch erfolgreicher. 
Online im Netz. Und direkt am POS.

 Digitale  
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Der Tankwart informiert
Der tägliche Tipp für Ihre Kunden

Sie sind Betreiber oder Pächter einer Tankstelle, Sie kennen die Branche und Sie verfügen über geballtes Wissen 

rund ums Auto. Geben Sie dieses Wissen doch an Ihre Kunden weiter! Nutzen Sie den Moment des Kassenstopps 

und geben Sie Ihrem Tankkunden ein paar praktische Tipps an die Hand. Dieser kleine Service kostet Sie nichts, 

bringt Sie und Ihren Service aber nachhaltig und positiv ins Gedächtnis Ihres Kunden.

Das Wetter wird kälter, die Winterreifen sollten aufgezo-

gen sein. Aber stimmt denn der Luftdruck der frisch ge-

wechselten Winterreifen auch? Machen Sie Ihre Kunden 

auf den Reifendruck aufmerksam, denn mit dem kor-

rekten Reifendruck ist der feste Grip und eine korrekte 

Abnutzung gewährleistet. So kommt Ihr Kunde sicher an 

und nutzt seine Reifen nicht vorzeitig ab.

Es wird usselig und dreckig draußen, da ist der Gebrauch 

der Scheibenwischanlage unerlässlich. Nichts ist ärgerli-

cher, als ein leerer Wischwassertank während der Fahrt. 

Weisen Sie Ihren Kunden auf Ihr Wischwassersortiment 

hin und vergessen Sie auch nicht auf einen ausreichen-

den Frostschutz hinzuweisen.

TIPP 1: 

LUFTDRUCK PRÜFEN!

TIPP 2: 

NOCH WISCHWASSER IM TANK?
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Teilnahmeberechtigt sind ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP. 

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter die an der Herausgabe des Magazins beteiligten 

Unternehmen sowie deren Angehörige sind von der Verlosung ausgeschlossen; 

ebenso ist der Rechtsweg ausgeschlossen. Eine Barauszahlung ist nicht möglich.

Zwischenstopp
Die Verlosungsaktion der Einkaufsgesellschaft 
freier Tankstellen (eft)

Hierin stellen wir Ihnen je Ausgabe des TANKSTOP ein Produkt aus 

dem eft-Onlineshop vor – von Berufsbekleidung bis Hissflaggen, von 

Kundendiensteimer bis Kaffeetassen. 

Machen Sie mit und schicken Sie uns Ihre Mail: Unter allen Einsen-

dern wird ein glücklicher Leser gezogen. Hierzu senden Sie einfach 

eine E-Mail mit Ihren vollständigen Kontaktdaten (Name, Anschrift 

und Telefonnummer) unter dem Stichwort ZWISCHENSTOPP an: 

marketing@eft-service.de

EINSENDESCHLUSS IST DER 15.01.2023, 12 UHR

Heute: Damen Wendesteppweste in anthrazit-orange in den Größen  

S bis XXXL [bitte geben Sie unbedingt die gewünschte Größe an – 

Achtung: die Weste fällt klein aus]

Weitere Verbrauchsmaterialien für Ihre Tankstelle finden Sie hier: 

www.eft-service.de/shop/reinigungsgeraete/26
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ANZEIGEN

ZAHLEN PER 

APP MIT DEM

WEAT-MPH

WEAT-MPH  
DER NEUE MOBILE PAYMENT STANDARD AN TANKSTELLEN

Der MPH standardisiert das Zahlen per App und ermöglicht somit sehr 
einfach App-Akzeptanzen: „Pay at the pump“ - aber auch im Shop. 
Der MPH integriert automatisch die App-Zahlströme in die vorhandenen 
Abrechnungssysteme und Reportings. Wir beraten Sie gerne.

...Beispiele integrierter Apps; im B2B und B2C Bereich

WEAT-MPH bei allen wichtigen Systemherstellern realisiert WEAT Electronic Datenservice GmbH | Graf-Adolf-Straße 35-37 | 40210 Düsseldorf  
www.weat.de | anfrage@weat.de | Tel.: +49 211 9057-100

DER SPEZIALIST FÜR DEN BARGELDLOSEN ZAHLUNGSVERKEHR…



Onlineshop

Overnight-Container 

RUBRIK: 	� TANKFLÄCHE & FORECOURT |  

CONTAINER & REGALE

Produkt: 	� Overnight-Container 

Maße: 	 B 1 220 mm x H 1 090 mm x T 590 mm

Art.-Nr.: 	 250017

Preis: 	 € 1.379,00

Dieselhandschuhe in Pappschachtel 
RUBRIK: 	 VERBRAUCHSMATERIALIEN

Produkt: 	� Dieselhandschuhe, mittige Entnahme für 

Boxenmaß 180 x 150 x 10 mm 

VE:	 10 x 100 Stck.

Art.-Nr.: 	 b-01090l

Preis: 	 € 18,99

Mehr zu diesem und weiteren Angeboten telefonisch unter  
0228 - 910 290 oder im Shop: www.eft-service.de/shop

Alle Artikel auf www.eft-service.de/shop
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Aktion im November & Dezember 2022

Damen Softshellwesten  
RUBRIK: 	 BERUFSBEKLEIDUNG | BFT-FASHION

Produkt :	� Damen-Softshellweste in fünf 

verschiedenen Farben

Maße:	 S - XXL

Farbe:	 Grau, marine, orange, rot, schwarz

Art.-Nr.: 	 893000D30003

Preis: 	 € 49,95

Damen- und Herrenpolo  
Langarm Racing Fashion 
RUBRIK: 	 BERUFSBEKLEIDUNG | BFT-FASHION

Produkt:	� Racingfashion 100 % gekämmte Baumwolle 

mit Knopfleiste und Ton-in-Ton-Knöpfen, 

schwarzer Polokragen; Farbe orange

Gr. Damen:	 S, M, L, XL, XXL 

Art.-Nr.: 	 1073303

Gr Herren:	 M, L, XL, XXL, 3XL 

Art.-Nr.: 	 1073208

Aktionspreis: 3 bestellen, 2 bezahlen

Ankündigung für Januar & Februar 2023

Damen Wendewesten bft Fashion 
RUBRIK: 	 BERUFSBEKLEIDUNG | BFT-FASHION

Produkt :	� Damen Wendewesten bft Fashion

Maße:	 S - XXXL 

Farbe:	 anthrazit-orange

Art.-Nr.: 	 1085603

Preis: 	 € 59,90
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Mitmachen lohnt sich!
Kurz mal nachgedacht.

Lösen Sie das Kreuzworträtsel und gewinnen Sie einen attraktiven Preis.

Unter allen Einsendungen wird ein Gewinner gezogen.  

Teilnehmen können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP. 

Senden Sie als Abonnent einfach das Lösungswort per E-Mail  

an die Redaktion des TANKSTOP: marketing@eft-service.de

Berücksichtigt werden ausschließlich per E-Mail eingehende Einsendungen mit 

vollständiger postalischer Adresse und Telefonnummer.  

Einsendeschluss ist der 15.01.2023

WAS SIE JETZT NOCH TUN MÜSSEN? 

Einfach das Rätsel lösen und das Lösungswort samt Ihrer 

postalischen Adresse mailen – fertig. Wir drücken allen Teilnehmern 

die Daumen und wünschen viel Glück. 

DAS FAHRRADRADIO VON TECHNISAT: DIGITRADIO BIKE 1

Verbinden Sie die Leidenschaft für das Fahrradfahren mit der Freu-

de an Musik. So erleben Sie einen ganz neuen Fahrspaß – auf Ihrer 

täglichen Fahrt zur Arbeit oder auf den rasanten Trails. Dank des 

leistungsstarken Akkus ist das DIGITRADIO Bike 1 immer dabei und 

begeistert Sie mit großer Sendervielfalt via DAB+ und UKW oder mit 

der Lieblingsmusik von Smartphone via Bluetooth. Durch das wasser-

abweisende Gehäuse und die spezielle Beschichtung gegen UV-Strahlen 

ist dabei kein Wetter ein Hindernis. Das kristallklare OLED-Display 

bleibt auch bei blendender Sonne stets perfekt lesbar. Mit der mitgelie-

ferten Universal-Halterung ist die Befestigung vom DIGITRADIO Bike 

1 am Lenker, Rahmen oder Getränkehalter möglich. So meistern Sie mit 

doppeltem Spaß jedes Gelände.

Unser aktueller Gewinn

Das Lösungswort des letzten  

Rätsels lautete:  

BFT-SCHMIERSTOFF(E)
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TEILNAHMEBEDINGUNGEN FÜR DAS GEWINNSPIEL
Teilnehmen können ausschließlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP mit folgenden Ausnahmen: Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der 

an der Herausgabe des Magazins beteiligten Unternehmen sowie deren Angehörige sind von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen; 

ebenso ist der Rechtsweg ausgeschlossen. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht möglich.

Lösung:
1 112 3 4 5 6 7 8 9 10
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15.03. – 19.03.2023

eMobility World

Neue Messe

88046 Friedrichshafen

18. – 19.03.2023

Hausmesse UTZ GmbH & Co. KG

Mehrzweckhalle, Gartenstraße 30

88437 Maselheim

14. – 15.06.2023 

TANKSTELLE & MITTELSTAND

www.eft-service.de/messe

www.tankstellenmesse.de

Messe Essen

23. – 24.09.2023

Hausmesse UTZ GmbH & Co. KG 

Mehrzweckhalle, Gartenstraße 30 

88437 Maselheim

HERAUSGEBER UND VERLAG

EINKAUFSGESELLSCHAFT

FREIER TANKSTELLEN MBH

IPPENDORFER ALLEE 1D

53127 BONN

TEL. 0228 - 910 29 0

FAX 0228 - 910 29 29

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

WWW.TANKSTOP.DE

WWW.EFT-SERVICE.DE/LEISTUNGEN/ 

TANKSTOP-DAS-MAGAZIN

CHEFREDAKTION

BERND SCHEIPERPETER 

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

REDAKTION, PROJEKTLEITUNG  

UND ANZEIGENLEITUNG

MAYA FELDMANN

MARKETING@EFT-SERVICE.DE

LAYOUT UND SATZ

KOPFSTROM GMBH, BONN

WWW.KOPFSTROM.DE

DRUCK

BONIFATIUS, PADERBORN

WWW.BONIFATIUS.DE

ANZEIGENPREISLISTE

PREISLISTE I / MEDIADATEN 2022

ERSCHEINUNGSWEISE

6 X JÄHRLICH

AUFLAGE

DRUCKAUFLAGE 6 000 EXEMPLARE 

PAPIER

TAURO OFFSET

FSC-ZERTIFIZIERT

Für unverlangt eingereichte Manuskripte, Texte oder 

Fotos übernimmt die Redaktion keinerlei Haftung. Alle 

Rechte vorbehalten. Nachdruck, Vervielfältigungen und 

Nutzung von Inhalten, auch auszugsweise, sind nur nach 

ausdrücklicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.

IMPRESSUM JAHRGANG 10

Gewusst 
wann!

Termine 

Schulungen 

Weiterbildungen

Für die Inhalte der vorgestellten Termine und Seminare 

ist ausschließlich der Veranstalter zuständig und 

verantwortlich.

Veröffentlichen auch Sie Ihre Termine kostenfrei im 

TANKSTOP. Alle Informationen senden Sie inklusive der 

entsprechenden Kontaktdaten unverbindlich per Mail an 

redaktion-tankstop@eft-service.de. Ein Anspruch auf 

Abdruck besteht nicht.
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Plakate in zwei Größen  

für Ihre Station

www.eft-service.de/shop
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In der MCS Gruppe sind regionale Convenience- und Lebensmittel-
Großhandlungen in ganz Deutschland zusammengeschlossen. Die 
MCS-Großhandlungen verfügen über ein breites Leistungsspektrum 
und werden so den Anforderungen an einen modernen Convenience 
Dienstleister gerecht.

Die kompetenten Verkaufsberater stehen 
vor allem auch beratend zur Seite wenn es 
darum geht, den Shop oder das Geschäft 
zu optimieren. Expertise und Kontinuität 
in der Kundenbeziehung ist gerade in der 
heutigen schnelllebigen Zeit eine wichtige 
Basis für eine vertrauensvolle Zusammen-
arbeit.

In der MCS Mediathek, dem umfangreichen 
Downloadbereich auf der MCS Webseite, 
gibt es eine große Auswahl an kostenlosen 
Werbemittelvorlagen für:

 Plakate
 Monitore am POS
 Zapfsäulenmonitore
 Social Media

Weitere Informationen unter 
www.mcs.eu/downloads 

Mit den richtigen Verkaufsförderungshil-
fen können Impuls-Käufe im Shop deutlich 
gesteigert und mehr Umsätze generiert  
werden. Aus diesem Grund bietet die MCS 
eine Reihe an innovativen Verkaufshilfen. 
Mit der POSitiv-, Cash- und FlaschenBox 
bietet die MCS die perfekten Verkaufsver-
stärker für den Shop!

Der Shoplieferant 
aus dem Mittelstand 
für den Mittelstand 

So erreichen Sie uns
+49 781 616-716 | mail@mcs.eu | www.mcs.eu


