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Hier geht es zur App.
Jetzt kostenlos downloaden.

Hier geht es zum
kostenlosen Messeticket.

7 Laden im AR Ticket - jetzt online buchen:
1. QR-Code scannen oder unter customforms.ticketino.com/
de/Forms2023/TankstelleMittelstand
Die kostenlose Messe-App TANKSTELLENMESSE ist der 2.Maske ausfiillen
digitale Messefiihrer fiir alle Aussteller und Messebesucher. 3.1hr personliches Einlassticket als PDF wird zugemailt

4. PDF ausdrucken und am Einlass der Messehalle vorzeigen

® alle Aussteller
® alle Kontakte

® alle Dienstleistungen Bei Fragen wenden Sie sich gern an:
® alle Produkte info@eft-service.de oder
® und alle Hallen telefonisch unter 0228 910290

Messehallen Essen
Messeplatz 1, 45131 Essen
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Bereit flir Essen

Es ist jetzt fast genau zwei Jahre her. Wir saB3en tage-,
ja wochenlang in unserer Geschiftsstelle in Bonn und
diskutierten iiber Ausstellerbuchungen, Besucheran-
meldungen, Inzidenzzahlen und Hygienekonzepten, um
dann letztendlich und schweren Herzens die Premieren-
messe in Essen abzusagen. Und das war im Nachhinein
auch richtig, denn Corona war noch lange nicht vorbei

und die Impfungen kamen erst nur schleppend voran.

Dann legten die Kollegen mit der Uniti Expo in Stuttgart
im vergangenen Jahr einen fulminanten Neustart hin;
es hat sich gezeigt, wie wichtig es ist, Dienstleistungen,
Convenience und vor allem Konsumgiiter in Prasenz-

form vorzustellen, zu sehen, zu fiihlen, zu erleben.

Und nun 6ffnen sich in genau zwei Monaten fiir Sie,
liebe Leser:Innen endlich die Tore in der Ruhrgebiets-
Metropole Essen. Wir freuen uns schon riesig und hof-
fen, Thnen eine wunderbare Tankstellenmessebiihne
bereiten zu kénnen. Drei Hallen mit mehr Ausstellungs-
flache und einer etwas anderen Schwerpunktaufteilung
und wieder um die 300 Aussteller freuen sich auf den
intensiven Austausch mit [hnen. Der Eintritt ist wie
immer kostenfrei, Sie miissen sich nur online registrie-

ren und bekommen das Ticket dann als PDF zugemailt.

Editorial

Und auch die aktualisierte Messe-App sollten Sie sich

wieder runterladen.

Wie zu jeder Messe gibt es auch in dieser Ausgabe wieder
den beliebten TANKSTOP-Messe-Check. Viele Ausstel-
ler streuen schon einmal kleine Appetithdppchen und
deuten an, was den Tankstellenbetreiber am jeweiligen
Stand erwartet und mit welchen Innovationen zu rech-

nen ist — eine Menge jedenfalls, versprochen!

Kein TANKSTOP ohne Mehrwert fiir die Tankstelle. Und
so finden sich auch auf den folgenden Seiten wieder zahl-
reiche Produkte und Dienstleistungen unserer Empfeh-
lungslieferanten, die Thr tagliches Geschaft verbessern
konnen. Und allen voran eine umfassende Story zum
aktuellen Stand beim Thema Wasserstoff. Viel SpaR3 also
beim Blattern, kommen Sie gut durch den Frithling und

dann sehen wir uns gerne am 14. und 15. Juni in Essen.

HERZLICHST IHR
Bernd Scheiperpeter
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Der MPH standardisiert das Zahlen per App und ermdéglicht somit sehr

einfach App-Akzeptanzen: ,Pay at the pump* - aber auch im Shop.
Der MPH integriert automatisch die App-Zahlstréme in die vorhandenen
Abrechnungssysteme und Reportings. Wir beraten Sie gerne.
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Sl e Sy etz Eltr i Ba.  WEAT Electronic Datenservice GmbH | Graf-Adolf-Strafe 35-37 | 40210 Diisseldorf

www.weat.de | anfrage@weat.de | Tel.: +49 211 9057-100
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ALLES AUF EINEN BLICK!
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TANKSTOP ONLINE: SAVE THE DATE:

Alle zwei Monate erhalten Sie den TANKSTOP Der néchste TANKSTOP - das eft-Magazin fir
druckfrisch per Post auf Ihren Schreibtisch. Tankstelle und Mittelstand — erscheint am
Parallel gibt es den TANKSTOP auch online als 11. Juli 2023. Sie bekommen keinen TANKSTOP?
kostenfreies ePaper. Der grof3e Vorteil: Sie kénnen Das dndern wir gern. Teilen Sie

das Magazin lesen, wo immer Sie gerade sind. uns einfach Thre Anschrift per Mail mit:

marketing@eft-service.de. Gern nehmen wir
Und: Wir teilen gern. Nennen Sie uns einfach Sie in den kostenfreien Bezug auf.

die E-Mail-Adressen von Mitarbeiter*innen,

Kolleg*innen oder Brancheninteressierten. NACHGESCHAUT:

Unter www.tankstop.de kénnen Sie in allen
Senden Sie dazu eine E-Mail mit allen Bezieher- vorherigen Ausgaben des TANKSTOP blattern
Mailadressen sowie der vollstdndigen Firmen- und informative Texte nachlesen.

adresse an: marketing@eft-service.de, Stichwort:
TANKSTOP online. Der Versand erfolgt jeweils
zum Erscheinungstag per E-Mail inklusive eines

Links zum kostenfreien Download.

Das aktuelle TANKSTOP-ePaper ist seit dem

dem 16 April 2023 online: www.eft-service.de/

leistungen/tankstop-das-magazin IHRE KLEINANZEIGE:

n Sie mochten etwas verkaufen? Dann inserieren
E Sie schnell und unkompliziert im TANKSTOP in
ir'r'-.' der Rubrik ,Kleinanzeige® (fir bft-Mitglieder ist

der Abdruck kostenfrei). Fiir das Inserat ben6ti-

gen wir [hre vollstdndigen Kontaktdaten, ein Foto

der angebotenen Ware (gern auch ein Handybild),
—V A_ einen kurzen Beschreibungstext und natiirlich
den Verkaufspreis.
GESUCHT UND GEFUNDEN - NEUES IM ONLINESHOP Die Redaktion behalt sich vor, das Angebot auf Se-
Sie suchen Brétchentiiten fiir das Bistro an Threr riositat und Plausibilitdt zu priifen. Ein Anrecht
Tankstelle, ein Plakat fiir Thre Waschstation, auf Abdruck besteht nicht.

neue Aufkleber fiir die Zapfsdulen oder schicke

Berufsbekleidung fiir Thr Team? Dann werfen Bitte senden Sie Ihr Angebot an:

Sie einfach einen Blick in den Onlineshop der eft marketing@eft-service.de

unter www.eft-service.de/shop und stébern Sie

im Angebot. —V A—

Ein Klick und Sie sind mittendrin im Warensorti-
ment der Einkaufsgesellschaft freier Tankstellen: BEILAGENHINWEIS:
+Eneco eMobility GmbH

+KH Tank- und Korrosionsschutz e.K




Wir verschaffen Ihrer Marke

IDENTITAT

Kopfstrom GmbH. Agentur fur B2B Kornmunikation in Bonn.
Mit Uber 20 Jahren Erfahrung.

Markenentwicklung. Markenfuhrung. Crossmediale Konzepte.

O]
KOPFSTROM

Tel.: 0228 886402-0
kopfstrom.de

anfrage@kopfstrom.de

Miteinander sprechen ist immer der Anfang.
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Der Countdown l3uf

Es sind noch genau zwei Monate, dann startet mit der
20. Auflage der Leit- und Informationsmesse TANK-
STELLE & MITTELSTAND endlich die Premiere am
neuen Standort Essen. Fiir alle geplanten Besucher und
auch fiir alle noch Unentschlossene hier ein paar Tipps,
Zahlen, Daten und Fakten, warum ein Besuch auf der
groBten Branchenmesse des Tankstellen-Mittelstandes

2023 unbedingt lohnt:

An zwei knackigen Tagen zeigen fast 300 Aussteller ihre
Produkte, Dienstleistungen und Angebote. Am neuen
Standort Essen ist die Leistungsschau iber den Eingang
Ost zu erreichen. Die drei angrenzenden Ausstellungs-

hallen haben folgende Themenschwerpunkte:

Halle 8:

IT / Beratung / Dienstleistung und Verbande

Halle 7:

Ladenbau / Shop / Convenience

Halle 6:

Tanken / Tankstellenkonzept / Waschen / Technik /

Investitionsgliter

t - Essen ist berei

t fiir den 14 und 15.Juni

Alle Aussteller werden mit Ansprechpartnern und Kon-
taktdaten, allen Produkten, allen Dienstleistungen und
vielem mehr Ubersichtlich gegliedert in der Messe-App,
dem digitalen Messefiihrer zum Download fiir Smart-
phones und Tablets, gefiihrt. Die App TANKSTELLEN-
MESSE steht zum kostenfreien Download im Apple

Store sowie im Google Play Store bereit.

DER TANKSTOP WILL ES WISSEN!

Auf den folgenden Seiten lesen Sie unseren schon tra-
ditionellen MesseCheck - seien Sie gespannt, wie ein
groBer Teil der Aussteller die TANKSTOP-Messefragen

beantwortet.

Titelthema
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3 FRAGEN 20 ANTWORTEN

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

MITTELSTAND besonders aus?

. s
e, welche erstmalig 1n Essen

t fiir Sie die Messe :
TTELSTAND auf IThrem Stand?

zeichne
1. Was -

2. Was sind Ihre Erwartungena
3. Was erwartet den Besucher der

> 1. Der Austausch und das Networking
mit den Branchenkollegiinnen sowie das
Entdecken neuer Trends, Konzepte und

Neuheiten stehen im Vordergrund.

) 2. Wir sind wie immer gespannt auf
viele neue Kontakte und Branchennews
und freuen uns auf gute Gesprache, be-
sonders an unserem Messestand. Wir
wiirden uns freuen, wenn der neue Aus-

5 1} tragungsort Essen aufgrund der zentra-
' } ] len Lage dazu fiihrt, dass die Besucher-

zahlen noch einmal kréftig steigen.

Andre Stracke.
Westfalen AG

) 1. Die angenehme Atmosphdre und die versammelte

hohe Kompetenz der Branche.

) 2. Viele gute Gesprache mit den Besuchern, Kunden

oder Interessenten und den Mit-Ausstellern.

) 3. Wie gewohnt stehen wir fiir Versicherungsfragen
,rund um die Tankstelle” vor Ort zur Verfiigung. Zudem
zeigen wir dort auch die iberarbeitete, aktuelle Version

ia Verm
. onstantia Ve
unseres Online-Rechners. C

9 Titelthema

ittlungsgesellschaft fii

tattfindet?

) 3. Unser Messestand, auf dem wir ei-
nen umfangreichen Uberblick iiber The-
men wie E-Elektromobilitdt, Wasserstoff-
und Biogas-Tankstellen geben, steht
unter dem Motto ,Zukunftsfahige Mobili-
tat". Wir laden alle Messe-Besucher:innen
ein, uns zu besuchen, um sich tiber unser
ganzheitliches Leistungsportfolio im Be-
reich der nachhaltigen Mobilitdt zu in-

formieren.

Carl M ichael Gotte,

r Versicherungen mbH




TTELSTAND auf 1

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

1. Was zeichnet fiur Sie die Messe
2. Was sind Ihre Erwartungen an
3. Was erwartet den Besucher der

hrem Stand?

> 1. AlsDienstleister fiir jegliche Schmier- ) 3. Das gesamte Castrol Sortiment mit
stoffe sind wir mit unseren Produkten wichtigen Neuheiten der Industrie. Ver-
Marktfithrer in diesem Bereich. Diese bunden mit einem netten Gesprach und
Messe ist Schnittstelle und eine wichtige einer Tasse Kaffee, freuen wir uns auf Thr
Moglichkeit unsere Kunden zu treffen Kommen!

und zu sprechen!

) 2. Essen ist eine gute Lage fiir das Zu-
sammenkommen fiir Branchenbekannte
und Branchenneue, die sich tiber bewehr-
te Produkte und Neuheiten der Industrie

I austauschen wollen.

Dominic Adametz,
Castrol Germany GmbH

) 1. Die Tankstelle & Mittelstand ist fir ) 3. Wir bieten Standbesuchern mit dem

uns ein wertvoller Branchentreffpunkt.
Ebenso schitzen wir die Moglichkeit, die
engen Beziehungen mit unseren Liefe-
ranten, Kunden, Dienstleistern und Wett-

bewerbern zu pflegen.

) 2. Wir wiinschen uns, die Mobilitats-
wende und Tankstelle der Zukunft in
neuen Lésungen, Trends und Leistungen
auf der Messe wiederzufinden. Auch wir
prasentieren uns innovativ im Bereich

Nachhaltige Energien.

Nachbau einer Q1 Tankstelle einen um-
fangreichen Einblick in unsere Ge-
schéftsbereiche. Potenzielle Kunden und
Partner sind herzlich eingeladen unser
Oase Shop & Bistro Konzept, die Aufent-
haltsqualitdt unserer Standorte sowie
unsere Losungen zu Photovoltaik und
Autostrom kennenzulernen. Darliber hi-
naus prasentieren unsere Experten nach-
haltige Mobilitatslosungen wie LNG,

Wasserstoff und E-Fuels.

Frederick Beckmann,
Q1 Energie AG

Titelthema
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Gerhard Schdfer,
FRONERI scholler GmbH

) 1. Die TANKSTELLE & MITTELSTAND
ist wie ihr Name schon sagt, traditionell
der Anlaufpunkt fiir den deutschen
Tankstellen-Mittelstand. Hier findet man
komprimiert sémtliche Produkte und L6-
sungen, die es braucht, eine Tankstelle
erfolgreich zu betreiben. Im familidren
Umfeld trifft man das Who-is-Who der
deutschen Tankstellenlandschaft. Wir
freuen uns auf die TANKSTELLE & MIT-
TELSTAND am neuen Standort in Essen.

) 2. Wir durften uns ja bereits einen ersten
Eindruck der neuen Messe-Location ver-
schaffen. Jetzt freuen wir uns darauf,
Kund*innen und Interessent*innen in ei-
nem neuen Umfeld zu treffen. Ebenso
freuen wir uns auf neue Kontakte und den
Austausch mit dem Fachpublikum. Messen
sind fiir uns immer wichtig. Hier kénnen
wir die Stimmung einfangen und neue
Trends und Entwicklungen beobachten.
Das Feedback der Besucher*innen zu unse-
ren Innovationen hilft sehr, uns stetig wei-
terzuentwickeln, Bewahrtes auf den Priif-

stand zu stellen und Neues zu testen.

) 3. Wir zeigen unsere neuesten cloud-

basierten SIQMA-Lésungen, die allesamt

Titelthema

) 1. Hier trifft sich die Tankstellen-
branche und alle Menschen, denen diese
Branche wichtig ist, um sich tiber Trends,
neue Konzepte und Produkte zu infor-

mieren und auszutauschen.

) 2. Wir freuen uns auf ganz viele Messe-
besucher, auf spannende und konstruktive

Gesprache und Diskussionen.

die Transformation der Tankstelle hin
zum Multi Energy-Mobility Hub unter-
stiitzen. Im Fokus unserer Ldsungen
steht die reibungslose Customer Journey.
So haben wir die Abrechnung sdmtlicher
Kraftstoffe inkl. Elektroladung in unsere
Systeme integriert, damit individuelle
Mobilitat so angenehm bleibt wie wir sie
heute kennen. Speziell auf die Bediirfnis-
se von Ladeparks zugeschnitten, bieten
wir mit SIQMA PowerPay eine schlanke
Outdoor Payment Losung an, die es er-
moglicht, die Vorgaben der Ladesiulen-
verordnung einzuhalten, ohne an jeden
Charger ein separates Kartenterminal in-
stallieren zu miissen. Die Integration in
unsere Kasse, SIQMA POS, sowie unsere
Self-Checkout-Lésung, SIQMA Smoove,
ermoglicht den Verkauf von Shoparti-
keln sowie die Abrechnung der Elektrola-
dung in nur einem Kassiervorgang. Das
an Relevanz zunehmende Thema, den
Aufenthalt an der Station fiir wartende
Elektrofahrer*innen durch ein einladen-
des Gastronomieangebot zu verbessern,
wird nun ebenfalls durch unser SIQMA
POS abgedeckt. Als SIQMA Bistro.POS
deckt es die Anforderungen fiir den gast-

ronomischen Betrieb an Tankstellen ab.

) 3. Wir begeistern die Besucher mit
einer Vielfalt an leckeren Impulseissor-
ten. Unsere junge Stieleis-Marke NUII
fur ,FernwehgenieBer”, ,extréme" leckere
Cones, Klassiker wie Big Sandwich, Bum
Bum, die Mondelez Hits mit Oreo und
Milka ..., nicht zu vergessen, die Renner
fur Kids und Fun aus der Pirulo Family,
allen voran Kaktus 4 Friends. Und wir zei-
gen, wie schnell und einfach mit wenigen
Handgriffen Zusatzumsatz mit Eis im

Bistro erzielt werden kann.

Heilingbrunner;

Jorg
Scheidt&Bachmann




1. Was zeichne
Ihre Erwartungen

Besucher der

2. Was sind

3. Was erwartet den

+ fiir Sie die Messe
n

MR & Leaking

X il 4
|
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ank Riedmiiller,

Kay Kalter und Fr

MMV Leasing

GmbH

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

e, welche erstmalig
TTELSTAND auf

) 1. Die MMV nimmt bereits seit Jahr-
zehnten, friher schon in Hennef und zu-
letzt in Minster, teil und schéatzt diese
Messe besonders. Hier kommen die mit-
telstdndischen Tankstellenunternehmer
und deren Partner zusammen, So wie es
der Name der Veranstaltung verspricht.

Besser Netzwerken geht kaum.

) 2. Wir freuen uns sehr darauf, unsere
Partner auf dieser besonderen Netzwerk-

veranstaltung so zahlreich persénlich zu

AND besonders
MITTELST. in Essen stattfindet?

Ihrem Stand?

aus?

treffen. Der Umzug in die Messe Essen
wertet die Bedeutung dieses Events zu-

satzlich auf.

> 3. Personliche Gesprache, fachliche Be-
ratung, individuelle Finanzierungslosun-
gen - all das wofiir die MMV seit gut 60
Jahren steht und in der Branche ge-
schétzt wird. Besuchen Sie uns vor Ort in
Halle 6!

) 1. Nach der Corona Auszeit freuen wir
uns am meisten auf das Fachpublikum in
Essen. Als Lichtwerbespezialist strahlen wir

die Besucher gerne wieder personlich an.

) 3. Alle die sich nicht in die Durch-
schnittsreklame der Konkurrenz einrei-
hen mochten, erwartet unser neues

Leuchtband, das aus Ihrer Tankstelle ei-

nen Eyecatcher macht.
) 2. Wir hoffen, dass sich durch den

Wechsel zahlreiche neue Kontakte erge-

Kunibert Barth,
en GmbH

ben und sind schon ganz gespannt auf Rudolph Sieg

das Feeling am neuen Standort.

Titelthema 12
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Marcus Thiemann,

Fairox GmbH

) 1. Uber die Jahre ist die Messe ein fester
Bestandteil fiir uns geworden und nicht
mehr weg zu denken. Wir freuen uns im-
mer wieder ein Teil der TANKSTELLE &
MITTELSTAND sein zu dirfen.

Die Messe schafft es jedes Mal erneut in
einem freundschaftlichen und familia-
ren Umfeld, Mittelstand und Mineraldl-

gesellschaften zu vereinen.

Interessante Erfahrungsaustausche sind

garantiert!

) 2. Wir hoffen auf viele Besucher und
freuen uns auf intensive und interessante
Gesprache mit bestehenden und auch po-
tentiellen Neukunden und Partnern. Wir

sind sehr zuversichtlich, dass wir viele

Titelthema

) 1 Sieist eine der ganz wichtigen Mittel-
standsmessen des Tankstellensektors
und bietet ein starkes Forum fiir Bera-
tung, Information und Prisentation von
Innovationen, Produktneuheiten und
Branchenideen. Dieses ist in Zeiten des
Wandels eine ganz wichtige Funktion

und erfahrt héchste Wertschitzung.

) 2. Die gesamte Tankstellenbranche be-
findet sich in einer Umbruchphase. Mittel-
sténdische Tankstellengesellschaften miis-
sen Thre jeweiligen Standorte der Lage
entsprechend zum Teil ganz individuell
zukunftsfahig ausrichten. Die Messe
TANKSTELLE&MITTELSTAND kann hier
helfen, wegweisende Impulse als Kommu-

nikations- und Informationsplattform fiir

neue Kunden gewinnen und Auftrige

abschlieBen kénnen.

Wir freuen uns dieses Jahr wieder dabei

zu sein!

) 3. Die Messebesucher erwartet an un-
serem Stand eine freundliche, kompeten-
te und motivierte Beratung fiir den Tank-

stellenmittelstand.

Bei einem leckeren Kaffee werden wir
den Besuchern einen Eindruck von un-
serer Produkt- und Leistungsvielfalt
verschaffen und stellen auBerdem unser
neues Produkt im Bereich Tankstellensa-

nierung vorstellen.

die gesamte mittelstdndische Mineraldl-
branche im deutschsprachigen Raum auf-
zuzeigen und so eine Art Leuchtturmfunk-

tion einzunehmen.

) 3. Fairox Produkte fiir den Forecourt
bieten innovative Losungen fiir einen
modernen Tankstellenauftritt. Sicher-
heit im Umgang, hohe Qualitdtsanforde-
rungen, einfache und angenehme Bedie-
nung und ein modernes Design stehen
dabei ganz klar mit im Vordergrund. Un-
sere Besucher:innen erhalten auf unse-
rem Messestand eine umfassende Bera-
tung, sowie detaillierte Informationen
bei der Prisentation von bewé&hrten
Topsellern, unseren Innovationen und

Produktneuheiten.

Michael Heine,
onsschutz e.K.

KH Tank & Korrosi



1. Was zeichne
2. Was sind I

3. Was erwartet den

Norman Gehrhardt,

¢ fiir Sie die Messe
hre Erwartungen an

Besucher der

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

MITTELSTAND besonde
e, welche erstmaligl
TTELSTAND aufl

» 1 Tankstelle & Mittelstand, mit dem Ti-
tel der Messe ist genau der Punkt getrof-
fen um den es bei dieser Messe geht. Alle
Themen welche die Tankstellenbranche
und im Kern den Mittelstand auf natio-
naler Ebene beschreibt sind bei dieser
Messe an einem Ort fiir zwei Tage zu fin-
den. Wir hoffen sehr, dass der ,Geist” aus
Minster fir das sogenannte ,Familien-

treffen” auch in Essen dabei sein wird.

rs aus?
n Essen stattfindet?

hrem Stand?

) 2. Wir freuen uns sehr, dass mit der
Messe Tankstelle & Mittelstand erstmalig
nach den Pandemie Jahren dieses For-
mat wieder Live zu erleben ist und hoffen
auf eine positive Aufbruchstimmung mit
vielen Gesprachen und Begegnungen aus

der Tankstellenbranche.

) 3.Die Messebesucher werden in diesem
Jahr die Shopeinrichtung des Gewinners
aus unserer Verlosung sehen und erleben

kénnen.

Thiem Shop-Einr icht

ungen GmbH

) 1. Die Messe Tankstelle & Mittelstand ist
ein Treffen von Kunden und Partnern, tiber
Jahre bewahrt. Man kennt sich und freut
sich auf Augenhohe Uber den gemeinsa-
men Austausch. Die Markenbekanntheit

von KAT ist eines unserer Marketingsziele.

) 2. Vergleiche zwischen Unternehmen.
Mehr Angebot und Teilnehmer. Neukun-
denakquise und B2B Kontakte, dadurch
Steigerung der Bekanntheit in der Branche.
Imagepflege. Mehr Kommunikations- und
Informationsméglichkeiten durch mehr

Kontakte auf der neuen Messe in Essen.

> 3.Den Besucher erwartet auf unserem
Stand ein tiefgreifendes Verstandnis fiir
seine Bediirfnisse. Z. B. unser neues Part-
nerkonzept. Der Service wurde intensi-
viert und verbessert. Ausdehnung des

Service auf unterschiedliche Hersteller,

wir nennen es: ,Alles aus einer Hand -
Single Point of Contact”. Ein Ansprech-
partner, wenn es um Fragen rund um den
Shop in der Tankstelle geht. Also, Herstel-
lerunabhéngiger Service an vielen neuen
Systemen wie Backstationen, Brotschnei-
demaschinen, Hei3e Theken, Highspeed
Ofen, Kaffeeautomaten, Kilte- /Klima-
anlagen,

Kombidampfer, Saftpressen,

Spiilmaschinen, Wiirstchenwarmer, usw.

Und eine gute Nachricht fir alle Super-
maérkte, Tankstellen und Kithlhauser! Ab
sofort kénnen Sie kithle 20 % Energie-
und Instandsetzungskosten mit unse-
rem CUBE Energie-Spar-Sensor fir Kiih-
leinrichtungen sparen. Ein bis zu 20%
reduzierter Energieverbrauch und damit
weniger CO2-Emmisionen. Return-on-

investment in 12 bis 24 Monaten.

Oliver Rostock,

KAT Kilte-Aktiv Ted

Titelthema

m GmbH
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Ralf Spiertz,
WashTec Cleaning Te

chnology GmbH

) 1. Die Messe TANKSTELLE & MITTEL-
STAND bietet (als eine von zwei Messen)
ein klar auf die Branche zugeschnittenes
Konzept. Wir gehdren zu den Ausstellern
der ersten Stunde und prasentieren seit
Anfang der 80er in diesem Rahmen gerne

unsere Losungen fiir den Mineral6lmarkt.

) 2. ErfahrungsgemdfB ist der HUTH
Messestand auf dieser Branchenmesse
immer ein Publikumsmagnet. So erwar-
ten wir natiirlich auch in 2023 das sprich-
wortliche ,volle Haus" und gute Gespra-

che mit alten und neuen Kunden.

Titelthema

) 1. WashTec freut sich immer wieder aufs
Neue iiber den direkten Austausch und
die wertvollen Kontakte auf dieser Messe.
Wir sind froh den Verband an unserer Sei-
te zu haben und sehen der Messe am neu-
en Standort in Essen schon gespannt und
voller Erwartungen entgegen. Die person-
liche und familidre Atmosphére zeichnet

die EFT-Messe besonders aus.

» 2.Nachdem wahrend der Corona Pande-
mie keine Messen stattgefunden haben
sind wir sehr froh unsere Kunden wieder
personlich begriiBen zu diirfen. Der per-
sonliche Kontakt und der direkte Aus-

tausch kénnen durch keine digitale Platt-

)} 3. Der Besucher wird moderne Lésun-
gen rund um das Bezahlen auf dem
HUTH Messestand erleben. Vom digita-
len Beleg, iiber das App-Zahlen bis hin
zum Self-Check-Out: HUTH bietet die
passende Lésung, ganz egal ob es sich um
traditionelle Mineral6lprodukt, Next Fu-
els oder Strom handelt. Wir begleiten die
Tankstelle auf Threm Weg zum Mobili-
tats-Hub.

form ersetzt werden. Auf die neue
verkehrsgiinstige gelegene Location in
Essen sind wir schon sehr gespannt und

freuen uns auf zahlreiche Besucher.

) 3. Unter dem Motto: Digital. Nachhal-
tig. Erfolgreich - werden wir auch in
Essen viele Losungen présentieren, die
unseren Betreibern mehr Komfort und
mehr Umsatz bringen. So zeigen wir, ne-
ben unseren stéandig weiter entwickelten
Fahrzeugwaschanlagen, beispielsweise
digitale Service Losungen, die nicht nur
die Verfiigbarkeit der Maschine erhéhen,
sondern auch nachhaltig und kosteneffi-

zient unseren Kunden zur Seite stehen.

Ralf Zimmermant.

ik Systeme GmbH

HUTH Elektron




besonders aus?
e welche erstmalig in Essen stattﬁnde ?

TTELSTAND auf 1

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

1. Was zeichnet fiur Sie die Messe
2. Was sind Ihre Erwartungen an
3. Was erwartet den Besucher der

hrem Stand?

Stefan Schwarzer,

Otto Christ AG

) 1. Besonders begeistert uns das kom-
pakte Format. Wir erwarten zwei tolle
Messetage mit vielen Fachbesuchern. Die
Tankstelle & Mittelstand ist wie ein Famili-
entreffen. Man kennt sich und hat in zwei
Tagen die Moglichkeit alle Innovationen
rund um die Tankstelle zu erleben. Und
wir freuen uns als Innovationsfithrer im
Bereich Autowasche die neuesten Trends
aufzuzeigen. Modernste Waschanlagen-
technik im Zeichen der Digitalisierung

und Einsparung von Energiekosten.

> 2. Wir erwarten hohe Besucherzahlen
im neuen modernen Umfeld des Messe-
geldndes in Essen. Im Herzen des Ruhrge-
bietes ist dies flir uns die wichtigste nati-
onale Messe in diesem Jahr. Wir haben
unseren Messestand sehr groBziigig ge-
plant um die hohe Anzahl an Besucher
aufnehmen zu koénnen. Unsere Messe-
mannschaft freut sich schon sehr auf

dieses Branchenevent.

) 3. Wir werden auf unserem Messe-

stand die neueste Maschinentechnik fir

Tankstellen, Waschpléatze und Waschstra-
Ben ausstellen. Erstmalig stellen wir dem
Publikum unsere neue Portalwasch-
anlage ALPHA SELECT vor. Themen der
Digitalisierung der Fahrzeugwasche und
MafBnahmen der Kosteneinsparung bei
der Fahrzeugwésche stehen im Focus un-

serer Prasentation.

Alle Produkte sind in der gleichen For-
men- Designsprache und Bedienerober-
flache entwickelt, so dass die Bediirfnis-
se des Autowdschers an eine einfache
und sichere Handhabung sowie der An-
spruch an eine optimale Reinigungs- und

Trockenqualitat erfiillt werden.

Ergdnzend stellen wir die chemischen
Produkte der Christ Car Care sowie das
umfangreiche Zubehérprogramm aus
SB-Saugern, Mattenreiniger, SB-Vorwasch-

systeme vor.

Unser Motto:
,Die Zukunft der Fahrzeugwéasche —

nachhaltig und innovativ®.

Titelthema
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Sven Janid,

Hectronic GmbH

) 1. Die Messe TANKSTELLE & MITTEL-
STAND ist fiir uns ein idealer Treffpunkt
fiir Entscheider, Kunden und Interessierte
aus der Tankstellenindustrie in Deutsch-

land und aus benachbarten Landern.

) 2. Wir erwarten viele unserer Kunden
und potentielle Neukunden personlich
an diesem Ort innerhalb der 2 Tage in Es-
sen zu treffen. Wir freuen uns auf inter-
essante Gesprdche mit bekannten und

neuen Geschéaftspartnern.

) 3.BEVER Innovations, als Hersteller von
intelligenten LED Systemen, wird die neu-
esten Entwicklungen der LED Ausleuch-
tungen und Preisanzeigen fiir Tankstellen
zeigen. Mit unseren LED LS BEVER Down-

Titelthema

) 1. Die Messe ist ein zentraler Treffpunkt
fir die deutschsprachige Tankstellenbran-
che und damit ein absoluter Gradmesser
fir Produktinnovationen und Marktent-
wicklungen! Auch wir haben einiges im
Gepack und sind gespannt darauf, unsere
Innovationen dem Branchenpublikum zu
prasentieren! Vor allem freuen wir uns auf
den engen Austausch mit kleinen und mit-
telstandischen Tankstellen — hier liegt tra-

ditionell ein starker Fokus von uns.

) 2. Durch die zentrale Lage in Essen
rechnen wir mit einer hheren Anzahl an
Besuchern — aus Deutschland, aber viel-
leicht sind auch einige Besucher aus den
Nachbarldndern dabei. Wir erwarten,
dass Alternative Kraftstoffe, E-Mobilitat
und Cloudlésungen heif3 diskutiert wer-
den —in diesen Bereichen beobachten wir
momentan eine rasante Entwicklung

und sind auch selbst mittendrin.

> 3. Aus dem klassischen Tankstellenge-
schéft kommend, entwickelnd wir uns

kontinuierlich weiter zu einem Anbieter

lights, den Ambiente Mastlampen, den
CubiQ Wallwasher-Lampen und LED
Preisanzeigen und weiteren LED Produk-
ten bieten wir unseren Kunden eine opti-
male Ausleuchtung und Anzeige im Hin-

blick auf niedrige Energiekosten.

Die BEVER LED Lampen und Anzeigen
kénnen Uber Bewegungssensoren und
Tageslichtsensoren optimal gedimmt
werden. Gesteuert werden diese Systeme
tber die BEVER Smart Tec Technologie.
Eine kabellose Einstellung und Anbin-
dung an das Internet ermdglicht optimale
Einstellungen, Datenabrufe und Einstel-
lungen gerade im Hinblick auf niedrige

Stromkosten.

von Autorisierungs- und Bezahllésungen
fir alle Arten von Energietragern. Mit uns
kénnen Alternative Kraftstoffe und Strom
einfach in eine bestehende Tankstellen-
struktur integriert werden. Die Tankstelle
von morgen wird einen Mix an Energietra-
gern anbieten und wir stehen mit unseren
Losungen bereit. Neben der Hardware ex-
pandiert unser Angebot an Cloudlésun-
gen flr Tank- und Ladevorgénge - z. B.
Mobile Payment, Flottenkarten-Akzep-
tanz oder Management-Tools. Ein weite-
res Highlight: immer mehr Tankstellen
stellen auf einen automatisierten Betrieb
um und wir unterstiitzen diesen Weg mit
unseren CRID-Tankautomaten. Diese
kdnnen passgenau in Zapfsdulen aller
namhafter Hersteller integriert werden —
inklusive innovativer Komponenten wie
QR-Scanner oder Touchscreen. AuBerdem
haben wir jetzt auch Bezahl- und Autori-
sierungslosungen fiir WaschstraBen im
Programm, die gemeinsam mit Fiillstand-
Messsystemen unser Losungspaket fir

Tankstellen abrunden.

Thomas Kréger,

BEVER Innovations BV




1. Was zeichne
[hre Erwartungen a

2. Was sind

3. Was erwartet den

t fiir Sie die Messe
n

Besucher der

TANKSTELLE &
die Branchenmess
TANKSTELLE & MI

MITTELSTAND besonder:
e, welche erstmalig
TTELSTAND auf

> 1. Auf der einen Seite der direkte, un-
komplizierte Kunden-/Interessentenkon-
takt, auf der anderen Seite das kompakte
Format mit allen Geschéftspartnern vor
Ort. Ubergreifende Themen kénnen auch

und unmittelbar besprochen werden.

) 2. Wir erwarten und wiinschen uns wie
in Miinster eine hohe Besucherzahl und

hieraus resultierend gute und informati-

in Essen s
Threm Stand?

s aus?

tattfindet?

> 3. Neueste Informationen aus dem Be-
reich bargeldloser Zahlungsverkehr wie
z. B. neu integrierte Flottenkarten, neue
Zahlungsmittel beim mobilen Bezahlen
tUber den WEAT-MPH (Mobile Payment
Hub) firs Tanken und Waschen sowie In-
novationen beim Pricing und die WEAT-
Angebote bei der E-Mobilitét.

Wir freuen uns

Uwe Dziuk,

WEAT Electroni

c Datenservice GmbH

) 1 Als regionale Leitmesse ist die TANK-
STELLE & MITTELSTAND auch fiir tiber-
regionale interessierte Besuchern, die fir
ihr Business alles geballt von Convenience
Uber Tank/Shop bis hin zu Waschtechnik
vorfinden, ein echtes Highlight. Die Messe
bietet in allen Bereichen Know-How und
Kontakte, um auch den Endkunden
schlussendlich ein perfektes Ergebnis zu
liefern, diese zu binden und weiteren Ertrag

zu erwirtschaften.

) 2. Unsere Erwartungen sind sehr hoch.
Wir hoffen, dass viele Branchenkenner
diese neue Location live erleben méchten
und laden natiirlich alle herzlich auf un-
seren Stand ein, um zum Beispiel unser
Poliersystem selbst auszuprobieren. Un-
ser Messeteam freut sich auf viele inter-
essante Gesprache mit bestehenden und

neuen Kunden.

ve Gesprache auf unserem Stand.

) 3. Auf der TANKSTELLE & MITTEL-
STAND 2023 wird Koch-Chemie die ganz-
heitlich angelegte Nachhaltigkeitsstrategie
prasentieren, welche Bestrebungen auf
Unternehmens- sowie Produktebene
umschlieBt. Als Highlight aus unserem
Produktportfolio kann sich der Messebe-
sucher auf unser neues Premiumwachs
freuen, welches in Kiirze gelauncht wird.
Nicht fehlen darf auf einem Koch-
Chemie Messestand natiirlich unser
Poliertisch, wo unser Zwei-Schritt bzw. Ein-

Schritt Poliersystem demonstriert wird.

Uwe Raskop,

Koch-Chemie GmbH

Titelthema
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Wolfgang Cezane
Lekkerland N

> 1. Sich Uber aktuelle Branchentrends
informieren und tiber gemeinsame, kiinf-
tige Herausforderungen austauschen zu
kénnen — das garantiert TANKSTELLE &
MITTELSTAND seit nunmehr vier Jahr-

zehnten.

Furr Lekkerland ist die Messe auch eine Art
Heimspiel: Wir waren seit jeher bei ,Tank-
stelle & Mittelstand” mit einem Stand ver-
treten. Wir gehdren also sozusagen zum

Inventar.

) 2. Die Messe bietet uns einfach eine fan-
tastische Moglichkeit, unsere Konzepte
und Produkte fiir Kunden und potenzielle

Kunden erlebbar zu machen.

ANZEIGEN

Auch sind wir positiv gespannt, wie der
Wechsel von Miinster nach Essen bei Aus-

stellern und Besuchern ankommen wird.

) 3. Die Nachfrage nach leckeren, fri-
schen Snacks zum Mitnehmen wdachst

weiterhin kontinuierlich.

Deshalb bilden Foodservice-Lésungen
sowie unsere frischen Eigenmarke-Pro-
dukte wieder einen Schwerpunkt des
Lekkerland Stands.

Dazu gesellen sich Lésungen zu aktuel-
len Branchenthemen in den Bereichen

Mehrweg und Digital Signage.

INTELLIGENT BELEUCHTEN

SMART DIMMING

ENERGIEVERBRAUCH SENKEN ...

FIRMENGRUPPE

B RU C K Gestalten Sie mit uns die Zukunft lhrer Tankstelle. Erfahren Sie mehr tiber die Méglichkeiten einer

Besuchen Sie uns:

TANKSTELLE &
‘ggTTELSTAND

14.&15. Juni 2023
Halle 6, Stand CO5

Licht+Werbetechnik
Hermann Briick

lichtabhéngigen Steuerung lhrer Tankstellenwerbung - ob neu oder nachgeriistet: 0251 7889-254



TEXT: BERND SCHEIPERPETER

Premiere in der Historie des TANKSTOP-Preisratsels, denn zum ersten Mal gingen
sowohl der Kreuzwortratsel- als auch der Zwischenstopp-Preis in eine Familie und
so machte sich Chefredakteur Bernd Scheiperpeter Ende Januar von Bonn in den
schonen verschneiten Pfélzer Wald nach Bann auf, um beide Preise direkt an der BET
Tankstelle Strasser in der Mitte des Ortes zu tiberreichen. Da Gewinnerin und Schwie-
gertochter Judith Strasser einen kurzfristigen Termin mit der einjahrigen Tochter
wahrnehmen musste, sprang ihr Mann Timo ein und freute sich tiber den Philips Air-
fryer, mit dem jetzt die ganze Familie mit leckeren Pommes versorgt wird. Gleichzeitig
durfte dann auch noch Mutter Edith eine Damen-Wendeweste in Empfang nehmen
und bei Kaffee und Kuchen wurde im AnschluB3 noch intensiv tiber die Mobilitatt-
stransformation und die damit verbundene Zukunft der Tankstellen sowie die Auf-
stiegschancen des 1.FC Kaiserslautern diskutiert (die Strassers sind leidenschaftliche

Fans der Roten Teufel).

Aktuelles
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q b\ Energie- Spar-Sensor
A ™

Gute Nachrichten fur alle Superméirkte,
Tankstellen und Kuhlhauser!

Ab sofort sparen Sie kiihle 20 % Energiekosten und Service.
CUBE Energie-Spar-Sensor fiir Kiihleinrichtungen.

20 %

weniger
Energiekosten

20 %

weniger
Instandsetzungs-

in 12 bis 24
Monaten

kosten

Eine kleine Revolution in der Lebensmittelkiithlung

Statt die Luft im
| Kiihlraum misst
‘ CUBE die Kerntem-
peratur des Kiihl-
guts und steuert so
¥ die Kihleinrichtung
(s, punkigenau.
Er lasst sich einfach
im Kiihimébel mon-
tieren.

Kihlraum |

CUBE Energie-Spar-Sensor simuliert das Kiihlgut im
Ktihlraum.

weniger

Bis zu 20 % weniger
B A Fnergiekosten
Die Energieeinspa-
rung ist Ergebnis der
verringerten Anzahl
der Kuhlzyklen.
Deutlich zu erkennen
der massive Ruck-
gang der Kihlzyklen
nach Einbau des
Sensors, der den Kihlvorgang ausschlieBlich an der Kerntempe-
ratur des Kuhlguts orientiert. Links Seite die traditionelle Methode,
die Temperatur anhand der Luftbewegung im Kuhlgeréat zu regeln.

Messung bei einem der groBBen Tankstellenbetreiber

Kleine Investition,
groBe Wirkung.

20 %

el Bis zu 20 % weniger
LGz Wartungskosten
Geringere Kuhlzyklen
reduzieren automa-
tisch den Verschlei3
der Kuhlanlage.
CUBE reduziert die
Anzahl der Kuhlzyklen
um bis zu 65 %.
Nach unserer bishe-

Vergleichsmessungen wéhrend einer dreimonatigen
Testphase

rigen Erfahrung reduzieren sich dadurch die Kosten fir Wartung

und Service um gut 20 %.

in 12 bis 24
Monaten

Nach 12 bis 24
Monaten sind die
Anschaffungskosten
eingespielt

Die Rentabilitat ist
abhéangig vom vor-
handenen Equipment
und lasst sich — durch
Investitionsbeispiel bei einem Standard Discount-Super- emnen Zwellmonatlgen
markt mit 15 Cubes Probebetrieb — vorab
sehr exakt bestimmen. Sie wissen also vor Vertragsabschluss
genau, ab wann Sie reinen Gewinn aus der Investition ziehen.

Alle Werte gelten im Ubrigen fiir handelsiibliches Standard-Equip-
ment. Bei modernsten High-End Systemen liegt die Einsparung
zwischen 5-7 %.

Bestellkontakt:

Firma KAT Kélte-Aktiv Team,
Oliver Rostock, Tel.: 09171 9702-0,

Allersberger Str. 33a,
91154 Roth bei Nirnberg oder
o.rostock@kaelte-aktiv-team.de

www.energiesparseonsor.de

L -'-"




Wasserstoff als Kraftstoff

Lohnendes Potential fiir die Mobilitat

TEXT: BERND FIEHOFER | BILD: BERND FIEHOFER; WESTFALEN AG; H2 MOBILITY DEUTSCHLAND

Aktuelles
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Fahrzeuge, deren Motore von Wasserstoff angetrieben
werden, sind Elektro- und Brennstoffzellenfahrzeuge
sowohl fiir jetzige als auch vor allem fiir kiinftige Tech-
nikgenerationen. Fahrzeuge, die ,unter der Haube" ne-
ben einer kraftvollen Batterie einen Brennstoffzellen-
antrieb tragen, mit dem elektrische Energie durch die
chemische Reaktion von Wasserstoff und Sauerstoff

erzeugt wird. Der Stand der Dinge...

Den Grundstein fiir Wasserstoff als Kraftstoff und die
zwangslaufig dazugehorenden Fahrzeugflotten sowie
eine deutschlandweit etablierte Tankstelleninfra-
struktur in Deutschland legte seinerzeit zweifelsfrei
die Energiepartnerschaft CEP - Clean Energy Part-
nership — vor etwas mehr als 20 Jahren in ihren drei
Entwicklungsphasen. Das Ziel der ersten Pilotanlagen
am Berliner Messedamm [2004] und an der Heerstra3e
in Berlin-Spandau galt vor allem der Erprobung. Letz-
tere Anlage verfliissigte den Wasserstoff vor Ort und
ermoglichte auf dem Tankfeld die Fahrzeugbetankung
mit einem Druck von 700 bar. Seinerzeit lie3 sich der
Autor dieses Artikels die Funktionsweise der Erzeu-
gung und Betankung auf dem Busbetriebshof der Ber-
liner Verkehrsbetriebe in Berlin-Spandau erklaren und
demonstrieren. Damals wurden die Wasserstoff-Autos
als Pilotfahrzeuge im Testbetrieb eingesetzt und noch
mit einem dicken Schlauch wie in der Boxengasse der
Formel 1 betankt. Sechs Jahre spater wird Wasserstoff
als Kraftstoff auch an der Total Tankstelle in der Ber-
liner Holzmarktstraf3e in allen verfiigbaren Arten und
Druckstufen angeboten. Nur ein Jahr spéter — 2011 - er-
offnete am Berliner Sachsendamm die erste Shell-Was-
serstofftankstelle, damals eine der leistungsfahigsten
Tankstellen dieser Art weltweit. ,Wir sehen in Wasser-
stoff groBes Potential dabei zu helfen, den Transport-
sektor zu dekarbonisieren. Daher haben wir uns schon
frith fir den Ausbau einer entsprechenden Infrastruk-
tur eingesetzt — angefangen beim Pkw im Rahmen der
H2 MOBILITY Deutschland und jetzt zunehmend fir
Lkw", sagt Cornelia Wolber, Head of Media Relations &
Newsroom (D-A-CH), Shell Deutschland.
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ERFOLGSGESCHICHTE WASSERSTOFF

Im Beisein von Bundesverkehrsminister Dr. Volker Wis-
sing er6ffnete die H2 MOBILITY Deutschland GmbH &
Co. KG, Errichter und Betreiber einer deutschlandweit
flachendecken Wasserstofftankstelleninfrastruktur
mit aktuell iiber 90 Wasserstoff-Tankstellen, die flinfte
Berliner Wasserstoff-Station Mitte Januar 2023 wiede-
rum auf dem Geldnde einer Shell Tankstelle, eine der
leistungsstarksten Stationen Europas. ,Wasserstoff und
auch Brennstoffzellentechnologien sind ein wichtiger
Baustein fiir klimafreundliche Mobilitat. Das Bundes-
verkehrsministerium férdert deshalb den Aufbau eines
Grundnetzes offentlich zuginglicher Wasserstofftank-
stellen. Wir gehen damit in Vorleistung und schaffen
die notwendigen Voraussetzungen fir klimaneutralen
Verkehr auf der Straf3e”, sagte Dr. Volker Wissing, Bun-
desminister fiir Digitales und Verkehr und begriindet:
,Damit Menschen und Unternehmen zunehmend auf
alternative Antriebe setzen, braucht es eine robuste
und breit verfiigbare Infrastruktur. Nur wenn Wasser-
stofftankstellen flichendeckend zur Verfiigung stehen,
werden wasserstoffbetriebene Fahrzeuge zum Einsatz
kommen. Gemeinsam mit der Industrie arbeiten wir
daran, dieses Ziel zu verwirklichen.” Er sagte in seinem

Pladoyer dariiber hinaus, dass mit dieser Eréffnung

Bundesverkehrsminister
Dr. Volker Wissing
betankt erstmals ein
Fahrzeug mit
Wasserstoff selbst.

Politik und Behoérden, Wirtschaftswissenschaft und
Forschung ein weiteres Kapitel fiir eine Wasserstoffer-
folgsgeschichte schreiben. Wir brauchen dafiir verschie-
dene Technologien, — beispielsweise die Batterieelektrik
-, aber eben auch Wasserstoff, der eine ganz wesentliche
Rolle spielt und eine besondere Leistungsfahigkeit be-

zliglich der Reichweite schafft.”

EINFACHES BETANKUNGSHANDLING

Die Eréffnung der Wasserstofftankstelle in Berlin stellt
einen Meilenstein auf dem Weg zu einer klimaneutralen
Mobilitédt dar. Sie z&hlt mit einer Tageskapazitdt von 850
Kilogramm Wasserstoff zu den gréBten Europas. Eine
GroBe, die notwendig war, um Millsammler der Berliner
Stadtreinigung, die Flotte von ,H2 move Berlin® - sie soll
bis zum Sommer 2023 auf mehr als 200 Toyota Mirai an-
wachsen — und Wasserstoff-Lkw — die ersten Fahrzeuge
dieser Art wurden im Frithjahr 2023 an Kunden in Berlin
ausgeliefert — betanken zu kénnen. ,Ich freue mich®, sag-
te Wolfgang Wiillhorst, Leiter Fuhrparkmanagement der
Berliner Stadtreinigung, ,dass nun in Berlin die erste wirk-
lich leistungsstarke Wasserstofftankstelle ans Netz geht.
Das unterstiitzt uns bei der Transformation und liefert
eine notwendige infrastrukturelle Leistungsverbesse-

rung fir unsere betrieblichen Abldufe.” Der Standort der
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Wasserstoffstation liegt verkehrsgiinstig in der Ndhe zu
den Stadtautobahnen A 100 und A 113 und auch unweit
des BSR-Betriebshofes im Stiden Berlins. Minister Wis-
sing tiberraschte schlieBlich mit einer iiberzeugenden
personlichen Botschaft: ,Ich habe ibrigens zum ersten
Mal einen Wasserstoff-Pkw betankt und bin ehrlich
gesagt begeistert, wie einfach das Handling ist. Ich bin
sicher, dass die Technologie Teil eines modernen, kli-
maneutralen Mobilitdtmixes sein wird. Wir sind sehr
daran interessiert, dass wir durch kluge Entscheidungen

und schnelle Investitionen ganz vorn mitspielen.”

WASSERSTOFF-PIONIER

Zu den Pionieren beim Aufbau einer leistungsfahigen
Wasserstoffinfrastruktur in Deutschland zdhlt ohne
Wenn und Aber die Westfalen AG mit ihrem Firmen-
hauptsitz im westfélischen Minster. Der TANKSTOP
bat Stefan Niibel, Projektkoordinator Wasserstoff-Mobi-
litat bei der Westfalen Gruppe, auf ein Wort:

Warum investiert die Westfalen AG in Wasserstoff?

Wir sind davon tiberzeugt, dass griiner Wasserstoff zentral
fiir die Dekarbonisierung des Mobilitatssektors sein wird.
Im Grunde lassen sich fast alle herkdmmlichen fossilen
Energietrager durch Wasserstoff ersetzen. Der klimascho-
nende Energietrager wird bei Industrieprozessen daher ge-

nauso seine Verwendung finden wie im Verkehrsbereich.

Dariiber hinaus hat Wasserstoff den groBen Vorteil der
Speicherbarkeit. Je mehr erneuerbare Energien in den
Markt gebracht werden, umso mehr Speicherkapazita-
ten miissen wir fiir die Zeit bereithalten, in der der Wind
nicht weht und die Sonne nicht scheint. Diese Liicke
kann Wasserstoff schlieBen und automatisch fiir mehr
Versorgungssicherheit sorgen. Dabei ist das Produkt
Wasserstoff” im Grunde nichts Unbekanntes fiir uns:
Seit mehr als 40 Jahren versorgen wir unsere Kunden
bereits mit Wasserstoff — und wissen daher aus eigener
Erfahrung um das groBe Potenzial, das sich dahinter
verbirgt. Wir wollen als Unternehmen einen wichtigen
Okologischen Beitrag leisten, weswegen wir die Investi-
tionen in erneuerbare Energien und Kraftstoffe als Teil

unserer gesellschaftlichen Verantwortung begreifen.

Aktuelles

Stefan Niibel
Westfalen AG

Als Hersteller von Industrie-, medizinischen und wei-
teren Gasen sind Sie, wie Sie vorhin bereits erwahnten,
seit vielen Jahren auch ,Wasserstoff-Kraftstoff-Spe-
zialist“. Von welchen Erfahrungen koénnen Sie heute
berichten, welche Tipps geben Sie insbesondere mittel-

standischen Tankstellenunternehmern?

Im Verkehrsbereich setzen wir den Fokus insbesondere
auf die Versorgung des Schwerlastverkehrs. Hier lassen
sich hohe Reichweiten bei gleichzeitig kurzen Tankzei-

ten erzielen. Fiir die Branche ein wichtiges Merkmal.

An {ber 90 H2 MOBILITY Standorten kénnen heute
schon neben Pkw auch Abfallsammelfahrzeuge und
leichte Nutzfahrzeuge (mit 700 bar) betankt werden. An
19 dieser H2 MOBILITY Standorte kdnnen zusétzlich
auch schwere Nutzfahrzeuge, Lkw und Busse mit 350
bar-Betankungstechnologie betankt werden. Gemessen
an der Gesamtzahl an Tankstellen in Deutschland ist
das zu wenig, damit sich Wasserstoff im Markt als Alter-
native zu bestehenden Kraftstoffen etablieren kann. Da-
mit das gelingt, braucht es auf der einen Seite zukiinftig
mehr stationdre Losungen, auf der anderen Seite aber
auch schon jetzt flexible Losungen, um den Markthoch-

lauf zu beschleunigen.

Wir sind davon uberzeugt, dass gruner
Wasserstoff zentral fiir die Dekarbonisierung
des Mobilitatssektors sein wird.

STEFAN NUBEL, WESTFALEN GRUPPE



Daher setzen wir bei Westfalen auch auf mobile Wasser-

stofftankstellen, deren Serien-Einsatz wir derzeit vorbe-
reiten. Als containerbasierte Fast-Fill-Losungen sind sie
nahezu iberall einsetzbar und weisen lediglich 25 % der

Kosten einer stationdren Losung auf.

Was muss die ,Politik” bundesweit und auch regional
anders machen, um den Wasserstoff als Krafistoff an

moglichst vielen Tankstellen zu etablieren?

Im Moment gibt es zu wenig Wasserstoff auf dem Markt.
Es braucht mehr Produktions- wie auch Transportkapa-
zitdten. Das geht zum einen nicht von heute auf morgen,
zum anderen ist das mit massiven Investitionen verbun-
den. Fiir einen wirtschaftlichen Betrieb werden die Vor-
haben in der Anfangszeit nicht ohne die Unterstiitzung
der Politik umsetzbar sein. Dabei sprechen wir nicht nur
von Subventionen. Fiir die Investitionen braucht es auch
einen stabilen regulatorischen Rahmen, Planbarkeit
und einen klaren Handlungsrahmen. Gerade wartet die
Branche darauf, dass die jiingst in Briissel verabschiede-
te Erneuerbare-Energien-Richtlinie in deutsches Recht

Ubertragen wird. Dann wissen wir mehr.

Westfalen mobile

| H2Tankstelle

%

Wie ,griin" ist iiberhaupt der zu erzeugende Wasserstoft?

Sofern Wasserstoff mithilfe des Elektrolyse-Verfahrens aus
erneuerbaren Energien gewonnen wird, handelt es sich
um griinen und somit klimaneutralen Wasserstoff, dessen
Produktion jedoch sehr energieintensiv ist. In Deutsch-
land, wo Wasserstoff noch liberwiegend aus Erdgas ge-
wonnen wird, werden wir aufgrund der geografischen
Lage nur einen Teil des benétigten griinen Wasserstoffs
mithilfe von Wind- und Solarenergie herstellen kénnen.
Auf der Erde gibt es jedoch viele Regionen mit sehr guten
Voraussetzungen, um die Welt zukiinftig mit ausreichend
griinem Wasserstoff zu versorgen — denken wir nur an die
sonnenreichen Regionen in Afrika. Dennoch sollten wir in
Deutschland unsere Kapazitaten fiir die Wasserstoffpro-
duktion bestmoglich nutzen, um einen moglichst grof3en

Teil zu mehr Nachhaltigkeit beizutragen.

Welche Vor-Ort-Bedingungen miissen Tankstellen er-
fiillen, um ihren Kunden Wasserstoff als Krafistoff an-

bieten zu kénnen?

Aus unserer Sicht ist es wichtig, den Kunden einen ho-
hen Komfort an den Tankstellen bieten zu kénnen, die
entsprechenden Voraussetzungen gilt es also zu erfil-

len. Neben einer guten Erreichbarkeit und 6ffentlichen

Im Moment gibt es zu wenig Wasserstoff
auf dem Markt. Es braucht mehr Produk-
tions- wie auch Transportkapazitaten.

Zuganglichkeit, wollen wir unseren Kunden auch ganz-
tagige Offnungszeiten bieten kénnen. Vor Ort sollten

mindestens zwei Fahrspuren fiir einen reibungslosen

Ablauf der Betankung ohne lange Warteschlangen sor-
STEFAN NUBEL, WESTFALEN GRUPPE gen. Daflir ben6tigt man ausreichend Flache. Weiterhin
sollte eine Uberdachung des Tankfeldes fiir Wetter-

schutz sorgen.
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An unseren Tankstellen soll die Betankung aller Fahr- D I E
zeugtypen moglich sein. Um den Tankvorgang bestméog-
lich zu unterstiitzen, stellen wir den Kunden jederzeit

fachméannische Unterstiitzung zur Verfligung — sei es

per telefonischem Kontakt oder persénlich vor Ort. A P P

Wie stellen Sie sich die Versorgungszukunft des Was-

serstoffs als Kraftstoff in Abhéngigkeit von den zuge- TANKSTELLE &
lassenen Fahrzeugen vor, die Wasserstoff tanken? MITTELSTAND I23

Zur Versorgung des Schwerlastverkehrs wird natiirlich

ANZEIGEN

Termin fiir die Messe: 14. + 15. Juni
Weil nichts die Branche besser informiert!
www.tankstellenmesse.de

ein groferes, nationales wie internationales Netz an
Wasserstofftankstellen benétigt, die insbesondere an
viel befahrenen Knotenpunkten vorzufinden sind. Un-
sere eigenen Planungen sehen vor, dass wir bis Ende des
Jahrzehntes eine zweistellige Anzahl an Wasserstoff-

tankstellen betreiben.

Dariiber hinaus gibt es aber auch Fahrzeugflotten, die
innerbetrieblich eingesetzt werden, zum Beispiel Flur-
forderfahrzeuge, die mit einem Brennstoffzellen-Motor
ausgestattet sind. Hier ist der Einsatz von mobilen Was-
serstofftankstellen, die wir auch anbieten werden, denk-
bar. Die Unternehmen kénnen dann auch diese Bereiche

einfach und praktisch nachhaltig gestalten.

Welche Bedingungen bzw. Voraussetzung bendétigen
mittelstandisch gefiihrte Tankstellen, um Wasserstoff
als Kraftstoff anbieten zu kénnen — Genehmigung, Bau,

Investition?

Die Anforderungen sind sehr vielfaltig und bedingen sich
gegenseitig. Daher ist es nétig, zahlreiche Handlungsstran-
ge parallel zu entwickeln und zu koordinieren. Grundle-
gend ist natlrlich, dass unsere Kunden Zugriff auf Fahr-
zeuge haben und sowohl die Tanktechnik als auch die
Grundstiicksflache in ausreichender Menge und Qualitat
verfiigbar sind. Genehmigung und Bau sind erfahrungs-

gemal zeit- und arbeitsintensive Prozesse. Besonders bei Die kostenlose Messe-App

der Genehmigung braucht es ziigige und unbiirokratische TANKSTELLENMESSE ist der digitale

Verfahren und auBerdem einen Wissenstransfer innerhalb e Al el

der Behérden zum Thema nachhaltige Mobilitdt. Eine wei- und Messebesucher.

tere Herausforderung, der wir uns sehr gerne stellen, ist die

Sicherstellung der Versorgung der Tankstelle mit griinem EF - E @ le Aussteller
Wasserstoff. Der Hochlauf kann angesichts der massiven 'I.l !
P @ alle Kontakte

Investitionskosten fiir alle Beteiligten nur mit einer nach- - @ alle Produkte

haltigen Forderstrategie gelingen, um Planungssicherheit @ alle Dienstleistungen

fiir die Ak ielen.
ur die Akteure zu erzielen App Store & Google Play @ und alle Hallen

Weiter auf der
Vielen Dank fiir die iiberaus interessanten Antworten. ndchsten Seite »

WIR BUNDELN TANKSTELLEN-KOMPETENZ
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GRUNER WASSERSTOFF - DIE BASIS

Wenn von griinem Wasserstoff die Rede ist, sollten auch

die e-Fuels erwdhnt werden. SchlieBlich werden sie mit
Hilfe von griinem Strom aus Wasserstoff und Kohlen-
dioxid synthetisch hergestellt. Vor dem Hintergrund,
dass in Briissel das Verbot fiir Verbrenner-Fahrzeuge
- Neuzulassungen ab 2035 - vor kurzem beschlossen
wurde, macht sich eine starker werdende Opposition in
Deutschland auf den Weg, dagegen zu sein und dafiir
zu pladieren, dass Verbrenner sehr wohl auch nach 2035
neu zugelassen werden. Zur Erinnerung: Das Européi-
sche Parlament entschied erst Anfang Juni 2022 nicht
nur das Aus fiir den Verbrenner, sondern ebenso, dass

es keine Anrechnung von e-Fuels bei Neuzulassungen

von Pkw und leichten Nutzfahrzeugen geben wird.
Demgegentiber zeigte sich der EU-Umweltministerrat
technologieoffen und entschied noch im gleichen Mo-
nat, Ende Juni 2022: kein pauschales Verbrennerverbot
ab 2035, und e-Fuels sollen eine Chance bekommen.
Ubrigens: Mitte September vergangenen Jahres legte
das Européische Parlament im Rahmen der Neufas-
sung der Erneuerbare-Energierichtlinie Mindestquo-
ten fiir Wasserstoff und e-Fuels fest. Demnach soll der
Anteil sogenannter erneuerbarer Kraftstoffe nichtbio-
logischen Ursprungs im Verkehrssektor mindestens
5,7 Prozent betragen. Deswegen miisse man klare, ver-
lassliche Rahmenbedingungen und Forderprogramme

fir e-Fuels schaffen. Vor diesem Hintergrund bittet

Aktuelles
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Dr. Lorenz Kiene, Geschéftsfithrer der e-Fuel GmbH

(www.efuel-gmbh.de) - einem Wirtschaftsunterneh-
men, dem insgesamt zehn mittelstdndische Mineral-
6lunternehmen angehéren -, zugleich geschaftsfiih-
render Gesellschafter der Lithmann Gruppe, bekannt
unter anderem unter der Marke CLASSIC mit Tankstel-
len, Schmierstoffen, Winterchemie und Gasen aus der
Grafschaft Hoya, die ,Politik” unter anderem darum,
dass das Aus fir Verbrenner zuriickgenommen wird
und e-Fuels im Rahmen der EU-Flottenregulierung fiir
Pkw, Nutzfahrzeuge und Lkw anrechenbar werden.
JWir bitten um eine Mindestmengenquote fir e-Fuels
im gesamten Verkehr und um die Zulassung von e-Fu-

els als Reinkraftstoff auch im Dieselkraftstoffbereich.”

Aktuelles

H2-Tankstelle

Miinster-Amelsbiiren

HIN UND HER DISKUTIERT

Vermutlich bringen die Fiir- und Wider-Diskussionen
keine eindeutigen Verhiltnisse. Stattdessen wird sehr
wohl der Preis des jeweiligen Kraftstoffs politische Dis-
kussionen beenden und wirtschaftliche Fakten schaffen,
trotz allen Verstdndnisses fiir gute klimatische Bedin-
gungen sowohl in Deutschland als auch auf der ganzen
Welt. Es scheint doch mit verantwortlichem Blick auf
den Schutz des Klimas paradox, wenn fossile Kraftstoffe
- vor welchem aktuellen Hintergrund auch immer - an
der Tankstelle fiir die Autofahrer subventioniert wer-
den wie erst im vergangenen Jahr. Stattdessen ,koénnte"
man den langst europaweit beschlossenen Emissions-

handel auch in der Mobilitdt durchsetzen. Unter dieser



Voraussetzung macht es dann wohl mehr Sinn, Fahrzeu-
ge mit e-Fuels statt mit Benzin und Diesel zu betanken.
Und: Zudem ,misste” man hinterfragen, aus welchen
Landern der Welt die benétigten Ressourcen wie zu uns
kommen, um Fahrzeugbatterien fiir Pkw und Lkw tiber-
haupt produzieren zu kénnen. Moglicherweise werden
in naher Zukunft sowohl Pkw als auch insbesondere
Lkw en mass mit Brennstoffzellentechnologie unter-
wegs sein, die Wasserstoff als Kraftstoff im Tank haben.
Dazu ist es notwendig, eine Wasserstofftankstelleninfra-
struktur in Metropolen, industriellen Ballungszentren,
entlang von BundesstraBen und Bundesautobahnen zu
schaffen. Unter dem viel zitierten Strich geht es wohl
um einen kohlendioxidfreien Betrieb von Fahrzeugen
jeder Art und GroéBe, vollig egal, welcher Kraftstoff dafiir

am besten geeignet ist.

Dr. Lorenz Kiene beschéftigt sich seit vielen Jahren mit
dem zukunftsbedeutenden Mobilitdtsthema e-Fuels.
Er sagt: ,Die Welt braucht klimafreundliche Energie,
um mobil zu bleiben. ,Aber”, so sagt er auch, ,wir mis-
sen die Pariser Klimaziele von 2015 erreichen — maximal
zwei Grad Celsius Erderwdrmung bis 2050. Die Losung
hei3t griine Energie, das Problem dabei: Wir haben
in Deutschland nicht ausreichend griinen Strom, um
griine Energie zu produzieren und sind daher gezwun-
gen, sie zu importieren. Deswegen verfliissigen wir den
in sonnen- und windreichen Regionen hergestellten
griinen Strom und transportieren ihn dorthin wo er
gebraucht wird; das nennen wir ,e*-Fuels; also stromba-
sierten Kraft- und Brennstoff”. ,Im Ubrigen’, so Kiene
weiter, ,sind e-Fuels ebenfalls ein CO2-neutraler Ersatz
fir Heizél. Also warum die Heizélheizung verbieten,

wenn man sie CO2-neutral betreiben kann?*

DIE POSITION VON SHELL

,Egal ob zu Wasser, zu Lande oder in der Luft. Wir wol-
len der Dekarbonisierungspartner der Wahl sein und
unseren Kunden dabei helfen, ihren CO2 -FuBabdruck
zu senken. An der Tankstelle verkaufen wir daher neben
verbrauchsarmen Benzin und Diesel schon heute auch
Erdgas und Wasserstoff fiir Pkw sowie LNG und zuneh-
mend Bio-LNG und jetzt auch Wasserstoff fir Lkw. Zu-
dem arbeiten wir auf und jenseits der Tankstelle am Aus-
bau der Ladeinfrastruktur fiir Elektroautos. Egal ob zu
Hause, bei der Arbeit, unterwegs, vor dem Supermarkt,
dem Fast-Food-Restaurant, oder am Laternenmast —
tberall kann der Kunde sein Auto mit Shell Recharge
laden®, sagt Cornelia Wolber, Head of Media Relations &
Newsroom (D-A-CH) Shell Deutschland GmbH und be-

schreibt weiter: ,Shell war im Rahmen der H2 Mobility

mafgeblich am Aufbau einer Wasserstoff-Infrastruktur
fiir Pkw beteiligt. Zwischenzeitlich hat Wasserstoff auch
als alternative Losung im Schwerlastbereich an Bedeu-
tung gewonnen. Entsprechend ist Shell Teil in verschie-
denen Projekten in Deutschland, um auch im Schwer-
lastbereich die Akzeptanz fiir Wasserstoffantriebe zu

fordern und den Markthochlauf zu erméglichen.”

Cornelia fiihrt explizit an: ,Ein bedeutendes Beispiel ist
unser Beitrag im Rahmen des Next Mobility Projektes.
Hier hat sich Shell mit Paul Nutzfahrzeuge und Maier
Korduletsch zusammengeschlossen, um die gesamte
Wertschopfungskette abzubilden.von der Produktion
von Wasserstoff bis hin zur Versorgung und dem Bau
von Wasserstofftankstellen sowie der Produktion von
Fahrzeugen inklusive dem Angebot diverser Fahrzeug-
dienstleistungen. Dies erméglicht es den Unternehmen,
in innovative Zukunftsantriebe zu investieren, ohne ein
zu hohes Risiko allein zu haben. Ein weiteres Beispiel ist
die Kooperation von Shell und Daimler Truck AG, um die
Einfiihrung von wasserstoffbasierten Brennstoffzellen-
Lkw in Europa gemeinsam voranzutreiben — synchroni-
sierter Aufbau einer Wasserstoff-Tankinfrastruktur und
Markthochlauf von Brennstoffzellen-Lkw. Shell plant
zundchst ein Wasserstoff-Tankstellennetzwerk fiir gri-
nen Wasserstoff zwischen drei Produktionsstandorten
in Rotterdam in den Niederlanden sowie in Kéln und
Hamburg zu errichten. Daimler Truck AG beabsichtigt,
im Anschluss die ersten schweren Wasserstoff-Lkw an
Kunden zu tibergeben. Bis 2030 wollen wir in Deutsch-
land fiithrend werden bei griinem Wasserstoff und welt-
weit einen zweistelligen Marktanteil am Umsatz mit
dekarbonisiertem Wasserstoff erreichen. Dass wir es
damit sehr ernst meinen, zeigt sich darin, dass wir im
Energy and Chemicals Park bereits voriges Jahr mit 10
Megawatt Kapazitdt den bis dato gro3tem Elektrolyseur
fir griinen Wasserstoff in Europa in Betrieb genommen
haben. Zudem haben wir im letzten Jahr die finale In-
vestitionsentscheidung fiir den Bau von Holland Hyd-
rogen I getroffen, der mit 200 MW in Europas gréfBter
Anlage fir griinen Wasserstoff sein wird, wenn sie 2025

den Betrieb aufnimmt.”

BEISPIEL HYUNDAIIN DEUTSCHLAND

,Als Vertriebsorganisation von Hyundai in Deutschland
unterstiitzen wir die strategischen Ziele zur Dekar-
bonisierung des Konzerns in Europa. Die Brennstoff-
zellentechnologie und die Versorgung mit (griinem)
Wasserstoff in der Flache ist dazu ein sehr wichtiger
Baustein fiir uns. Die entsprechenden Ziele des Kon-

zerns und der Marke Hyundai wurden bereits 6ffentlich
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kommuniziert”, sagt Bernhard Vof3, Leiter Presse und
Offentlichkeitsarbeit bei Hyundai Motor Deutschland
und sagt auch: ,Hyundai ist folgerichtig Gesellschafter
der H2-MOBILITYgeworden.” Er erganzt: ,Grof3es Poten-
tial, dieses Ziel zu erreichen, sehen wir im Transportsek-
tor und haben bereits einen schweren Lkw in Europa
auf der StraB3e.”

Insbesondere wissenswert ist auch, dass ,Hyundai am
Thema Wasserstoff bereits seit dem Jahr 1998 forscht
und als erster Hersteller seit 2013 Serien-Brennstoffzel-
lenfahrzeuge anbietet, aktuell mit dem Modell Hyundai
JNEXO'. Seitdem sind alle unsere Handelsbetriebe auf
die Beratung im Verkauf geschult und kénnen Fragen
der Kunden zur Wasserstoffthematik eloquent beant-
worten. Natiirlich ist auch das Servicegeschéaft und die
Werkstétten auf die Wartung von Brennstoffzellenfahr-

zeugen professionell vorbereitet.”

PLAN UND BAU LEICHT GEMACHT

Die H2 MOBILITY Deutschland GmbH & Co. KG mit Sitz
am EUREF-Campus in Berlin beispielsweise plant und
baut Wasserstofftankstellen und betreibt das weltweit
groBte offentliche Wasserstofftankstellennetz. Thr Ziel:
Nachdem H2 MOBILITY mit dem flachendeckenden
Netz an 700 bar H2-Tankstellen den Grundstein fiir was-
serstoffbasierte Mobilitdt in Deutschland bereits gelegt
hat, fokussiert sich das Unternehmen auf die Erweite-
rung der bestehenden Tankstellen, um die zusétzliche
350 bar-Nutzfahrzeug-Betankung — bereits heute an 19
Tankstellenlokationen moglich — zu ermdglichen sowie
den Neubau von High-Performance-Tankstellen, an
denen Busse, Lkw und weitere Nutzfahrzeuge sowie
weiterhin auch Pkw tanken kénnen. Der Aufbau neuer
Tankstellen erfolgt nachfrageorientiert. Sdmtliche 6f-
fentliche H2-Tankstellen in Deutschland kdnnen iiber

die h2.live Karte eingesehen werden.

Die H2 MOBILITY Deutschland argumentiert grund-
satzlich und im Zuge dessen auch gegeniiber mittelstan-
dischen Tankstellenbetreibern, dass fiir den Einsatz von
Wasserstoff im Verkehr gute Argumente sprechen, unter
anderem der Einsatz von geringeren Mengen an selte-
nen Rohstoffen, der CO2-emissionsfreie Antriebe mittels
Brennstoffzelle und Elektromotor im Fahrzeug sowie
die gute Eignung von Wasserstoff als Kraftstoff im Be-
reich der Nutzfahrzeuge. Sie empfehlen Interessenten,
zundchst eine detaillierte Kundenakquise am geplanten
Wasserstofftankstellenstandort durchzufiithren, um die

mogliche Auslastung der Tankstelle zu ermitteln. Sie

sollten sich tber mogliche Férdermittel informieren
und bei der Planung von Technik, Layout und Business
Case zusammenhédngend agieren, bevor tiber dafiir be-
notigte Investitionen entschieden wird. ,Bei den meis-
ten Schritten kénnen wir als H2 MOBILITY helfen®, sagt
Lorenz Jung, Chief Commercial Officer. Die Rede ist von
einer verlasslichen Projektentwicklung, einer perfekten
Planungs- und Bauphase sowie einem zuverldssigen Be-
trieb. Neben dem eigenen Betrieb von H2-Tankstellen,
bietet H2 MOBILITY als ganzheitlicher Servicepartner
interessierten Unternehmen alle Dienstleistungen, die
fir Planung, Bau und Betrieb von modernen Wasser-

stofftankstellen notwendig sind.

Die Gesellschafter Air Liquide, Daimler, Linde, OMV,
Shell und TotalEnergies griindeten 2015 H2 MOBILITY
Deutschland. Inzwischen wuchs deren Zahl auf acht,
die sich fiir sauberen, griinen Wasserstoff engagiert.
H2 MOBILITY Deutschland ist der weltweit groBte
Wasserstofftankstellenbetreiber.

»AUF DEN PUNKT!*

Besitzer von emissionsfrei betriebenen Fahrzeugen
werden wohl sowieso dariiber entscheiden, mit
welchen Fahrzeugen sie unterwegs sein wollen und
werden, etwa mit Brennstoffzelle oder Batterie und
auch welchen Kraftstoff sie dann in den Tank fiillen
werden... Wasserstoff, synthetischen Kraftstoff oder
griinen Strom.
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Als Dienstleister fiir den Bundesverband Freier Tankstellen (bft) biindelt die Einkaufsgesellschaft

freier Tankstellen (eft) seit 1974 Know-how und Tankstellen-Kompetenz zum Nutzen und wirt-

schaftlichen Erfolg des Tankstellenmittelstandes.

Durch den bundesweit stark aufgestellten Tankstellenverbund und die Gemeinschaft der freien

Tankstellen werden bei den hier gezeigten Empfehlungslieferanten der Industrie und Zulieferfir-

men attraktive Leistungen und Konditionen fiir Pachter und Betreiber von freien Stationen erzielt.

Heute im Portrait eft / bft-Partner aus den Branchen:

WERBEEINRICHTUNGEN: PLAKATE / FLOORGRAPHICS / TURFOLIEN

ALVERN MEDIA GMBH
Die ALVERN MEDIA GmbH ist seit mehr als 20 Jahren als
Vermarkter von Werbeflichen auf Tankstellen etabliert.
Unser Portfolio bietet 3 Standard-Werbeformen an: Zapf-
pistole (FillBoard™), Tiirfolien (DoorMedia™) und Inflatab-
les (RoofMedia). Wir gewahrleisten eine professionelle Um-
setzung von regionalen und nationalen Werbekampagnen

AuBerdem bieten wir Dienstleistungen aller Art an.

OTTO CHRIST AG WASH SYSTEMS
Die Otto Christ AG (Christ Wash Systems)ist seit 1963 einer der
flhrenden Hersteller von Waschanlagen. Das Produktpro-
gramm ist tief gestaffelt und reicht von der Portalwaschan-
lage, tiber die WaschstraB3e, Tramwaschanlagen und Zugwa-
schanlage, LKW- und BUS-Waschanlage, SB Waschsysteme,
Saugsysteme, bis hin zur Wasser-Riickgewinnungsanlage

und Fahrzeugwasch- und Pflegeprodukte.

EDEKA CONVENIENCE/EDEKA C+C GROSSMARKT GMBH
EDEKA C+C groBmarkt GmbH z3hlt zu den fithrenden
GroBhéndlern in Deutschland und ist mit EDEKA Con-
venience auf die ganzheitliche Versorgung von Conveni-
ence-Shops in Deutschland spezialisiert. Das moderne
unternehmerische Denken und Handeln fiihrt seit vielen
Jahrzehnten zu Wachstum in einem wachsendem Markt.
Die erfahrenen Mitarbeiter beraten Kunden, entwickeln
Ideen, erkennen Trends, implementieren Konzepte und
schaffen Infrastrukturen. Die Leitidee: Mit EDEKA Con-

venience sind Kunden rumdum gut versorgt.

FAIROX GMBH
Fairox bietet innovatives Equipment fuir die Tankstelle
der Zukunft. Dazu zdhlen insbesondere individuelle L6-
sungen fir die Prasentation, Ausstellung und Lagerung
Thres Produktportfolios.Das ,Rasten und Verweilen" an
Tankstationen gewinnt an Bedeutung und Fairox bietet
Sitzgelegenheiten, Picknicktische, Ascheimer-Systeme
sowie Abfallsysteme mit / ohne Feuerléscheinrichtung
und erhohen den Servicegrad an modernen Tank-Treff-
punkten. Ein umfangreiches Marketing-Equipment mit
Kundenstoppern und Plakathaltern sowie unterschied-
liche Wintersicherheitsausriistung speziell fiir Tankstel-

len und Rastanlagen komplettieren das Sortiment.

HEINRICH STRACKE GMBH

"Ladenbauer" und noch mehr. Wir sind Ideenlieferant
und Partner auf dem Weg zu Threm Erfolg. Wir unter-
stiitzen bei der Standortbewertung und Konzeptfin-
dung, beraten Sie vom Licht iiber Mé&bel bis hin zur
Werbung. Planung, Produktion und Montage aus einer
Hand versprechen hochste Flexibilitat - egal ob indivi-
duell oder in Serie. Im Verbund mit RockandRoll Food
GmbH und S-Grafixx GmbH wird Thr Shop einzigartig.

ILAN WERBE & LICHTTECHNIK
Im Jahr 1999 in Neustadt am Riibenberge gegriindet,
hat sich ILAN Werbe & Lichttechnik schnell zu einem
bundes- und europaweit tdtigen Spezialisten fiir sdmt-
liche Bereiche der Beleuchtungstechnik entwickelt. Als

eines der ersten Unternehmen haben wir dabei auf den
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Einsatz der hochmodernen und effizienten LED-Techno-
logie gesetzt. Dank der jahrelangen Erfahrung kénnen
wir unseren Kunden heute einen ebenso kompetenten
wie kompletten Service aus einer Hand anbieten - von

der Planung bis zur Montage.

KDH WERBETECHNIK GMBH
Die KDH Werbetechnik GmbH begleitet seit 20 Jahren
erfolgreich Mineral6lgesellschaften bei der Realisierung
der eigenen AuBenwirkung / Kennzeichnung. Wir pro-
duzieren nicht nur z.B. Lichtwerbeanlagen, Dachattiken,
Displays und komplette Preistiirme, sondern demon-
tieren / montieren diese auch. Alles wird durch ein pro-
fessionelles Projektmanagement begleitet, an dessen

Spitze Kundenzufriedenheit steht.

LEKKERLAND SE

Lekkerland ist der Spezialist fiir den Unterwegskonsum
und bietet innovative Dienstleistungen, maBgeschnei-
derte Logistik und ein breites GroBhandelssortiment
an. Dabei stehen die Bediirfnisse der Kunden und
der Verbraucher im Mittelpunkt. Lekkerland betreut
deutschlandweit rund 63.200 Verkaufspunkte. Seit 2020
gehort das Unternehmen zur REWE Group.

MAX LUNING GMBH
Die seit 160 Jahren bestehende mittelstdndische Liining-
Gruppe, an der sich die Edeka Minden-Hannover seit

Uber 25 Jahren mit 49% beteiligt, ist Vertragspartner

verschiedener Mineraldlgesellschaften und beliefert da-
riiber hinaus viele Betreiber freier Tankstellen. Sie alle
nutzen die Einkaufs- und Marketingleistungen, die wir
ihnen als starker GroBhandelsverband bieten kénnen.
Dazu zahlen der Zugriff auf unser 15.000 Artikel zdhlen-
des Sortiment und eine zeitnahe, bequeme Lieferung.
Auf diese Weise kann sich das einzelne Unternehmen
mit einem selbst bestimmten, zielgruppenorientierten
Sortiment profilieren und seinen Kunden attraktive
Einkaufsmoglichkeiten bieten. Neben der Warenversor-
gung zahlen auch eine professionelle Beratung und Be-

gleitung zu unserem Leistungsspektrum.

S-1Q OBJEKT GMBH
Individualitdt und Kreativitét sind die Kriterien an unse-
re Einrichtungs-Architektur. Leidenschaft ist der Motor
unserer Arbeit. Zukunftsweisende Konzepte, modernste
Produktion und perfekte Montage sind unser Selbstver-

standnis. Dafiir stehen wir mit unserem Namen ,s-iQ".

WASHTEC CLEANING TECHNOLOGY GMBH
WashTec bietet die perfekte Kombination aus bester
Technik, Chemie und Service. Ob Portalwaschanlagen,
WaschstraBen, SB-Waschplatze, Nutzfahrzeugwasch-
anlagen, Wasserriickgewinnung oder digitale Lésungen
fir die Zukunft: Unsere Innovationen bieten immer den
maximalen Kundennutzen. WashTec ist [hr Full-Ser-
vice-Partner. Wir sind iber den gesamten Planungspro-

zess an der Seite unserer Kunden.

E f . X
SRRV oomewce  [AIOX 2N CE AN
| F Lekkerland Handeln mit s-{ (") WQEQ_TEc
LEIDENSCHAFT, [P CLEAN CARS

WERBETECHNIK

37

Eine Ubersicht aller eft- und bft-Partner und Empfehlungslieferanten gibt es hier: www.eft-service.de/partner



QiroXx

FAIROX Abfallsysteme 3S -
Systematisch-Sauber-Sicher

TEXT | BILD: FAIROX GMBH

Haben Sie Thre Tank-Station nach modernen Equip-
mentgesichtspunkten schon einmal im Detail genauer
betrachtet?

+Flattern bei Ihnen Miillsdcke im Wind, die aus den
Metall-Abfallbehéaltern heraushdangen?

+Sind Putztiicher und Dieselhandschuhe leicht zu
finden und ausreichend verfiigbar?

+Missen Ihre Kunden einen verschmutzen und zer-

kratzten Abfallbehalter mit Ihren Handen 6ffnen?

Fiir viele Kunden ist das zwar normal, aber nicht unbe-

dingt schon!

FAIROX beschiftigt sich seit vielen Jahren mit Nachhal-
tigkeit und Abfallentsorgung. Innovationen und syste-
matische, praktische Abfallbehilter sind dabei beson-

ders im Focus der Entwicklung.

SYSTEMATISCH

Auf klassischen Tankstationen gibt es Abfallbehalter,
Scheibenreinigungseimer, Dieselhandschuhe und Putz-
tlicher an separaten Orten und mit einzelnen Spendern.
Diese mussen haufig an den Dachsiulen aufwandig be-
festigt werden oder haben keinen festen Platz. Immer
wieder sieht man Kunden nach Handschuhen oder
Putztiichern suchen. Zudem verschwindet hiufig ein
Abzieher oder ein ganzer Scheibenwascheimer von der

Tankstelle.

Der Fairox Abfallbehélter Clean Tower vereint alles an
einem Ort: Abfallbehélter, Scheiben-Wascheimer mit
Abzieher, Dieselhandschuhe und Putztiicher. Der Kunde
findet alles gut sichtbar an einem Ort. Sie bieten dann

an [hrer Station den optimalen, systematischen Service.

SAUBER
Wir alle mochten in einer sauberen Umwelt leben und
auch in einem sauberen Auto fahren. Tank-Stationen

bieten die Moglichkeit zur Abfallentsorgung, mdchten

aber nicht den Hausmiill der Kunden annehmen. Da-
her werden h&ufig kleine Abfallbehélter aufgestellt, die
schnell Giberfiillt sind und ein unansehnliches Bild er-
zeugen, bzw. zu hdufigen Entleerungseinsétzen die An-

gestellten der Tankstellen zum AufB3eneinsatz zwingen.

Die Fairox Abfallstation 240 bietet eine reduzierte Ein-
wurféffnung, so dass der Hausmiill dort nicht entsorgt
werden kann. Gleichzeitig kann aber eine 240 Liter Stan-
dardmiilltonne in den Behalter eingefahren und leicht
getauscht werden. Der Arbeitsaufwand wird erheblich
reduziert und Ihre Tankstelle ist lange sauber und an-
sehnlich, denn es gibt keine flatternden Miillsdcke und
Uberquellende Abfallbehalter.

SICHER

An Tankstellen ist groBe Sicherheit gefordert. Es ist
zwar ausreichend, dass Feuerldscher bereitstehen, diese
16schen aber brennende oder glimmende Abfallbehélter

nicht selbstandig.

Fairox bietet mit dem Abfallbehélter Tankstelle und
dem Clean Tower ein zusitzliches Sicherheitsplus. Ein
automatisches Feuerloschsystem ist in der Haube des
Abfallbehélters integriert, dass die Sicherheit an Ihrer
Tank-Station erheblich erhéht. Gerade an Staubsauger-
platzen und WaschstraBen werden Zigaretten-Abféalle
haufig nicht richtig entsorgt, was zu einem deutlich er-
hoéhten Brandrisiko fiihrt.

Sie méchten mehr zu den Fairox-Abfallbehaltern erfah-
ren? Dann rufen Sie uns gerne an oder schreiben uns

eine Email.

FAIROX GmbH,
05195 972659-0,
service@fairox.de
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Abfallstation

ANZEIGEN

POROSER
TANKSCHEITEL?
WIR HABEN DIE
LOSUNG!

Deutsches

Institut
i DIbt
Bautechnik

TANK PROTECTION SHIELD
MIT DIBT-ZULASSUNG

@ Effiziente Reparatur- und Schutztechnik fiir
lhren Tank und Domschacht mit dem paten-
tierten Carbonfaser Kaltverguss-Verfahren.
Schutz vor aufwendigem und kostenintensiven
Tank Komplettaustausch!

€@ Sanierung erfolgt ohne geféhrdende
HeiBarbeiten.
Im laufenden Betrieb ohne Umsatzverlust!

€@ Verstirkung des Schachtbodens bzw. Tank-
auBBenmantels fiir maximalen Schutz.
Keine Korrosion mehr in den versiegelten
Bereichen.

© Verantwortung fiir Nachhaltigkeit, Natur
und Zukunft.
WHG-konforme Lésung fiir einen unversehrten
Wasserkreislauf.

© Detaillierter Abschlussbericht inkl.
Betriebsanweisung
Behaorden- und Richtlinienkonform.

@© 5 Jahre Gewihrleistung bei Abschluss
eines Wartungsvertrages
Jahrliche Zustandserfassung der Anlagen.

KH Tank- & Korrosionsschutz e. K.
Lindentalweg 16 | 44388 Dortmund

Tel. 0231/ 96 32 59-0 AT N
www.kh-tankschutz.de SHIELD




MPH:

WEAT

girocard In Apple Pay

TEXT| BILD: WEAT GMBH

WEAT verzeichnet in ihrem Mobile Payment Hub (kurz ,MPH") einen
starken Zulauf von Akzeptanzstellen, die den App-Nutzern (z. B. fillibri)
das Zahlen bei Apple Pay mit girocard mobile nun zusatzlich ermogli-
chen. So haben in kiirzester Zeit knapp 700 Tankstellen die Zahlmdog-
lichkeit im MPH freischalten lassen. Dies macht ungefahr 26 % aller
MPH - Akzeptanzstellen aus. Laut WEAT sind weitere MPH-Kunden
kurz vor der Entscheidung, so dass bis Anfang Q3/23 die 50% Marke
erreicht werden kdnnte. Vorteile der girocard beim Mobile Payment
sind aus Handlersicht das sehr breite Kundenspektrum, die schnelle
Gutschrift und die moderaten Handlergebiihren. Bisher war an vielen
MPH-Akzeptanzstellen bereits die Zahlmoglichkeit Apple Pay aktiviert,
jedoch ,nur” mit den Zahlmitteln der internationalen Brands wie Ame-
rican Express, Mastercard und Visa. Dies wurde jetzt durch das natio-

nale Debitsystem -die girocard der Sparkassen- erweitert.

Zudem haben sich Handler auch fiir ein weiteres nationales Debit Zah-
lungssystem ,giropay” am MPH entschieden, hier stehen laut WEAT

Rollouts an.

Allgemein ist die Vielfalt an Apps und der technisch integrierten Zah-
lungsmittel am MPH nochmals gewachsen, was von den Handlern
aber mindestens genauso wichtig, auch von den mobilen Zahlern ge-

nutzt wird.

giropay

girocard
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Carstlens

Shop-Einrichtungen

L_A

Schénes Ambiente,

B das Emotionen weckt.
L -;d Damit sich Ihre Kunden wobhlfiihlen.

—"i._-

Vereinbaren Sie einen Termin unter
040 /5268 31-0
Wir freuen uns auf lhren Besuch.

Carstens Shop-Einrichtungen GmbH
An der Bahn 3. 22844 Norderstedt www.carstensshop.de




% DANONe
N & WATERS

DANONE ONE PLANET. ONE HEALTH

TEXT: DANONE DEUTSCHLAND GMBH

Gerade auf langeren Autofahrten ist es wichtig, regel-
mé&Big Pausen zu machen und ausreichend zu trinken.
Mit Volvic Mediumperlig in der praktischen 0,45 L-rPET-
Flasche erginzen Sie ihr Sortiment um einen perfekten

Durstloscher fiir unterwegs.

STARKES FORMAT UND STARKE MARKE

Die handliche Flasche ist besonders leicht und l&dsst sich
einfach im Getrdnkehalter oder Handschuhfach ver-
stauen. Auch in der Handtasche oder im Rucksack fin-

det sie unkompliziert Platz.

Dazu kommt: Volvic ist eine der beliebtesten Marken im
Mineralwassermarkt — und das nicht ohne Grund. Denn
Volvic stammt aus einer geschiitzten Quelle inmitten

eines Naturschutzgebietes, gefiltert durch 6 Schichten

Vulkangestein und mit einzigartiger Mineralienzusam-
mensetzung. Volvic Mediumperlig verbindet den natiir-

lich frischen Geschmack mit prickelnder Kohlens&ure.

Damit entspricht Volvic Mediumperlig 0,45 Liter voll
dem Bediirfnis von Ihren KundInnen nach praktischen
und erfrischenden Getranken fiir die Fahrt und sorgt so

fiir attraktive Zusatzumsatze im Shop.

ZEICHEN FUR MEHR NACHHALTIGKEIT: RPET

Neben Praktikabilitdt ist aber auch das Umweltbe-
wusstsein der Deutschen ein ausschlaggebender Faktor
fir Kaufentscheidungen: Viele VerbraucherInnen set-
zen konkret auf nachhaltigere Optionen und suchen
nach Produkten, mit denen sie selbst zum Schutz der

Umwelt beitragen kénnen.
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ANZEIGEN

PRICKELNDEN
UMSATZ

Auch hier bietet Volvic eine passende Losung: Volvic ar-
beitet stdndig daran, die Verpackung zu verbessern. Alle
PET-Einwegpfandflaschen der gesamten Volvic Range
sind seit September 2020 nicht nur 100% recycelbar,
sondern bestehen auch aus 100% recyceltem Material
(Deckel und Etikett ausgenommen). Durch den Einsatz
von recyceltem PET in den Produktverpackungen wird
die Kreislaufwirtschaft unterstiitzt und sichergestellt,
dass so wenig wie mdglich neues PET in die Biosphére

eingefiihrt wird.

Mit Volvic Mediumperlig 0,45 L bieten sie also nicht nur
Ihren KundInnen einen idealen Durstldscher fiir unter-
wegs, sondern setzten auch fiir sich und Ihren Shop ein
klares Zeichen fiir einen weiteren Schritt hin zu mehr
Nachhaltigkeit.

:HE#_IHI
 PERLS

X AN

* Deckel, Etikett und Umverpackung ausgenommen.
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SONAX

MADE IN GERMANY

Sonax Uberzeugt
mit impulsstarken
Dufterlebnissen

TEXT| BILD: SONAX GMBH

Die vor allem bei Scheibenreinigern beliebten Sonax
Duftwelten wie ,Ocean Fresh® oder ,Havana Love" stro-
men iiberzeugende Kaufimpulse aus. Diese Erfolgsge-
schichte setzt Sonax ab sofort mit den neuen ,Sonax
Air Freshener” Lufterfrischern als ,dufte Doppel* fort.
Zusitzliche Kaufanreize bringt Sonax in Scheibenrei-
nigern und im neuen ,Air Freshener” mit dem fruchti-

gen-siiBen ,Sweet Flamingo“-Duft in den Shop.

Die Fans der Sonax Duftwelten und Kunden im Tank-
stellenshop genieBen sie bereits bei Scheibenreinigern
und Cockpitpflegern: Diifte nach ,Alm Sommer*-Berg-
krautern, ,Ocean Fresh*-Seeluft oder die Verkaufsschla-
ger mit karibischer ,Havana Love‘-Fruchtigkeit sorgen
bereits fiir die einzigartige Kundenansprache. Ab so-
fort sorgen die Lieblingsdiifte der Sonax Fans mit dem
LAir Freshener” auch fiir eine angenehme und langan-
haltend Beduftung im Autoinnenraum. Damit bieten
Tankstellenprofis ihren Kunden eine einzigartige und
impulsstarke Kombination aus Sommerscheibenreini-
gern und Lufterfrischern im einheitlichen Auftritt mit
den Lieblingsdiiften nach Wahl.

»DUFTERLEBNISSE TOTAL“

Das iiberzeugende Dufterlebnis unterstiitzt Sonax mit
einer besonders aufmerksamkeitsstarken und attrakti-
ven einheitlichen Produktgestaltung. So verwandelt das
innovative Marketingkonzept auch die neuen ,Air Fre-
shener” im Vergleich zu herkémmlichen Lufterfrischern
zu einzigartigen Umsatztragern. Weitere Kaufimpulse
verstromt der neue Lieblingsduft ,Sweet Flamingo®. Die-
sen bringt der Autopflegespezialist mit dem Start der
LAir Freshener” auch in verschiedenen Scheibenreiniger-
GebindegréBen neben den erfolgreichen Duftwelten in

den Shop.

PRAKTISCHER IMPULSARTIKEL MIT SOFORTHILFE GEGEN
STORENDE GERUCHE

Fiir die Markteinfiihrung der ,Sonax Air Freshener” ha-
ben sich die Entwickler intensiv damit beschéftigt, auf
Basis der langjdhrigen Erfahrungen eine Alternative zu
herkémmlichen Lufterfrischern anzubieten. Die Wir-
kung erzeugen hochwertige Parfiiméle, mit denen der
Kunststoff in einem speziellen Herstellungsverfahren
beduftet wird. So sorgen die Lufterfrischer fiir ein inten-

sives und langanhaltendes Dufterlebnis.

Die Soforthilfe gegen stérende Geriiche
ldisst sich in eleganter Form eines schi-
cken Kunststoff-Clips einfach und sicher

am Liiftungsgitter befestigen.
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Aufsteller fiir die Shop-Prdsentation

des ,Sonax Air Freshener*. Die beliebten
Sonax Duftwelten sorgen mit dem neuen
.Sonax Air Freshener® mit Langzeit-
wirkung auch fiir einen angenehm
duftenden Autoinnenraum. Sonax bietet
das Produkt in einer Blister-Verpackung
an, die zu 70 Prozent aus recyceltem
Kunststoff besteht.

45 Shopnews

SONAX SOMAX SONAX

LR FRESHENER RN FRECHENER:
byt nin o

A CLTTEe TR ®
SOMAX

,Hingucker* im Shop: Sonax bietet den
gebrauchsfertigen Sommerscheiben-
reiniger jetzt mit neuem Duft ,Sweet
Flamingo*“ neben den etablierten Duft-
richtungen im Drei- und 5-Liter-Gebinde
im attraktiv bedruckten Umkarton fiir

starke Zweitplatzierungen im Shop an.



Interview mit einem Anwender: Dunja Honisch von EG Group, Betreiber
von Tankstellen der Marken Esso und OMV in Deutschland

TEXT| BILD: KAT KALTE-AKTIV- I

CUBE ist ein Energie-Spar-Sensor, der die Kerntemperatur des Kiihlguts erfasst und damit das Kiihlsystem steuert. Er reduziert die Anzahl der

Energiesparen in Zeiten steig

WAS IST CUBE?

|

Kiihlzyklen drastisch, da er das Kiihlgut selbst als MessgroBe einsetzt und nicht die haufig schwankende Lufttemperatur im Kiihimdbel. Er ldsst

sich problemlos im Rahmen des Service installieren und ist wartungsfrei. Sein Preis von ca. 220 € (zuziigl. Installation und Fahrt) macht ihn zu

einer preisgiinstigen Alternative mit schneller Amortisation.

Die Preise fiir Strom steigen aktuell stetig.
CUBE Sensoren konnen allen EG Partne-
rinnen und Partnern dabei helfen, die Ener-
giekosten fiir Thre Kélteanlagen um bis zu
20 Prozent zu senken und gleichzeitig CO2
einzusparen. An ROC-Stationen haben sie
sich bereits bestens in der Praxis bewahrt.
Im Interview spricht Dunja Honisch, M&R
Managerin bei EG, iiber die Vorteile der in-

novativen Energie-Spar-Sensoren.

Frau Honisch, mit den CUBES kénnen
an ROC-Stationen im Schnitt 300 Euro
Energiekosten pro Jahr und Kiihlanlage

eingespart werden.

WIE LASST SICH DAS BEWERTEN?

Wenn Sie dafiir rund 300 Euro an Ka-
pital einsetzen fiir das Gerdt und den
Einbau, dann sind wir bei einem Return
on Investment von zwolf Monaten. Das

scheint mir doch vertretbar, oder?

KLINGT TATSACHLICH SEHR GUT. WIE LANGE
LAUFEN DENN DIE ENERGIE-SPAR-SENSOREN?
Gehen Sie von rund 15 Jahren aus. So

lange jedenfalls lduft die Garantie. Sie

konnen fiur den Ertrag der Investition
also mit 14 x 300 Euro rechnen. Dann sind

Sie bei 4200 Euro Reingewinn ...

... ABZUGLICH WARTUNG UND REPARATUR?

Nein. Es gibt keinen Wartungs- oder Repa-
raturaufwand. Das ist ja das Schone. Die
Gerate haben keinerlei mechanische Tei-
le, die sich abnutzen kénnten oder deren
Software ein regelmaBiges Update verlan-

gen wiirde. Einbauen und vergessen ...

GIBT ES WEITERE VORTEILE?

Ja, es gibt noch einen anderen Vorteil, der
hier noch gar nicht eingerechnet ist: Der
CUBE reduziert auch die Zahl der Kiihl-
zyklen, also das An- und Abschalten des
Kiihlaggregats, deutlich. Das wirkt sich
natiirlich positiv auf die Lebensdauer der

Kihlgerate aus.

HABEN SIE IM SINNE DER EG PARTNERIN-
NEN UND PARTNER MIT DEM HERSTELLER
BESONDERE KONDITIONEN VERHANDELT?
Wir haben fiir unsere Partnerinnen und
Partner einen Rahmenvertrag mit dem
Hersteller bzw. der Vertriebsgesellschaft
abgeschlossen. Dadurch konnten wir

natiirlich glinstigere Preise erzielen.

WIE LANGE DAUERT DENN DER EINBAU
EINES ENERGIE-SPAR-SENSORS?

Ungefahr eine halbe Stunde, maximal 90
Minuten. Das heif3t, die Stérung fiir den Ver-
kauf wird so gering wie moglich gehalten.

AuBerdem kénnen individuelle Absprachen

mit den Monteuren getroffen werden, um

passende Termine zu vereinbaren.

AN WEN KONNEN SICH EG PARTNERINNEN

UND PARTNER WENDEN, WENN SIE SICH FUR
DEN EINBAU VON CUBES INTERESSIEREN?

Sie kénnen sich direkt an unseren Ser-
vice-Partner, die KAT GmbH, wenden. Es
gibt auch die Moglichkeit, sich die CUBES
von der KAT GmbH liefern zu lassen und
sie dann von dem eigenen Service-Part-
ner installieren zu lassen. Wir haben be-
reits gute Erfahrungen mit diesem Vorge-

hen gemacht.

WIE SIND SIE EIGENTLICH AUF DIE ENER-
GIE-SPAR-SENSOREN GEKOMMEN?

Wir sind immer auf der Suche nach
Sparmdéglichkeiten — das ist unseren Ge-
schaftspartnern bekannt. Die Firma KAT
GmbH hat uns diesen Vorschlag unter-
breitet und uns die CUBE Ldsung aus-
fihrlich testen und den Stromverbrauch
selbst messen lassen. Der hat uns {iber-
zeugt. Und natirlich haben wir sofort
zugegriffen und fiir unsere Partnerinnen
und Partner einen Rahmenvertrag mit
speziellen EG Konditionen ausgehandelt.
Denn Strom sparen hei3t Geld sparen,

vor allem in Zeiten wie diesen.

WO KANN MAN SICH NOCH GENAUER
INFORMIEREN, WENN MAN MOCHTE?
Direkt bei der KAT GmbH. Die Firma schickt
Thnen gern Material zu. Oder im Netz unter:

www.energiesparsenor.de

Industriepartner

| i CKHT

KALTE-AKTIV TEAM GmbH
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CUBE: Der Einbau - in 90 Minuten zum Energie-Sparer

Die Firma KAT informiert: So gehen wir vor

1. Der CUBE-Einbau in
ein Kiihlregal geht in der
Regel recht fix. Zudem
stimmen wir uns exakt

mit Ihnen iiber den giins-

- LR F ]
Fre%h 1]
e s =

tigsten Zeitpunkt fiir den
Umbau ab.

2. Wir réumen zunéchst
das Regal an der Einbau-
stelle frei und lagern die
Waren voriibergehend in

eine Kiihltruhe ein.

3. Dann montieren wir
das Verdeckblech an der

Riickwand ab.

4. Der Energiesparsensor
wird ganz unkompliziert
mittels einer Schraube

sicher befestigt ...

5. CUBE wird verkabelt ...

EINSPARUNG

Ihre Einsparung: Pro Kiihlanlage ca. 20 kWh/Tag Verbrauch

365 Tage x 0,22 €/KWh (sehr niedrig angenommener Strompreis)
=289 Euro Einsparung pro Jahr

Empfohlen fiir: alle Walk-in-Cooler, Kiihlhduser, Tiefkiihlzellen und

groBere Kiihlanlagen

Industriepartner

|
-

6... und an den Regler

angeschlossen. Inbetrieb-

@ |
|

nahme und Justierung
sind dann eine Sache von

wenigen Minuten.

7. CUBE selbst enthdilt
eine Spezialmasse, die das
Kiihlgut imitiert. So kén-
nen wir immer exakt die
Temperatur des Kiihlguts
messen und die Kiithlung

entsprechend steuern.

8. Anschlief3end wird
das Verdeckblech wieder

angeschraubt ...

9.Jetzt nur noch das Regal

wieder einrdumen.

10. Fertig! Das Ganze dau-
ert im Normalfall keine
zwei Stunden. Danach

beginnt das Stromsparen.

BESTELLKONTAKT:
Firma KAT Kélte-Aktiv Team,
Oliver Rostock, Tel. 09171 9702-0,

Allersberger Str. 33a,
91154 Roth bei Niirnberg
oder o.rostock@kaelte-aktiv-team.de
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Einrichtungsideen mit System
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SO sehen Sieger aus!

TEXT | BILD: THIEM SHOP-EINRICHTUNGEN GMBH

Fir die Messe TANKSTELLE & MITTELSTAND hat sich
die Firma Thiem Shop-Einrichtungen aus Hamburg etwas
ganz Besonderes einfallen lassen: In einem Sondermailing
an alle EFT-Mitglieder konnten Interessenten fiir eine
neue Shop-Einrichtung an einer Verlosung teilnehmen.
Der Gewinner erhalt seinen neuen Shop zum Messe-Son-

derpreis und kann ihn bereits auf der Messe live erleben!

Der Gewinner steht nun fest, es ist die Adolf ROTH
GmbH & Co. KG aus GieBBen!

Die individuellen Planungen haben bereits begonnen.
Mehr kénnen wir zu diesem Zeitpunkt noch nicht verra-

ten aber seien Sie gespannt auf Ergebnis und Umsetzung.

Lassen Sie sich inspirieren und diskutieren Sie auf der
Messe mit den Planern von thiem tiber moderne und

individuelle Lésungen auch fiir Thren Shop.

thiem ist Spezialist und Dienstleister fiir Shop-Einrich-
tungen fiir Tankstellen. Mittelstdndisch und inhaber-
gefiihrt mit Giber 50 Jahren Erfahrung fiir nahezu alle
Farben entwickelt thiem Shopkonzepte aller GroBen

und Anspriiche.

Als SCC** zertifiziertes Unternehmen werden alle An-
forderungen fiir Arbeiten an Tankstelleneinrichtun-

gen erfillt.

Shopnews

§ ' &fﬁ
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ALLES AUS EINER HAND:
+Decken und Beleuchtung
+Kiithlmobel und Klimatechnik

+Backshops und Bistros
+Lounge-Bereiche
+Kassenzonen
+Regalsysteme

+Boden und Mébel

+Prasentation AuBenbereich

Bei thiem endet der Service nicht mit dem Kauf. Ge-
wahrleistet wird auch eine Nachkaufgarantie fiir eine

funktionale, nachhaltige und langlebige Einrichtung.

Kontaktdaten

Thiem Shop-Einrichtungen GmbH
Lademannbogen 6

22339 Hamburg

Telefon: 040/538001-0

Fax: 040/538001-10

Mail: kontakt@thiem.com

Shopnews

ANZEIGEN

HecVision -

das zuverlassige Gesicht
ERERSEIER
alternative Kraftstoffe

Zuverlassig, flexibel und modular

Benutzerfreundlicher Bezahl- und
Autorisierungsvorgang

Verarbeitung vieler Zahlungsmittel

Langlebiges, robustes Aluminium-
gehduse, 100% recyclebar

Als Stand-Alone oder Einbaulésung
verfligbar

Umfassender After-Sales-Service

Hectronic

Smart Solutions for
parking and refuelling

Sprechen Sie uns gerne an:

Hectronic GmbH | Allmendstrasse 15
D-79848 Bonndorf | Tel. +49 7703 9388-0
mail@hectronic.com

www.hectronic.com
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F Lekkerland

Der Name ist Programm — ,Einfach

Mehrweg" bietet eine einfache und

bequeme Mehrweg-Lésung. Hier

abgebildet: der 300ml Becher.

TEXT| BILD: LEKKERLAND SE

Uber Lekkerland kénnen Tankstellenbetreiber an ,Ein-
fach Mehrweg" teilnehmen. Dadurch erfiillen sie die
Pflicht, To-Go-Getrdanke und Speisen (auch) in Mehr-
wegverpackungen anzubieten, ganz einfach - ohne las-
tiges Spiilen im Shop.

Was haben viele Tankstellen mit REWE Supermarkten
gemeinsam? Die Antwort: Sie gehoren zu den Akzeptanz-
stellen des Mehrweg-Systems ,Einfach Mehrweg". Das
heiBt: Konsumenten kénnen dort die Mehrwegbecher
und Mehrwegbehaélter dieses Systems zuriickgeben. Seit
Anfang des Jahres ist es — durch das Verpackungsgesetz —
vorgeschrieben, dass To-Go-Getranke und -Speisen (auch)

in Mehrwegverpackungen angeboten werden.

Zum Akzeptanzstellennetz von ,Einfach Mehrweg"
gehoren verschiedene Tankstellen-Marken in ganz
Deutschland, sowie mehr als 3.500 REWE- und nahkauf-
Markte. Tankstellenbetreiber kénnen tiber Lekkerland

an Einfach Mehrweg" teilnehmen.

BELIEFERUNG UND ABHOLUNG BENUTZTER BECHER DURCH
LEKKERLAND

Das hat den Vorteil, dass der gesamte Mehrweg-Pro-
zess in die bestehenden Abldufe der Zusammenarbeit
mit Lekkerland eingebunden ist. Konkret: Tankstel-
lenbetreiber ordern Mehrwegbecher — und bei Bedarf
Mehrwegbehélter — auf den tblichen Bestellwegen.

Lekkerland liefert die Mehrweggebinde im Rahmen der

Shopnews
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reguldren Belieferung. Tankstellenbetreiber sammeln
benutzte Mehrwegbecher in einem Pfandsack, den

Lekkerland mitnimmt, sobald er ordentlich gefiillt ist.

Denn: Besonders bequem ist bei ,Einfach Mehrweg",
dass benutzte Mehrweggebinde nicht im Tankstellen-
shop gespiilt werden miissen. Das tibernimmt das Re-
cycling-Unternehmen REMONDIS. Auf diese Weise ist
sichergestellt, dass die Becher hygienisch einwandfrei

gesdubert werden.

Dass Lekkerland und REMONDIS bei ,Einfach Mehr-
weg" zusammenarbeiten, hat fiir Tankstellenbetreiber
noch einen Vorteil: ,Die Pfandabwicklung funktioniert
wie beim Einweg-Getréankepfand (DPG)", erldutert Fabi-
an Schinke, Director Category Foodservice bei Lekker-
land. Das heiB3t: Tankstellenbetreiber kénnen auf Pro-
zesse und Schnittstellen zuriickgreifen, die bereits vom
Einweg-Getrankepfand-System etabliert sind, bei dem
Lekkerland und REMONDIS seit rund 20 Jahren zusam-

menarbeiten.

BEZAHLT WIRD PRO BECHER -
EINE JAHRESGEBUHR GIBT ES NICHT
Ganz einfach ist auch die Preisgestaltung: Lekkerland

Kunden zahlen eine Umlaufgebiihr, fiir jeden Becher,

L T

den sie bestellen. Eine Jahrespauschale oder &hnliches
wird nicht erhoben. Die Kosten hdngen folglich vom Be-

darf ab und sind gut kalkulierbar.

Vorteile bietet das System auch Verbrauchern: Um ihren
Kaffee zum Mitnehmen umweltfreundlich zu genie-
Ben, zahlen sie einfach 1 Euro Pfand fir den ,Einfach
Mehrweg“-Becher. Bei Riickgabe des Bechers an einer
der vielen Akzeptanzstellen erhalten sie den Pfandbe-
trag zurlick. Der Download einer App oder dhnliches ist

nicht erforderlich.

DAS BIETET ,,EINFACH MEHRWEG*

+Mehrwegbecher in den GréBen 200ml, 300ml, 400ml
+Bei Bedarf verschiedene Mehrwegbehélter fiir Snacks
+Hygienegesicherte Spiillogistik

+Bestellung auf tiblichen Wegen bei Lekkerland
+Belieferung und Abholung der Becher durch Lekkerland

Einweg oder Mehrweg? Ihre Kunden miissen im
Tankstellenshop darauf hingewiesen werden,
dass sie die Wahl haben.
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MCS

Digital Convenience Day

Premiere in Offenburg sehr gelungen

TEXT|BILD: BS EFT

Vor fiinf Wochen veranstaltete die MCS in den Rdumen
der Mutter Markant in Offenburg ihren ersten Digi-
tal Convenience Day. Gut hundert Teilnehmer aus der
Convenience- und Tankstellenbranche kamen der Ein-
ladung nach und wurden belohnt: zehn spannende und
mit vielen neuen Facetten geschmiickte Vortrdge rund
um das Thema Digitalisierung im Shop unter Bertick-
sichtigung vor allem des Personal- und Fachkrafteman-
gels sorgten dafiir, dass die knackige 6-Stunden-Veran-

staltung wie im Fluge verging.

Gastgeber Torsten Eichinger erdffnete plnktlich um
10.00 Uhr den DCD und erlduterte im Anschlu3 noch
einmal die wichtigsten Erkenntnisse aus der hausei-
genen GenZ-Studie. Influencer-Produkte, kostenloses
Wlan, nachhaltiges Biosortiment, Mobile Payment und
der Focus auf Social Media sind einige Ansatze, um jun-

ge Kunden zu gewinnen.

Um dem Personalmangel entgegen zu wirken, kénnen
Smart Stores eine Lésung sein. Vom vielseitigen Einsatz
dieser unbemannten Shops berichtete Stephan Ri-
schen, Professor fiir Lebensmittelhandel an der DHBW

Heilbronn und nachdem Mark Wohltmann, live aus

Torsten Eichinger (MCS)

Seoul zugeschaltet, neuste Convenience-Trends verriet,

ergdnzte Marco Moncado, wie seine Firma

Kessebohmer Smart Stores baut und sie auf der Flache
einsetzt. Einer dieser Smart Stores steht aktuell auf dem
Markant-Firmengeldnde und konnte dann in der Mittags-

pause besichtigt und zum Einkaufen genutzt werden.

Ein weiteres Feature fiir Smart Stores ist Scan & Go. Cars-
ten Pletz von Fygi erklérte diese alternative und ergdnzen-
de Einkaufsmethode zur klassischen Kasse ohne zusétzli-
che App und lief3 die Teilnehmer in einem virtuellen Store

Uber einen QR-Code mit dem Smartphone einkaufen.

Wie wichtig es ist, seine Station und vor allem seinen
Shop im Internet noch sichtbarer zu machen, erlauterte
Joachim Helfer. Seine Firma Advantago hilft beim digi-
talen Prasenzmanagement, um beim Suchen besser ge-

funden zu werden.

Die MCS-Mediathek erhélt ein anderes Gesicht und
wird zukiinftig ,Connector” hei3en. Die jetzt schon con-
venienten digitalen Werbemdglichkeiten werden laut

Torsten Eichinger um einige Features erginzt.
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"CONVENIENCE DAY MC

Prof. Dr. Stephan Riischen (DHBW)

58

Lea Frank von Anybill prasentierte zur Umsetzung
der Bonpflicht und als flexible und umweltfreund-
liche Alternative zum Papierausdruck den digitalen

Kassenbon.

Dass ein Serviceroboter keine Komplettlésung fiir den
Arbeitskraftemangel ist, wohl aber eine sinnvolle Er-
gdnzung in Bistro- und Gastrobereichen sein kann,
erlduterte Thomas Oehring von Novabotics und Edin
Osmanovic iberraschte die Teilnehmer. denn seine Fir-
ma Panasonic ist nicht nur eine der fiihrenden Elektro-
nikhersteller, sondern auch sehr innovativ beim Thema
Elektronische Regaletiketten im Shop. AuB3erdem ist sie
jetzt auch Anbieter von Smart Locker (Abholstationen)

fiir den Online-Lebensmittelhandel.

Last but not least prasentierten Wolfgang Wolkenaer
und Julia Schéneberger ihr digitales Personaleisatz-
planungssystem Pep Balance und belegten, dass sich
eine Tankstellenwochenplanung in drei Minuten rea-

lisieren 1a3t.

ANZEIGEN

Seit Gber 40 Jahren
lhre Ladenbau Company

GIRUN
WALD

LADENEINRICHTUNG

Wir gestalten lhren Erfolg

Griinwald Ladeneinrichtung GmbH
Blankenhainer StraBe 27 | D-99441 Magdala
Telefon: +49 36454 570
info@gruenwald-ladeneinrichtung.de

www.gruenwald-ladeneinrichtung.de

Besuchen Sie auch unseren Onlineshop:
gruenwald-ladeneinrichtung.de/shop
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FORUM

f Tanksteller

Bilder der

Preistrdgerinnen 1. Preis

Auf der Suche nach dem heiligen Gral..

TEXT | BILD: ARTELIA GMBH; HOLLERITH BEI EVELYN HOLLERITH

Nachdem ich letztes Mal von Wetter und
Klimawandel geredet habe, weil es sich
beim Blick aus dem Fenster so schon
anbot, finden Sie heute ein Thema, was
mich, bzw. die Branche bereits ldnger um-
treibt.

Irgendwie hat es (wie ja alles aktuell, was
sich nicht mit Krieg, Inflation oder Gen-
dern beschiftigt und sonstwie die Gemii-
ter erregt) auch mit dem Klimawandel zu
tun, aber auf eine andere, vielleicht posi-
tive, optimistische Art. Ich bin zu jung,
um die fortschrittsgldubigen, technikbe-
geisterten 50er und 60er Jahre miterlebt
zu haben, sondern wurde 1977 im Jahr
des Punks geboren, als ,No Future” durch
die Boxen schallte. Und auch in den 8oer
Jahren war alles irgendwie schlecht und
traurig — Waldsterben und Hungersnot
in Afrika, Pershing II, von Musik und Fri-
suren ganz zu schweigen. Wir haben viel

geweint.

UND DANN KAM DIE WENDE...
Wie ich mir heute noch von Veteranen

berichten lassen darf, die dabei waren,

waren die 90er eine gute Zeit. Viel wur-
de neu- oder umgebaut und die ,moder-
ne" Tankstelle in ihren Grundziigen mit
WHG-Flachen und Gasrickfithrung,
usw. usf. besteht in ihren Grundziigen
seit dieser Zeit. Eigentlich ist alles seit-
dem nur verfeinert oder repariert wor-
den - seit 2007 war ich selbst dabei. Wir
haben uns viel mit Retrofits beschéftigt
in all den Jahren und hier und da ein biss-

chen experimentiert.

Was wir aktuell erleben, kénnte der Auf-
takt zu einer weiteren Erneuerungswelle
der Tankstelle als Institution sein. Natiir-
lich wird das, wie auch die letzten Trans-
formationen, nicht ohne ,Opfer” abgehen.
Aber dem (und der) Tiichtigen winkt der
Lohn, zukunftssicher aufgestellt zu sein

fiir einen Mobilitdtsmarkt im Wandel.

Drei Revolutionen erleben wir momen-

tan, die alles &ndern (werden):

DIE ERSTE REVOLUTION
Daten sind mehr wert als Produkte bzw.

ohne den Datenkanal zu beherrschen

wird man die Produkte nicht mehr los.
Auch dieser Prozess lauft spatestens seit
den 9o0er Jahren und die Auswirkungen
erleben wir alle. Viele von uns, ohne sie
richtig (be)greifen zu kénnen. Karstadt
ist ein trauriges Beispiel, was passieren
kann, wenn man den Anschluss verpasst.
Sieht man da noch Tankstellen mit Siche-
rungskédsten voller Schraubsicherungen
und 20 Jahre alten Kassensystemen mit
Windows XP drauf, kommt man sich ein
bisschen vor, wie in einem Historienfilm.
Die Aufgabe ist: Maximal viele Daten zu
erfassen, sinnvoll zu verarbeiten und
das Handeln danach auszurichten. Echt-
zeitprozesse bei Konfiguration, Bestel-
lung und Bezahlung der Angebote sind
bei Hamburgerketten seit Jahren Usus.
Schon jetzt kann unser Auto bzw. die
Software darin uns helfen, eine Route zu
berechnen, die Pausen zum Aufladen etc.
zu konfigurieren und wir sitzen vor unse-
ren vorbestellten Menis an der Raststat-
te, wahrend das Fahrzeug ladt. Gleiches
gilt mit Nachlauf fur die Prozesse zum
Betrieb einer Tankstelle — auch der Fach-

kraftemangel zwingt dazu.

Tankwort
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DIE ZWEITE REVOLUTION

Was uns antreibt, wird sich &ndern -
muss sich dndern. Damit wir eine Rest-
chance auf unsere recht komfortablen
Lebensgrundlagen erhalten. Zudem wol-
len Milliarden Menschen, die nicht so
leben wie wir, eine Perspektive auf ein
besseres Leben bekommen. Also wird es
ohne eine Anderung der Energiegewin-
nung - und -umwandlung nicht gehen.
Fossile Kraftstoffe sind ein Auslaufmo-
dell, es geht nur noch um das wann und
zu welchen Bedingungen, nicht um das
ob. Auch die Tankstelle wird sich somit in
ihrem Angebot dndern, denn der Kraft-
stoffmarkt ist in letzter Konsequenz ein
Nachfragemarkt. Das wurde beim E10-
Desaster mehr als deutlich. Die Frage ob
e-fuels kommen und zu welchen Bedin-

gungen beantwortet final iibrigens nicht

Tankwort

die Politik, sondern der Markt. Ich wiir-
de nicht darauf setzen, jedenfalls nicht
ausschlieBlich. Schauen Sie mal auf die
Produktionspldne der Automobilherstel-
ler. Die groBen MOGs bauen nicht ohne
Grund Abertausende Lades&ulen, ich be-
richtete an anderer Stelle dariiber. Eine
Verschiebung von nur 10-20% der PKW-
Flotte in die E-Mobilitdt in den kommen-
den Jahren reicht schon aus, um etlichen
Tankstellenbetrieben die Existenzgrund-
lagen zu entziehen (Verkaufen Sie iber
oder unter 2 Mio. Liter im Jahr?). Zudem
retten die sinkenden Tabakumsatze auch
das Shopgeschéft nicht mehr lange,
wenn nicht andere Sektoren stark zuneh-

men kénnen.

Hingegen rechnet die Boston Consulting

Group (allzu griiner Alliiren unverdach-

tig) mit einem Markt von 7 Mrd. Euro

Umsatz durch Ladesdulen im Jahr 2030.
Der Jahresumsatz aller Tankstellen in
Deutschland lag in den Jahren 2010-2020
laut Statista im Mittel bei ca. 15 Mrd. Euro.

DIE DRITTE REVOLUTION

Der Mensch macht sich tiberfliissig. Erst
beim Texteschreiben, dann beim Auto-
fahren, wer weil3, was noch kommt. Die
Prognosen und Zeitrdume sind noch un-
klar. Wissen Sie, ob dieser Text von einer
KI kommt? Ich sage Ihnen, dass es nicht

so ist, aber wer weif3 das schon..?

WAS MACHEN WIR?

Die Artelia GmbH hat Ende letzten Jah-
res einen Architekturwettbewerb unter
Studierenden der University of Applied

Sciences in Karlsruhe ausgelobt.
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Thema: Die (Wasserstoff)-Tankstelle der
Zukunft.

Die preisgekronten Ergebnisse stellen

wir Thnen im Bild vor.

Einige Gemeinsamkeiten haben alle

Entwiirfe:

+Das Bezahlen an der Kasse spielt keine
wesentliche Rolle mehr, das geschieht
uber das Interface Handy o.a.

+Verkaufsrdume dienen vor allem der
,Recreation” (neudeutsch fiir Erholung)
und dem Snacken - vollgestellte Shops
gehoren der Vergangenheit an

+Die Tankstelle ist in ihren Grundziigen
immer noch erkennbar als Kombinati-
on aus Dach und Kiosk — der Archetyp
uberlebt also

+Skulpturale Formen bzw. Ornamentik
werden als Unterscheidungsmerkmal
gerne verwendet, aber nicht so platt
wie bei einem mexikanischen Restau-
rant in Sombreroform

+Alles ist ganz selbstverstdndlich nach-
haltig - Baumaterialien sind wieder-
verwendbar und / oder natiirlichen
Ursprungs, Wasser wird aufgefangen
und weiterverwendet, Dacher dienen
der Solarernte

+Pflanzen spielen eine wichtige Rolle -
fir die Aufenthaltsqualitdt wie fiir die
Standort-Okologie

Wer méakeln mdchte kann natirlich hier
und da fehlende Praktikabilitat bemé&n-
geln, aber — es handelt sich um Studieren-

de und keine fertigen Tankstellenplaner.

Wir waren beeindruckt von den Ideen
und der Gestaltungskraft der jungen
Leute — die Entwiirfe sind binnen ledig-
lich 3 Wochen und ohne Entwurfsbespre-

chungen entstanden!

WAS WOLLEN WIR VON IHNEN?
Teilen Sie uns Ihre Gedanken zur
Tankstelle der Zukunft und zu Ih-

rer Vision kiinftiger Mobilitat mit.

Was sehen Sie fiir Chancen und

fiir Risiken?

Wie erleben Sie das Umfeld?

Was wiirden Sie sich wiinschen?

In der kommenden Ausgabe wird ein

Leser-Wettbewerb offiziell gestartet.

Wie immer an dieser Stelle biete ich die
Moglichkeit zur Kontaktaufnahme unter
simon.pfennig@forum-ts.de an. Melden

Sie sich gerne bei Fragen oder Wiinschen.

Herzlichst Thr

Simon Pfennig

QUELLEN:
Umsatz der Tankstellen in Deutsch-
land | Statista

Aktuelle Trends und die Prognose fiir
die Elektromobilitat in Deutschland
(virta.global)

Winning the Battle in the EV Charging
Ecosystem | BCG ->

Downloads :: BFT -> bft Jahresbericht
2022 ,,Der wichtigste Umsatzbringer
war unverandert Tabak, wobei hier
Umsatz und Bruttoverdienst im ers-
ten Halbjahr riickldufig waren®

bft veroffentlicht Branchenstudie
2019/2020 :: BFT -> Seite 23 zu den
Shopumsétzen

Tankwort
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Aufreihung der Modelle

zur Vorstellung

Preistrager

1. PREIS FUR DEN ENTWURF ,, TRIFOLIUM® 3. PREIS FUR DEN ENTWURF

Jessica Peter “UMSCHWUNG”
Elisabeth Ortelt Isabell Blender
2.PREIS ANERKENNUNG FUR DEN ENTWURF
Evelyn Hollerith “HYDROHUB”
Pascal Rittlinger
3. PREIS FUR DEN ENTWURF Aaron Willumeit
“T(H2)ANKFLOW”
Zoe Frankle BETREUUNG DURCH DIE HOCHSCHULE:
Niklas Ritter Prof. Armin Giinster

Prof. Andreas Meissner

ANZEIGEN

AUSLOBER:
ARTELIA GmbH Alter Teichweg 23 A 22081
Hamburg

BETREUUNG DURCH DIE ARTELIA GMBH:
Ulrich Déren
Simon Pfennig

Shopeinrichtungen
Decken und Beleuchtung
Kiihimoébel und Klimatechnik
Backshops, Kassenzonen,

thiez,

Regalsysteme, FuBbdden www.thiem.com - kontakt@thiem.com - Telefon: +49 (0)40 - 538 001-0  Einrichtungsideen mit System




Der Minijob, ein richtiger Job,
kein Ausnahmeverhaltnis

TEXT: RA STEPHAN ZIEGER / BFT

valmmer wieder kommt es in unserer
Praxis zu Nachfragen um Thema Mini-
jobs. Lange Jahre war der Minijob der
450-Euro-Job. Auch als 520-Euro- ist er in
Bezug auf das Arbeitsrecht kein Arbeits-
verhaltnis zweiter Klasse, sondern ein
ganz normales Arbeitsverhédltnis. Mini-
Jobs sind eben nur Teilzeitarbeitsverhalt-
nisse oder in der andren Variante befris-

tete Arbeitsverhaltnisse.

Sie stehen in Bezug auf den Kiindigungs-
schutz den Vollzeitarbeitsverhaltnissen
gleich. Je nach Dauer der Beschiftigung
gelten die Kiindigungsfristen aus dem
Biirgerlichen Gesetzbuch oder auch der
besondere Kiindigungsschutz auch fiir

diese Mitarbeiter.

Dies reicht von der Grundkiindigungs-
frist nach § 622 ABS 1 BGB von 4 Wo-
chen zum 15. oder letzten Tag eines Ka-
lendermonats bis hin zu den langeren
Kiindigungsfristen nach Absatz 2 dieses
Paragraphen je nach Dauer der Betriebs-
zugehorigkeit bis sieben Monate eines

Kalendermonats.

Fir den Arbeitgeber betragen diese nach
§ 622 Abs. 2 S.1 BGB diese Frist nach einer

Dauer des Arbeitsverhéaltnisses von

+2 Jahren auf 1 Monat zum Ende eines
Kalendermonats,

+5 Jahren auf 2 Monate zum Ende eines
Kalendermonats,

+8 Jahren auf 3 Monate zum Ende eines
Kalendermonats,

+10 Jahren auf 4 Monate zum Ende eines
Kalendermonats,

+12 Jahren auf 5 Monate zum Ende eines
Kalendermonats,

+15 Jahren auf 6 Monate zum Ende eines
Kalendermonats,

+20 Jahren auf 7 Monate zum Ende eines

Kalendermonats.

Auch der Kindigungsschutz - welchen
bestimmte Beschéftigte genieBen, wie
zum Beispiel der Kiindigungsschutz fiir
Behinderte, Schwangere oder Beschaftig-

te in Elternzeit - gilt fiir diese Mitarbeiter.

Der Minijobber hat auch einen An-
spruch auf Entgeltfortzahlung, sowohl
bei eigener Erkrankung, als auch bei
Krankheit des Kindes. Auch hier be-
stehen keine Unterschiede. Auf eines
miissen Sie allerdings achten: Der An-
spruch auf Lohnfortzahlung besteht
erst vier Wochen nach Beginn der Be-

schaftigung.

Fiir Arbeitgeber wichtig: Es besteht hier
eine Absicherung tiber die ,Mini-Job-Zen-
trale”. Einzelheiten sollten Sie mit [hrem

Berater abstimmen.

Fir die Verglitung an Sonn- und Feier-
tagen gibt es auch keinen Unterschied.
Auch diese ist gleich. Apropos Vergiitung.
Die Arbeitsgerichte haben erst in letzter
Zeit dariiber grundséatzlich entschieden.
Bei gleicher Tatigkeit steht Voll- und
Teilzeitbeschéftigten das gleiche Gehalt
zu. Machen Sie bitte auch keine Unter-
schiede bei den Geschlechtern bei der Be-
zahlung. Keines dieser Merkmale ist ein

Grund fir eine Differenzierung.

Auch bei den Arbeitsvertragen gibt es
keine Unterschiede. Wie der Vollzeitbe-
schaftigte muss der Arbeitsvertrag fiir
den Teilzeitbeschéftigten alle Informa-
tionen iiber die wesentlichen Vertrags-
bedingungenenthalten. Bereits ldnger
Beschéftigte Minijobber kdénnen, genau
wie ihre Vollzeitbeschéftigten Kollegen,
einen neuen Arbeitsvertrag nach diesen

Regeln verlangen.

Machen Sie bitte auch keine Unterschie-
de beim Arbeitszeugnis. Hier miissen Sie
sich dieselbe Miihe geben, wie sie beim
Vollzeitbeschaftigten bestehen und be-

kannt sind.

Eine spezielle Erwdhnung - weil das in
letzter Zeit in unsere Arbeit in der Ge-
schaftsstelle oft aufgeschlagen ist - ver-

dient das Thema Schwangerschaft.

Die schwangere Minijobberin genie3t den
Kiindigungsschutz wie die Vollzeitbeschaf-
tigte. Kommt es durch die Schwangerschaft
zu einem Beschéftigungsverbot, erhalten
auch diese Beschéftigten den sogenannten
Mutterschaftslohn. Der Mutterschaftslohn
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ist der Lohn, den Sie durchschnittlich in
den letzten drei Monaten der Beschéftigung
gezahlt haben. Die Kosten hierfiir erhalten
Sie erstattet, allerdings nicht von der Kran-
kenkasse, sondern von der Arbeitgeberver-
sicherung fiir die Minijobs. Das gleiche gilt

fiir den Bezug von Elterngeld.

Zum Schluss noch ein Exkurs in die So-
zialversicherung. Die gesetzliche Unfall-
versicherung springt auch bei einem Ar-

beits- oder Wegeunfall ein.

Ein Hinweis zum Schluss. Die Gerich-
te haben in letzter Zeit sehr viel Urteile
zum Thema Gleichbehandlung gefallt.
Nehmen Sie diese Themen nicht auf die
leichte Schulter. Nicht alles k&nnen wir
in diesem kurzen Format erértern. Wenn
Sie weitere Fragen rund um diesen The-
menbereich haben, setzen Sie sich bitte
mit Threm Berater oder auch der Ge-

schaftsstelle in Verbindung.

ANZEIGEN

tankstelle.sonax.de

DUFTES DOPPEL FUR MEHR UMSATZ

SONAX

MADE IN GERMANY

NEU UND NURSOX
SOMMERSCHEIBENREIN
LIEBLINGSDUFT UND PASSENDEM
LUFTERFRISCHER

* Bewiihrt verkaufsstarke, gebrauchsfe
Sommerscheibenreiniger

* 3| und 5 [-Gebinde im attraktiven Umkarton
fiir Zweitplatzierungen

* Passend dazu: Hochwertige, langanhaliend
duftende Lufterfrischer

* Aus intensiv beduftetem Kunststoff, zur
Anbringung am Liiftungsgitter

* Optimale Priisentationshilfen fiir den POS



Der Tankwart informiert

Der tégliche Tipp fiir Ihre Kunden

Sie sind Betreiber oder Pachter einer Tankstelle, Sie kennen die Branche und Sie verfiigen iiber geballtes Wissen
rund ums Auto. Geben Sie dieses Wissen doch an Ihre Kunden weiter! Nutzen Sie den Moment des Kassenstopps
und geben Sie Threm Tankkunden ein paar praktische Tipps an die Hand. Dieser kleine Service kostet Sie nichts,

bringt Sie und Ihren Service aber nachhaltig und positiv ins Geddchtnis Ihres Kunden.

TIPP 1: TIPP 2:
FRISCHE FUR DAS WISCHWASSER IHRER KUNDEN! ANGEBOTE IM SHOP!

Die kalte Zeit ist zu Ende und frischer Wind weht. Gilt Machen Sie auf Thre Angebote aufmerksam. Helfen
diese Frische auch fiir das Wischwasser Ihrer Kunden? koénnen die ,Aktuell im Shop:* Aufkleber aus dem eft-
Fragen Sie nach und weisen auf Ihr Sortiment fiir den  Onlineshop! Der Angebotstext kann mit einem wasser-
Sommer hin. festen, zur Beschriftung von Kunststoffen geeigneten

Stift aufgetragen werden.
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SIE HABEN DIE TANKSTELLE.
WIR HABEN I[HREN PREISTURM.
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Feuerléscher Aktionswagen
RUBRIK: ~ VERBRAUCHSMATERIALIEN RUBRIK:  TANKFLACHE & FORECOURT |
CONTAINER & REGALE

Produkt: Feuerloscher1kg mit Halterung Produkt: Aktionswagen mit 4 Kérben
1kg mit Halterung ABC Pulver (A32/ABC), MaBe: H x B: 1300 mm X 400 mm |
DIN EN3, GS VE je Korb bis 25 kg belastbar

Art.-Nr.: 312652 Art.-Nr.: 200212

Preis: €10,99 Preis: €199,00

Alle Artikel auf www.eft-service.de/shop

Onlineshop
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Aktion im Marz & April 2023

Brotchentiiten BFT
RUBRIK: SHOP & BISTRO |
VERBRAUCHSMATERIALIEN

Produkt: Brotchentliten BFT
GroBe:  3/4kgl|i5kg|3kglsakg
Farbe: weil3 mit bft Logo

,Frisch aus unserem Backshop*
Art.-Nr.. 10675 10676 | 10677| 10678
Preis: €1799

Onlineshop

bft-Fahne

RUBRIK: BERUFSBEKLEIDUNG | BFT-FASHION

Produkt: bft-Fahne

Mafe: 1200X2500 mm | 1500x4000 mm |
1500X5000 mm | 2000X3000 mm

Art.-Nr.: 10001 | 10002 | 10003 [10006 | 10265

Preis: ab €29,90

Aktion: 10% Rabatt

Ankiindigung fiir Mai & Juni 2023

Doppelkammersammelbehilter
RUBRIK:  TANKFLACHE & FORECOURT |
CONTAINER & REGALE

Produkt: Doppelkammersammelbehalter fiir Abfall /

Oldosen
MafBe: B 600 mm x H 800 mm x T 300 mm
Farbe: Grau, marine, orange, rot, schwarz

Art.-Nr.: 12037
Preis: €249,00

Alle Preise verstehen sich zzgl. ges. MwSt. und Versand.



Mitmachen lohnt sich!

Kurz mal nachgedacht.

Losen Sie das Bilderratsel und gewinnen Sie unseren attraktiven Preis.

Die University of Applied Sciences - an der die Studierenden am Architek-  Ein Produkt der Firma Fairox

turwettbewerb der Firma Artelia GmbH teilnahmen- steht in dieser Stadt.

Von der Firma Thiem gab es dies zum Messe-Sonderpreis zugewinnen. = Durch die CUBE-Sensoren kann diese eingespart werden.

15 11 1 3

Einsendeldsungswort

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16
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Unter allen Einsendungen wird ein Gewinner gezogen. Teilnehmen
konnen ausschlieBlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP.

Senden Sie als Abonnent einfach das Einsendelésungswort per E-Mail
an die Redaktion des TANKSTOP: marketing@eft-service.de

Beriicksichtigt werden ausschlieBlich per E-Mail eingehende Einsen-

dungen mit vollstandiger postalischer Adresse und Telefonnummer.

Einsendeschluss ist der 12.05.2023

65 Kurz vor Schluss

Unser aktueller Gewinn

DAS LENOVO TAB M10 FHD PLUS MIT SMART CHARGING STATION

Das schicke Smart Tab M1o FHD Plus sieht nicht nur toll aus, son-
dern fiihlt sich gut an. Das Geh&use besteht vollstandig aus Metall
und wirkt sehr modern. Das Display ist schmal umrahmt, wodurch
das 103" (26,2°cm) groBe Display perfekt zu Geltung kommt. Die Full-
HD-Auflésung sorgt fiir gestochen scharfe Bilder. Zudem verfiigt
dasTab M10 FDH Plus liber den MediaTek Octa-Core-Prozessor.
Zusatzlich ist eine Ladestation mit Aufstellfunktion enthalten, wo-
durch das Tablet zur Nutzung perfekt steht und zeitgleich geladen

werden kann.

WAS SIE JETZT NOCH TUN MUSSEN?
Einfach das Rétsel 16sen und das Einsendelésungswort samt Ihrer
postalischen Adresse mailen - fertig. Wir driicken allen Teilneh-

mern die Daumen und wiinschen viel Gliick.

TEILNAHMEBEDINGUNGEN FUR DAS GEWINNSPIEL

Teilnehmen kénnen ausschlieBlich Abonnenten des Magazins TANKSTOP
mit folgenden Ausnahmen: Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der an der Her-
ausgabe des Magazins beteiligten Unternehmen sowie deren Angehorige sind
von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen; ebenso ist der Rechtsweg
ausgeschlossen. Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht méglich.

Das Losungswort des letzten

Rétsels lautet:

Raetselspass



Fiir die Inhalte der vorgestellten Termine und Seminare
e s A; l l E E t ist ausschlieBlich der Veranstalter zusténdig und
verantwortlich.

Verdffentlichen auch Sie Ihre Termine kostenfrei im

‘ ,\ ? [ l I l | TANKSTOP. Alle Informationen senden Sie inklusive der
° entsprechenden Kontaktdaten unverbindlich per Mail an

redaktion-tankstop@eft-service.de. Ein Anspruch auf

Abdruck besteht nicht.
Termine 06. - 07.10.2023

Hausmesse Lekkerland
Schulungen U
Weiterbildungen

20.-21.10.2023
Hausmesse Lekkerland
23.-24.09.2023 Dortmund
Hausmesse UTZ GmbH & Co. KG
Mehrzweckhalle, Gartenstraf3e 30
88437 Maselheim

29.-30.09.2023

Hausmesse Lekkerland

Hannover

JAHRGANG 11

EINKAUFSGESELLSCHAFT BERND SCHEIPERPETER PREISLISTE | / MEDIADATEN 2023
FREIER TANKSTELLEN MBH MARKETING@EFT-SERVICE.DE

IPPENDORFER ALLEE 1D

53127 BONN 6 X JAHRLICH

TEL. 0228 -91029 0 MAYA FELDMANN
FAX 0228 - 910 29 29 MARKETING@EFT-SERVICE.DE DRUCKAUFLAGE 6 000 EXEMPLARE
MARKETING@EFT-SERVICE.DE

WWW.TANKSTOP.DE KOPFSTROM GMBH, BONN TAURO OFFSET
WWW.EFT-SERVICE.DE/LEISTUNGEN/ WWW.KOPFSTROM.DE FSC-ZERTIFIZIERT
TANKSTOP-DAS-MAGAZIN

Fir unverlangt eingereichte Manuskripte, Texte oder

Fotos iibernimmt die Redaktion keinerlei Haftung. Alle
BONIFATIUS, PADERBORN Rechte vorbehalten. Nachdruck, Vervielféltigungen und
WWW.BONIFATIUS.DE Nutzung von Inhalten, auch auszugsweise, sind nur nach

ausdriicklicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.




JEDES FUNFTE AUTO FAHRT MIT ZU WENIG OL.

RESERVE FUR IHRE
KUNDEN. TURBO
FUR IHREN UMSATZ.

T ®,
PRUFEN LOSFAHREN

Millionen Autofahrer sind ohne Olreserve
unterwegs. Darum bietet Castrol jetzt lhren
Kunden das Nachfiillol-Sortiment fiir
maximale Leistung und optimalen Schutz.
Gleichzeitig geht Ihr Umsatz auf die
Uberholspur.

Bestellen Sie jetzt das Castrol Tankstellen-
Produktsortiment iiber unseren Vertriebs-
partner Tollkithn Shoppartner GmbH
telefonisch unter Tel.: 0421 56 55 50
oder per Mail: Zentrale@tollkuehn.de!

www.castrol.de/tankstelle
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